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El social listening consiste en el análisis de conversaciones
y menciones en Internet. Para la realización de este
ejercicio en España, se ha querido realizar una consulta
(query) centrada exclusivamente en referencias directas
del jamón ibérico, su sabor, su trazabilidad, el
medioambiente y los ganaderos.

Como se puede observar en el gráfico ubicado a la
izquierda, la consulta realizada ha generado 89.749
menciones en tan solo 1 año, desde 1 de Marzo
del 2020 al 1 de Marzo del 2022, y se han identificado
29.795 únicos autores de dichas menciones.

Las fuentes de donde provienen las conversaciones
mayormente provienen de Facebook, noticieros, foros y
Twitter,.

RESUMEN DE LA CONSULTA
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España, es el país a nivel mundial que mas contenido de jamón ibérico sube a Internet (91% del global). Como se puede observar en el
gráfico, existe una media de entre 900 y 1.100 publicaciones diarias que hacen referencia directa al jamón ibérico.

Este año la conversación existente en España al rededor del jamón ibérico ha notado de ciertos incrementos atípicos en el número de
menciones en comparación con otros años debido a ciertos aspectos políticos que han creado controversia dentro del sector cárnico en
España. En este análisis de menciones a lo largo del año, a continuación vamos a detallar aquellos momentos puntuales del año donde el
incremento de menciones ha sufrido un incremento sustancial en comparación al resto de días con la intención de entender a que se debe
ese incremento de menciones.

MENCIONES A LO LARGO DEL AÑO 2021/2022
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El 15 de Marzo del 2021, salta la noticia en las redes, mayormente viralizadas en Twitter, sobre el gasto realizado por el gobierno de Pedro Sanchez
en la compra de jamones de bellota 5J para la Moncloa en plena pandemia sin actos públicos. Esta noticia, publicada inicialmente por "okdiario"
con 3.509.063 impresiones, y que posteriormente también se hace eco en otros medios de prensa digital, es viralizada en redes sociales
produciendo unas 5025 menciones de diferentes autores. La opinión pública hace eco de la noticia de forma sarcástica y molestos por tal decisión. 

Entre todo este ruido el 15 de Marzo en 2021, también se quiere destacar 79 menciones sobre la valoración del jamón en nutriscore. Donde
comienza a publicarse noticias al respecto a la mala valoración que se da al jamón ibérico. Estas dos noticias vinculadas directamente con el jamón
ibérico han obtenido el mayor impacto durante todo el 2021 y 2022 aunque a tendido a desaparecer con el paso de los meses.

15 DE MARZO 2021

5025 MENCIONES

AUMENTO DEL
327%
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Entre el 4 y el 17 de Octubre, encontramos un incremento del 259% en el numero de
menciones de jamón ibérico en Internet España. Donde publicaciones en Facebook sobre
"el concurso al mejor Jamón Ibérico denominación de origen protegida los pedroches" y
publicaciones en cuentas gubernamentales y medios de prensa sobre "el acto de
presentación de la campaña "Jamones ibéricos, embajadores de Europa en el mundo"
marcan la temática del día.

Como se puede observar en la nube de palabras presentada a la izquierda, durante este
periodo, las palabras, ASICI, Embajadores de Europa, campaña de promoción internacional
son aquellas que mayor número de menciones tienen en internet entre las 4639
menciones recogidas en este periodo. Y en cuanto a su impacto, se encuentran entre las
17 menciones de mayor impacto.

4 DE OCTUBRE
AL 17 DE OCTUBRE 2021

4639 MENCIONES

AUMENTO DEL
259%
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El segundo incremento de menciones mas elevado del año, se produjo en navidades. Con 5006
menciones durante el periodo del 13 al 19 de diciembre, nos encontramos con publicaciones
muy relacionadas con recomendaciones sobre como elegir correctamente un jamón ibérico,
como aplicarlo en nuestras comidas navideñas y sorteos de jamones ibéricos.

Numerosas empresas distribuidoras, promotoras y productoras de jamones ibéricos, realizan
un incremento de publicaciones en estas fechas aprovechando la alta demanda que hay.

Se quiere destacar, que durante estas fechas, de las menciones de gran impacto en redes
sociales fuera del ámbito navideño fueron menciones directas sobre Mario Sandoval y su nueva
estrella verde Michelin.

13 DE DICIEMBRE

AL 19 DE DICIEMBRE 2021

5006 MENCIONES

AUMENTO DEL

288%
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CONCLUSIONES HISTÓRICO DE MENCIONES

LAS MENCIONES DEL GOBIERNO SOBRE EL SECTOR

CÁRNICO Y NUTRISCORE UNO DE LOS TEMAS MÁS

MENCIONADOS DEL AÑO

LA PROMOCIÓN DE LA CAMPAÑA "EMBAJADORES DE

EUROPA EN EL MUNDO" SE HACE ECO EN TODOS LOS

MEDIOS DIGITALES Y REDES SOCIALES

EXISTE UN RESPALDO GENERALIZADO SOBRE EL BUEN

HACER DEL SECTOR CÁRNICO A COMUNIDAD EN REDES

SOCIALES TRAS LAS MENCIÓNES DE OPINIÓN SOBRE

NUTRISCORE, AUNQUE TAMBIÉN EN MENOR MEDIDA

ENCONTRAMOS ALGUNA MENCIÓN APOYANDO LA

CLASIFICACIÓN EN Y EL APOYO A MINIMIZAR EL CONSUMO

DE PRODUCTOS CÁRNICOS.



En relación al jamón ibérico, los temas que crecieron más
rápidamente en volumen en España durante el
2021/2022 son:

TOP TEMÁTICAS SPAIN

De todas las menciones recogidas en todo el 2021 y 2022
en Internet, se han identificado 3309 menciones del
jamón ibérico con relación directa con el contexto "cerdo
ibérico" y 1274 directamente con la temática "raza
ibérica". Convirtiéndose estas dos temáticas en las mas
mencionadas durante todo el año.
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Cerdo ibérico se convierte en la temática de mayor
tendencia, alrededor del jamón ibérico, en el ultimo año
con 3309 menciones.

La gran mayoría de menciones que se hacen sobre el
cerdo ibérico residen en la presentación de diferentes
razas de cerdo, la elaboración del jamón ibérico y sus
peculiaridades en sabor y nutrición.

Destacar, que entre las sub-temáticas mas relevantes de
la temática cerdo ibérico, existen numeras relaciones con
la temática "Asociación Interprofesional del cerdo ibérico"
(512 menciones), "ASICI" (649 menciones) y "Embajadores
de Europa en el mundo" (345 menciones). Por lo que
estas tres fuentes son las que mayormente están
haciendo uso de estas denominaciones o temáticas en
Internet. Así pues, podemos decir que la temática
"cerdo ibérico" tiene su origen mayormente en las
acciones realizas por ASICI y TACTICS en entornos
digitales.

TEMÁTICAS MAS MENCIONADAS : 
CERDO IBÉRICO



La temática "Jamones ibéricos" con 2753 menciones a lo
largo del último año nos deja un barrido de todo tipo de
sub-temas que van desde concursos.

El origen de esta temática viene mayormente de
menciones generadas a través de "embajadores de
Europa en el mundo" (520), "ASICI" (323) y "sentido
ibérico" (256). Volviendo a ser de nuevo uno de los temas
mas relacionados con la temática "jamones ibéricos".

También, la temática jamones ibéricos viene impulsada
por las menciones ya comentadas anteriormente por las
noticias referentes a nutriscore y las declaraciones del
ministro de consumo Garzón, o la compra de jamones
ibéricos por parte de la Moncloa en pandemia.

TEMÁTICAS MAS

MENCIONADAS : 
JAMONES IBÉRICOS



Como tercer tema en relación directa con el jamón Ibérico
en España y mas mencionado a lo largo del 2021/2022 en
Internet, nos encontramos con la denominación RAZA
IBÉRICA. 

De las 1274 menciones que recoge esta temática, vemos
que encontramos un incremento sobre el uso de esta
frase en fechas navideñas y durante todo el año como
respaldo en el uso de términos como "jamón ibérico",
"jamón de bellota 100% ibérico", "cerdo ibérico", "jamón
de bellota ibérico", etc.

Podemos confirmar tras el análisis de esta palabra "raza
ibérica" que se hace mucho uso en internet con el único
motivo de respaldar o dar fuerza a la denominación de
origen del jamón ibérico.

TEMÁTICAS MAS

MENCIONADAS : 
RAZA IBÉRICA



TEMÁTICAS PRINCIPALES 2021/2022

La nube de palabras representa todas aquellas frases o
palabras mas utilizadas en todas las menciones recogidas
a lo largo del 2021 y 2022 en Internet España sobre el
jamón ibérico.

Como se puede observar, tras el ruido generado
alrededor del jamón ibérico durante el último año,
palabras como "Pedro Sanchez" o "pandemia" han sido de
las de mayor uso debido a las polémicas citadas con
anterioridad. Pero se quiere destacar que en España,
palabras tan positivas como "calidad", "disfrutar", "sabor"
son palabras que acompañan constantemente en las
menciones al jamón ibérico. Por lo tanto, podemos
deducir que la reputación de marca online del jamón
ibérico en España goza de muy buena salud, puesto que
solo se encuentran referencias positivas en cuanto a
temáticas se refiere. Cabe mencionar, que tanto las
noticias de nutriscore como las menciones negativas sobre
el sector cárnico por parte del ministerio de consumo de 
 siempre han tenido un apoyo notorio por parte de la
opinión publica a favor del jamón ibérico.
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RUEDA TEMÁTICAS

Opiniones positivas centradas en
el sabor y la calidad del jamón
ibérico y su uso perfecto como
complemento en numerosas
recetas: Se identifican mas de
22.356 menciones positivas al
rededor del consumo de jamón
ibérico. La opinión se centra tanto
en el sabor (mayormente) como en
la calidad del jamón ibérico.

Salud: Se encuentran 2.747
comentarios tanto en  prensa como
en redes sociales sobre lo positivo
que es para la salud el consumo de
jamones ibéricos.

La relación de jamón ibérico con las
temáticas mas mencionadas tienen
que ver mayormente con la variedad
"bellota" y con la "calidad". 

También se encuentran relación
directa con los complementos
perfectos para acompañarlo como el
queso y el vino, y como no,
diferentes recetas donde incluir el
jamón ibérico.

Destacar, que uno de los temas de
mayor relevancia en las menciones
globales recogidas al rededor del
jamón ibérico y que ha despertado
mayor interés a la opinión pública es
la noticia relacionada con la compra
de jamones por parte de la Moncloa
en pandemia y las menciones del
ministerio de consumo sobre el
consumo de carne y sus efectos en
la salud. Por ello, es destacable en la
gran mayoría de temas principales.
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TENDENCIAS  DE TEMÁTICAS 2021/2022

En esta gráfica intentamos desglosar
el estado de los temas de mayor
tendencia del jamón ibérico internet
España durante el 2021/2022.

Como se puede observar, los temas
relacionados con las menciones
directas hacia Pedro Sanchez y la
Moncloa se desvanecen en el tiempo
mientras palabras tan importantes
como cerdo ibérico, raza ibérica,
corte de Jamón, son palabras
actualmente en tendencia.

Cordero lechal, aparece como la
frase de mayor tendencia durante el
último ciclo del año 2021 debido a
las 377 menciones que se realizan
en diciembre en relación
mayormente a recomendaciones
para la cesta de la compra de
navidad, donde cordero lechal, se
mete como uno de los productos en
navidades que mayor incremento en
el precio tiene.
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CONCLUSIONES TEMÁTICAS

LAS TEMÁTICAS Y SUBTEMÁTICAS POSITIVAS SOBRE EL

JAMÓN IBÉRICO SON UN INDICATIVO DE LA BUENA SALUD

QUE DISPONE EL JAMÓN IBÉRICO EN CUANTO A

REPUTACIÓN ONLINE SE REFIERE

EL JAMÓN DE BELLOTA ES LA VARIEDAD DE JAMÓN

IBÉRICO MÁS MENCIONADA EN ESPAÑA

LA TEMÁTICA "CERCO IBÉRICO" ES UNA DE LAS TEMÁTICAS

DE MAYOR IMPACTO Y HA SIDO IMPULSADA POR LAS

ACCIONES DE ASICI Y LA CAMPAÑA "EMBAJADORES DE

EUROPA"



De toda la conversación recogida en la consulta global, en
la gráfica ubicada a la derecha se presenta el sentimiento
de todas las menciones recogidas en España.

En cuanto al sentimiento con el que se expresan en las
conversaciones recogidas en consulta, mayormente es
positivo con un 19% frente a un 18% negativo. El resto
de menciones tienen un sentimiento neutral, siendo esta
última la de mayor volumen.

(*) - El análisis de sentimiento o minería de opinión (opinion mining) es el
proceso de determinar el tono emocional de una serie de palabras en
menciones online. El sentimiento en social listening se clasifica según el su
forma de expresión; positiva, negativa o neutral.
https://www.brandwatch.com/es/blog/analisis-de-sentimiento/

SENTIMIENTO DE LAS

MENCIONES (ESPAÑA)
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NEGATIVO

Opiniones positivas centradas en el sabor y
la calidad del jamón ibérico y su uso
perfecto como complemento en numerosas
recetas: Se identifican mas de 22.356
menciones positivas al rededor del consumo de
jamón ibérico. La opinión se centra tanto en el
sabor (mayormente) como en la calidad del
jamón ibérico.

Salud: Se encuentran algunos comentarios tanto
en  prensa como en redes sociales sobre lo
positivo que es para la salud el consumo de
jamones ibéricos.

POSITIVO

Crítica social sobre el Gobierno frente a los
comentarios del ministro de consumo: De las
menciones con expresión negativa que se recogen a lo
largo del último año, predominan las relacionadas con los
comentarios de Garzón sobre el consumo de cárnicos y el
desprestigio que hace sobre el jamón ibérico. Se destaca
que mayormente las opiniones negativas hacen referencia
al gobierno y no al producto del jamón ibérico.

El jamón ibérico y su valoración en nutriscore: En
menor medida, otro de los temas mas relevantes de
sentimiento negativo al rededor del jamón ibérico es su
catalogación en nutriscore. La opinión pública
mayormente respalda al jamón ibérico y rechaza su
catalogación en E.

Uso de la denominación "jamón Ibérico" como
sarcasmo: Se identifican miles de críticas en Redes
Sociales de diferentes temáticas que no guardan ninguna
relación directa con el jamón ibérico pero que hace
referencia al mismo mediante comparativas.

El jamón ibérico está arraigado en la mente del
consumidor como un alimento de lujo, accesible solo para
clases sociales con un poder adquisitivo elevado y se
realiza un uso comparativo de forma sarcástica con la
intención de separar entre la calidad, lo caro, y lo malo o
lo barato

El jamón ibérico goza de muy
buena salud en España en
cuanto a reputación de
marca se refiere.
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SENTIMIENTO POR CANAL
¿Cómo varia el sentimiento en linea según la fuente de contenido?

El sentimiento por canal nos ayuda a identificar diferencias en cuanto a la expresión de las menciones recogidas en los distintos canales
analizados en Internet España. Como podemos observar, las redes sociales y foros recogen la gran mayoría de menciones con expresión
negativa. Esto se debe a que este tipo de canales son mas informales y están abiertos al debate o la opinión personal. Cabe recordar que
aunque encontramos numerosas menciones con expresión negativa, ninguna de ellas (o apenas muy pocas) hacen mención directa sobre
la calidad, el sabor, y buen hacer de la marca "jamón ibérico" en toda su cadena de valor. En cierta medida, al igual que las redes sociales,
los blogs también hacen eco de los debates abiertos al rededor del jamón ibérico pero no en su contenido, si no en los comentarios que se
recogen en su publicación.
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TEMATICAS POR SENTIMIENTO
¿Cómo varia el sentimiento en linea según la temática de contenido?

Los grupos muestran la relación entre los temas
de la consulta realizada mediante la identificación
de grupos de palabras y frases recurrentes en la
conversación. Luego, cada grupo se identifica
mediante una palabra o frase corta que se
menciona con frecuencia y que describe mejor
en qué se diferencia ese grupo de los demás.

Observamos, que en cuanto a las temáticas de
sentimiento positivo todas recogen palabras tan
importantes para la reputación de marca del jamón
ibérico como "calidad", "delicias", "sabor excelente",
"delicioso" y "recetas".

En cambio, en el otro lado, solo encontramos
expresiones negativas en relación con el jamón
ibérico a las menciones referentes a los
comentarios sobre la compra de jamones por parte
del Gobierno durante la pandemia, comentarios en
contra del ministro de consumo Garzon, y criticas
sobre la valoración del jamón en nutriscore.

La reputación de marca del jamón ibérico
es tan buena que incluso cuando se hace
mención negativa sobre sus propiedades
la opinión pública no las respalda.
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CONCLUSIONES SENTIMIENTO DE LAS MENCIONES

EL JAMÓN IBÉRICO ES RECONOCIDO EN ESPAÑA COMO EL

MEJOR JAMÓN CURADO

LAS MENCIONES CON SENTIMIENTO NEGATIVO SON

MENCIONES QUE EN SU CONTEXTO DEFIENDEN AL SECTOR

CÁRNICO POR LO QUE EXISTE UN RESPALDO SOCIAL AL

BUEN HACER DEL SECTOR CÁRNICO.

EL SABOR Y LA CALIDAD SON LAS MENCIONES POSITIVAS

SOBRE EL PRODUCTO QUE MAS SE MENCIONAN ENTRE LOS

USUARIOS DE INTERNET.



SEGMENTACIÓN DE LOS PILARES

PRINCIPALES

Para esta consulta, se ha querido segmentar en categorías de valor para jamones ibéricos 4 segmentos clave. Sabor, Trazabilidad,
Medioambiente y Ganaderos. Lo que se intenta en este ejercicio es analizar toda la conversación al rededor del jamón ibérico referente a
estos 4 pilares de análisis definidos.

Como se puede comprobar, entre las 4 categorías de medición, se han identificado 8561 menciones sobre el sabor, 2382 menciones sobre
la trazabilidad, 2323 menciones sobre el medioambiente y 1520 directamente sobre los ganaderos.
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SABOR

De todas las menciones recogidas en Internet España este último año al rededor del sabor del jamón ibérico como se puede observar en el
gráfico existe un plena aceptación del consumidor, magnificando el sabor del jamón ibérico en diferencia con otros tipos de jamón.

Se encuentran 1426 menciones totalmente positivas en cuanto a sabor se refiere, y en contra, con una expresión negativa, identificamos
162 menciones que no hacen expresamente una mala opinión sobre el jamón ibérico, si no mayormente sobre otros productos que hacen
uso de la denominación de jamón ibérico en sus productos y en donde la opinión pública hace énfasis de su diferencia. Las críticas directas
en cuanto a sabor se refiere siempre vienen vinculadas al precio, es decir, la comparativa entre el sabor y el precio. Indicando que
demasiado caro para ser tan bueno. 

https://app.brandwatch.com/project/1998328693/dashboards/1247723


TRAZABILIDAD

Se han identificado en total 2381menciones relacionadas con la trazabilidad y el etiquetado del jamón ibérico.

En cuanto al sentimiento de todas las menciones recogidas, no existe nada negativo directamente con el etiquetado del jamón ibérico. Las
únicas menciones negativas que se identifican en esta vertical son referentes al comercio de falsos jamones ibéricos y la falsificación de
estas etiquetas. En cuanto a las menciones positivas o neutrales, todas hacen referencia a las diferencias entre las diferentes etiquetas
(negra, roja, verde) existentes para la denominación de jamón ibérico.
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MEDIOAMBIENTE

De toda la consulta recogida en España, 2323 menciones hablan directamente de la sostenibilidad o el medioambiente. Un tema muy
mencionado debido a los comentarios del ministerio de consumo sobre el sector cárnico.

Mayormente encontramos detractores a los comentarios realizados por el ministerio de consumo que inciden en la sostenibilidad y la
contaminación. Se encuentran numerosas menciones a raíz de los comentarios por el ministerio de consumo que defienden al sector
cárnico, aunque si se encuentran menciones distinguiendo la sostenibilidad por parte de los jamones de bellota y el resto, haciendo alusión
a que el resto de jamones (cebo y cebo de campo) si pueden hacer uso de macro-granjas pero cumplen con los requisitos de higiene y
cuidado animal.

https://app.brandwatch.com/project/1998328693/dashboards/1247723


GANADEROS

En cuanto a los ganaderos, nos encontramos con 1520 menciones en total que hacen mención directa de los mismos en relación con el
jamón ibérico.

De todas las menciones que nos encontramos en Internet España al rededor de los ganaderos, destacar que la gran mayoría son positivas
o neutrales. Apenas existen menciones negativas hacia los ganaderos, y las que hay, tienen un origen claro de apoyo a los comentarios de
Garzón (Ministro de Consumo), pero se quiere recalcar que son mínimos. El resto de menciones que se agrupan como expresión negativa
están relacionadas por el malestar general de la opinión pública con la critica directa al ganadero por parte del ministerio. Por lo que existe
un apoyo general al ganadero, pero si distinguen entre jamones de etiqueta negra y el resto en cuanto al trato animal se refiere.
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CORTE

Las menciones que hemos encontrado al rededor del corte en Internet en España, nos encontramos con 4994 menciones al rededor del
corte del jamón ibérico siendo una de las temáticas de los pilares analizados de mayor volumen en España.

De todas las menciones que nos encontramos en Internet España al rededor del corte se destaca como se valora el arte de cortar bien el
jamón y su dificultad para el consumidor final. En España se hace mucha mención a cortadores de Jamón como principal valor de impacto a
la hora de promocionar productos de jamón ibérico y donde nos encontramos expresiones negativas alrededor de este contexto no
afectan directamente a la reputación de marca del jamón ibérico aunque nos encontramos alguna mención donde comparan el corte del
jamón ibérico con la tauromaquia en cuanto a maltrato animal se refiere. Destacar que es uno de los temas que mas acompañan al jamón
ibérico en el análisis de pilares.



EMBAJADORES DE EUROPA EN EL MUNDO

LOS MEDIOS SE HACEN ECO DE LA NOTICIA

A lo largo del 2021 y 2022, se puede observar como una nueva temática entra en el entorno digital de España. "Sentido ibérico" y
"embajadores de Europa en el mundo", han recogido 551 menciones directamente relacionadas con esta campaña.

Son muchos los medios de prensa digital y perfiles de redes sociales que hacen mención expresa de esta acción, incluso haciéndose eco en
otros países. Y no solo se hace referencia a la campaña, si no que gracias a ella, vemos como se va incorporando temáticas de valor para el
consumidor final mediante notas de prensa.

Esta acción de difusión en medios digitales, abre una nueva ventana de contenidos de valor para el consumidor final, y magnifica tanto el
valor de la marca jamón ibérico como su producción y toda su cadena de valor. Se quiere destacar que el impacto generado en estas
publicaciones está muy por encima de la media.
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SOCIAL LISTENING: CONCLUSIONES FINALES

LA REPUTACIÓN
ONLINE DEL JAMÓN

IBÉRICO ES
EXCELENTE

El jamón ibérico cuenta con  una reputación online en España
inmejorable. No existen apenas menciones negativas hacia este
producto y hay un respaldo social que apoya el sector cárnico en
España.

ESPAÑA ES EL PAÍS QUE
MAS CONVERSACIÓN
GENERA AL REDEDOR
DEL JAMÓN IBÉRICO

España es el origen de la gran mayoria de publicaciones que se
realizan sobre el jamón ibérico en el mundo, produciendo el 90% de
todas las menciones recogidas entre España, Francia, Alemania,

México y China.

JAMÓN DE BELLOTA
EL JAMÓN IBÉRICO

QUE MAS GUSTA EN
ESPAÑA

Se observa en todas las menciones recogidas al rededor del
jamón ibérico, y todos sus tipos, como el jamón de etiqueta
negra es el mas preciado por los consumidores. NO SE
ENCUENTRA NI UN SOLO COMENTARIO NEGATIVO SOBRE
ESTE TIPO DE JAMÓN IBÉRICO.

Conclusiones finales

NUTRISCORE NO
AFECTA A LA

REPUTACIÓN ONLINE
DEL JAMÓN IBÉRICO

Aunque la valoración de nutriscore y las menciones negativas

del ministerio de consumo hacia el jamón sean negativas, no
ha afectado en nada a la opinión del consumidor final. Existe
un respaldo unanime hacia el jamón ibérico.

LOS CONCURSOS DE
JAMONES IBÉRICOS

Y TEMÁTICAS DE
CORTE DE JAMÓN

LAS PUBLICACIONES
DE MAYOR IMPACTO

De las 90 mil menciones recogidas durante el año 2021/2022,

existen 2.557 que se relacionan directamente con la concursos
y corte del jamón. Representando un 3.27% de la cuota global
de las conversaciones recogidas durante el ultimo año.

Recomendaciones: 

DIFUNDIR
CONTENIDOS QUE
MAGNIFIQUEN LAS
PROPIEDADES DEL

JAMÓN IBÉRICO
PARA LA SALUD 

APOYAR AL SECTOR
CÁRNICO EN ESPAÑA

MEDIANTE CONTENIDOS
QUE PRESENTEN EL

BUEN HACER DEL
GANADERO CON EL

CERDO IBÉRICO

HACER USO DE
CONCURSOS Y

DISITRIBUIR MAS
CONTENIDOS EN
REDES SOCIALES
SOBRE EL CORTE

DEL JAMÓN

Con la intención de contrarrestar el ruido
generado por la valoración de nutriscore y
ser el único riesgo directo contra la
reputación online de jamones ibéricos se
recomienda la difusión en medios y redes
sociales sobre temáticas directas sobre la
salud y el consumo del jamón ibérico.

De las temáticas mas mencionadas del año
se encuentran aquellas provenientes del
ministerio de consumo que desprestigian al
sector cárnico y directamente al cuidado
animal. Por ello, se propone una acción
para impulsar la reputación del ganadero
mediante contenidos de valor sobre el buen
hacer de su trabajo.

Una de las temáticas mas interesantes para el
consumidor es el corte del jamón. Y una de las
acciones que mas interacción produce con los
usuarios en redes sociales son los concursos. Si
se desea generar comunidad y ofrecer
contenido de valor hacia el consumidor
Español se recomienda hacer mayor uso de
este tipo de temáticas y sorteos o concursos.
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