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Ambassadors World Project

LA CAMPANA

Campana
emocional

Un concepto vivo que

invita a probar, a

descubrir, a disfrutar

del Jamon Ibérico, y

gue Marca un NUEeVo Entorno

posicionamientopara A spiracional

el sector.
ASICI persigue estimular
al mundo entero para
que despierte su
“Sentido Ibérico” y se
deleite con el sabor
inconfundible del
Jamon lbérico.

&

DESPIERTA TU g " REVEILLEZ
SENTIDO VOTRE SENS
IBERICO IBERICO

EMEAJADDRES
oL EUROQPFA
(st NMUNDO

IHREN SINN FUR I

IBERICO

DIE BOTSCHAFER
EUROPAS
IN DER WELT



Ambassadors World Project

Acciones

DESPIERTA TU SENTIDO 334.563.185 1.308.815,21€ 0,003
IBERICO. MERCADO

INTERIOR (Francia,
Alemania y Espafia)

Inversion

DESPIERTA TU SENTIDO 17.106.672 = 437.693,81€ 0,025
IBERICO. MEXICO
DESPIERTA TU SENTIDO 76.060.916 1.764.584,59€ 0,023
IBERICO. CHINA
~ OTRAS ACCIONES 33.225.330 = 100.656,02€ 0.005
ANO 2 PROMOCIONALES
NACIONALES
, TOTALES 458.956.103 3.611.749,63€ 0,008
\ JAMONES IBERICOS
\_ DE ESPANA

_— JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




MERCADO INTERIOR

Campana de
Promocion
Internacional del
sector lbérico

“Jamones lbéricos de
Espana, Embajadores de
Europa en el Mundo”

Ambassadors World Project

_N JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World

Acciones,
resultados e
inversion

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

GABINETE DE PRENSA Y RRPP

EVENTOS PARA PRENSA. Acto de presentacion
Francia

EVENTOS PARA PRENSA. Media Tasting Event
Alemania, Francia y Espafia

SITIO WEB

ESCUELA DE EMBAJADORES
MEDIOS SOCIALES (alcance)

CHEF4CHEF IBERICO (Challenge con chefs en RRSS)
PUBLICIDAD EN PRENSA (contactos profesionales)

PUBLICIDAD ONLINE (RRSS, branded content, TV on demand, google
search, Youtube, programatica...)

TALLERES CORTE DE JAMON IBERICO
Escuelas de Hosteleria FR, DE y ES + Final Concurso de Corte Paris

CHEF4CHEF.
Mejor Cocinero del Afio (Semifinal en Achern)

CHEF4CHEF.
Mejor Cocinero del Ao (Final en BONN)

CHEFA4CHEF. Espafia (Madrid)

291.706.000

Inciuldo en Gabinete de
Prensa y RRPP

Inciuldo en Gabinete de
Prensa y RRPP

62.158
1.229.072

Incuido en Publicidad
Online
1.060.613

881.163

39.624.068

111

Incluido en Gabinete de

Prensa y RRPP

Incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP

Incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP

89.221,8€

41.646,54€

51.274,38€

10.329,72 €
30.598,64 €
76.437,05 €

73.151,5 €
27.060,08 €
340.624,24 €

76.395,76 €

20.340,49 €

19.361,22 €

34.513,37 €



Ambassadors World

Project

Acciones,
resultados e
inversion

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Festival Internacional de Cine de San Sebastian

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Festival Internacional de Cine de Cannes

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Taste of Paris

ACUERDOS LOCALES
EURO-TOQUES

ARTES FINALES (produccioén, traducciones y envios)

CHEFS EMBAJADORES
ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS

AUDITORIA (Afo 1y 2)

OTROS COSTES DIRECTOS (avales y dietas)

TOTAL

Incluldo en Gabinete de
Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete de
Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete de
Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete de
Prensa y RRPP

334.563.185

106.590,22 €
119.305,12 €

793,50 €

5.308,39 €

42.034,73€

36.010,39€
8.995,3 €

61.723,56€
5.475,00€

4.700,00€

26.924,21€

1.308.815,21€

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




\ JAMONES [BERICOS
DE ESPANA

8 FORMACION

* 8.1 Formaciodn oficial en la Escuela de Hosteleria Brillat
Savarin de Berlin

« 8.2 Formacion oficial en la Escuela de Hosteleria Lycée
Jean Drouant de Paris

* 8.3 Formacién oficial en la Escuela de Hosteleria
Hofmann de Barcelona

* 8.4 FINAL Il Edicién Concurso Internacional de Corte de
Jamoén Ibérico

1 GABINETE DE PRENSA y RR.PP

2 EVENTOS PARA PRENSA
« 2.1 Acto de presentacion en Francia
« 2.2 Media Tasting Event

3 SITIO WEB
» Escuela de Embajadores del Jamoén Ibérico

4 MEDIOS SOCIALES 9 SPONSORIZACION DE EVENTOS:

5 CHEF4CHEF IBERICO (RRSS) « 9.1 Patrocinio Taste of Paris

* 9.2 Patrocinio Festival de Cine de Cannes

Ambassadors World Project

6 PUBLICIDAD
* 6.1 Publicidad en Prensa
* 6.2 Publicidad Online

7 CHEFACHEF 10 ACUERDOS LOCALES
« 10.1 Acuerdo Euro-Toques Espana

9.3 Patrocinio Festival Internacional de Cine de San

Sebastian

» 7.1 CHEF4CHEF ALEMANIA. Concurso Internacional
“Mejor cocinero del Afio” (Semifinales) 11 CHEFS EMBAJADORES
» 7.2 CHEF4CHEF ALEMANIA. Concurso Internacional 12 ACCION INFORMATIVA TRADE

“Mejor cocinero del Afo” (Final)




+ Gabinete de prensa siempre activo por pais para
la generaciéon de contenidos, organizaciéon de
actividades, convocatorias a eventos, contactos

con medios y seguimiento de las publicaciones.

« Generacion de notas de prensa.

10 Notas de Prensa en Espana

4 Notas de Prensa en Alemania

Gabinete de

Prensay
RRPP

3 Nota de Prensa en Francia

+ Kick off meeting puesta en marcha.

» Clippings mensuales (8 en Espana, 7 en Alemania

y 7 en Franciq)

N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



Ambassadors World Project

Gabinete de Prensa y
RRPP

ESPANA
« 324 Articulos
« 106.953.000 Impactos
Valor Econdmico: 830.190€

ALEMANIA
« 88 Articulos
« 93.394.200 Impactos
Valor Econémico: 363.190 €

WAOPd g et fF v amnm

El Jamén Ibérico conquista el Festival de Cannes

— ZEITUNG

Frihlingsgenuss mit Jamoén lbérico /

ABCuomiMe Sockedad

Jamones ibersoos de cine. El Festival de Cannes sirve
de escaparate mundial para el Jamon

Kdstliche Rezeptvorschlage firdie
Spargelsaison: eine einzigartige

gastronomische Reise el Periodico T-B

FRANCIA
* 40 Articulos
* 91.358.800 Impactos
Valor Econémico: 98.110 €

Sur le pouce

De manjar espanol a delicatesen en todo el
continente: el jamoén ibérico conquista la alta
cocina

Lina campana trata de explorar sus posibllidedes culinarias mas alla de su habitusl forma de
degistacion, recien cortado ¥ en un plata

31 janvier 2023 - Le jambon
ibérique menace par le
changement climatique

@ Durve 2 mrutes 31 jarvier 20

Tous les 50irs, retrouvez Fhistoire du jour
par fedition du soir de Quest-Franoa,




2.1 ACTO DE PRESENTACION
EN FRANCIA

Eventos para
prensa

2.2 MEDIA/INFLUENCER
TASTING TABLE EVENT

N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project




2.1 Acto de
Presentacion Francia

Ambassadors World Project

Acto de Presentaciéon del segundo afio de la campafia “Jamones
Ibéricos de Espafia, embajadores de Europa en el Mundo”, en la
residencia del Embajador de Espafa en Francia.

La presentacion conto con la presencia del Embajador de Esparia en
Francia, Victorio Redondo, el Presidente de la Interprofesional del
Cerdo Ibérico, Antonio Prieto, y los chefs embajadores del Jamon
Ibérico, el espafiol Mario Sandoval y la francesa Amandine Chaignot,
entre otras autoridades y medios de comunicacion.

194 de JUNIO

_N 1AMONES [BERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

2.2 MEDIA/INFLUENCER
TASTING TABLE EVENT

Evento gastronédmico celebrado en Hamburgo y dirigido a
importantes medios de comunicacion alemanes, donde
nuestro chef embajador en Alemania, Christian Sturm-Wilms,
elabor6é un menu exclusivo con Jamoén Ibérico.

28 de NOVIEMBRE




2.2 MEDIA/INFLUENCER
TASTING TABLE EVENT

Experiencia gastronémica en torno al Jamoén Ibérico, celebrado
en Paris y dirigido a importantes medios de comunicacion
franceses, en el que nuestra chef embajadora en Francia,
Amandine Chaignot, cred un menu con nuestro producto
estrella como protagonista de la propuesta.

7 oy

Ambassadors World Project

13 de DICIEMBRE

N

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

20 de DICIEMBRE

Ihl

2.2 MEDIA TASTING +

CHEF4CHEF TABLE EVENT

Madrid acoge una experiencia culinaria de la mano de chefs internacionales estrella

Michelin, para poner en valor la excelencia del Jamén Ibérico como un producto universal y 104 ARTICULOS

con multitud de posibilidades gastronoémicas en las cocinas de todo el mundo.

Miguel Angel de la Cruz, chef espafiol con estrella Michelin, Margaux Barju, chef del

prestigioso restaurante Poliche en Paris, y Christian Sturm-Willms, embajador del Jamédn 74.800 € VALORACION

Ibérico en Alemania distinguido con una estrella Michelin, han participado en este

showcooking experiencial a seis manos. Durante este encuentro culinario, los medios

asistentes pudieron disfrutar de un exquisito menu internacional a seis manos
protagonizado por el Jamon Ibérico.

\ DESPIE
v £R

13.100.000 ALCANCE

ECONOMICA

g =

.- \JAMGN‘cSiBEMCOS
- - DE ESPANA




\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Sitio Web

SESIONES WEB

ESPANA
28.278 Sesiones Web

FRANCIA
17.926 Sesiones Web

ALEMANIA
15.954 Sesiones Web

Ambassadors World Project

Nueva seccion:
EVENTOS

Nueva seccion:
INFLUENCERS

ESCUELA DE
EMBAJADORES DEL
JAMON IBERICO

ESCUELA DE

EMBAJADORES

e JAMON IRLRICK

LA SERIE MAS ESPERADA DEL ANO YA ESTA AQUI...

E Nueva seccion:

FORMACION




3_1ESCUELA DE

Ambassadors World Project

EMBAJADORES DEL
JAMON IBERICO

La Escuela de Embajadores del Jamén Ibérico abre sus
puertas. Se trata de una iniciativa digital protagonizada por los
Jamones Ibéricos y dirigida tanto al publico profesional como al
consumidor final que quiera acercarse al universo de este
producto gourmet.

A través de 12 capitulos y 3 cortadores expertos, desvelamos
todos los secretos del Jamoén Ibérico, desde como elegirlo en el
punto de venta, hasta cdmo conservarlo, pasando por los
mejores tips para cortarlo, sacarle el maximo partido, y
emplatarlo como un profesional.

Asimismo, hemos amplificado el alcance de esta iniciativa
mediante el lanzamiento en redes sociales de pequenas
pildoras teaser publicadas antes del lanzamiento de cada

capitulo y videos cortos a modo de resumen, que engloban la
informacion mas importante de cada capitulo.

Todos los contenidos estan traducidos al inglés para llegar al
publico internacional.

https://jamonesibericoseu.eu/escuela-de-
embajadores-de-los-jamones-ibericos/

Temporada 1, Préximos Capitulos

N

i

JUEVES 22 DICIEMBRE

Captue 2§l voler ded Barico,

RS

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA
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https://jamonesibericoseu.eu/escuela-de-embajadores-de-los-jamones-ibericos/

https://jamonesibericoseu.eu/escuela-de-
3 - 1 E s c U E L A D E embajadores-de-los-jamones-ibericos/
EMBAJADORES DEL
JAMON IBERICO I

ESCUELA DE

EMBAJADORES

et JAMON IBERICO

LA SERIE MAS ESPERADA DEL ANO YA ESTA AQUI...

(® VER TRAILER

ALCANCE ENGAGEMENT REPRODUCCIONES REPRODUCCIONES VISITAS WEB
N “ EN RRSS YOUTUBE M
477.734 1.692 751.338 6.439 2.063

Ambassadors World Project



https://www.youtube.com/watch?v=ha4DuLkbITc
https://www.youtube.com/watch?v=ha4DuLkbITc
https://jamonesibericoseu.eu/escuela-de-embajadores-de-los-jamones-ibericos/

1ESCUELA DE
EMBAJADORES DEL

JAMON IBERICO g ——

El camino del corte
recto

L vita [of piroe 0 Uen nesperados csanda cortes tu lommen ‘
Ihérmn' En este episodo descubrras coma sepow & Srama g 4

COrTAr B Jimodon el 00 O M0y B Enreut i v o L A% B hamoss

Nuestros Embajadores
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#lonscheado - >
€= )
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_,JJBAtAOC 3 CAPITULD 7 - LIINES 9 ENERO

Tips para conservar
tu Jamon Ibérico

sin empezar

f
SOEro e b senstes st headdo con este captbialo: te han
repaaao wn Jamdo BENco, o te o has Comprado, y N0 vl &

cocgumirio nmediatameonte, Sverdas gio 51 Lneste episodin
St 28 b 1 Or s COMres s [t a Odos
empezado, ara gue coreerve {odae 2 o ddacos

1Dl o play v desol v edon

Ambassadors World Project


https://www.youtube.com/watch?v=tGaN57ZUOC0
https://www.youtube.com/watch?v=tGaN57ZUOC0
https://www.youtube.com/watch?v=IzjhL-b9Mow
https://www.youtube.com/watch?v=IzjhL-b9Mow

https://www.instagram.co
m/tv/CkFzZiMIKNP/?utm s

N JAMONES [BERICOS
DE ESPANA

ource=ig web copy link

Medios
Sociales

https://www.instagram.co

m/p/CkNhx430hNZzZ/
ESPANA
FACEBOOK 183 Contenidos Publicados
INSTAGRAM FRANCIA

139 Contenidos Publicados

ALEMANIA
131 Contenidos Publicados

Ambassadors World Project

ESPANA
17.652 Nuevos Fans
155.524 Engagement

4.005.667 Views

5.074.255 Alcance

FRANCIA
16.818 Nuevos Fans
111.167 Engagement

1.850.752 Views

5.365.229 Alcance

ALEMANIA
12.011 Nuevos Fans

91.005 Engagement
1.718.398 Views

3.576.730 Alcance



https://www.instagram.com/p/CkNhx43ohNZ/
https://www.instagram.com/tv/CkFzZjMIkNP/?utm_source=ig_web_copy_link

Ambassadors World Project

Medios
Sociales

FACEBOOK
INSTAGRAM

VARIEDAD DE FORMATOS

A\PP IBERICO APP IEEIED
PASD) | e————— FRERI T
ASALIAS QUE EYISTE UMA AP FEOHMLTA Y VR LE

QUE TE PERMITE CONSULTAR RSB Bl P s RO
LATRAZARILIDAD DE TU
AMENIERCOY

Reel Reel
IBERICO EL VALOR DE
HAM HACK LOS PUEBLOS

S e e

BT

e ek, L L

PP IBERICO

Mo 2

ESCANEA TL CODGO O AAREAS
OF TU JAMON BF2 D

Galeria
IBERICO
HAM HACK

I"I

APPIBERCO

MO 4

ELIGETU
JAMON
IBERICO

\-\ seones [BERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

Medios
Sociales

FACEBOOK
INSTAGRAM

VARIEDAD DE FORMATOS

Story
CUESTIONARIO

Story
MARIDAJE

WISSEN SIE, WOFUR DAS
SALZ BEIM SALZEN
VERWENDET WIRD?

A) UM DEN IBERISCHEN SCHINKEN

AUF NATORLICHE WEISE ZU
KONSERVIEREN

B) UM DIE AUSTROCKNUNG DES
STUCKS ZU FORDERN

C)BEIDES IST RICHTIG

Post
RECETAS

MOULL ANVUILOELACRUT

Pepitona Jamon Ibérico y setas

<
I

RS

o IBERICOS

DE ESPANA




RETO
CHEFACHEF
IBERICO

R

smeones |BERICOS

DE ESPANA

Ambassadors World Project

CADENA DE CHEFS

Espana: 25 Chefs (acuerdo con Euro-Toques)

Francia: 10 Chefs g““";
r'e) D
'y

Alemania: 10 Chefs EUROTOQUES

NIVEL 1

@(hefl1ES
H#CHEFACHEF

@ChelA
@(helB
@CheiC

NIVEL 2 NIVEL 2 NIVEL 2

@(helA @ChelB helC
HCHEFACHEF HCHEFACHEF HCHEFACHEF
@ChefD @(hell @(hef)
@(ChelE @(hefH @(helK
@ChefF l l @Chefl l @(hefl. l
@heflE @heif @hef; @hefll @hefl @hei) @(hel @heil
HOIEFICHER HOEFICHER HOIEFICHER HUEFICHER HUIEFICER HOEFICHEF HOIEFICHER HOIEFICHEF
@lhelEl @lheifl @hell @hellil @thelll @ @ikl
@lhelE2 @lhelF2 @hei2 @helli2 @lhell2 @lhel)2 @lheik2 @lheil2
@hel(E3 @lhelF3 @hel63 @helli3 @lhell3 @hel)3 @lhelk3 @lhell3



Ambassadors World Project

CHEF4CHEF IBERICO

1. Dar a conocer el Jamoén Ibérico como
producto unico, asi como todas sus
posibilidades de insercion en la alta cocina.

2. Cada chef elaborara un plato con el Jamon

Ibérico como protagonista y retara a otros 3
chefs mas para gue participen en el challenge.

3. Las video recetas, asi como los ingredientes

utilizados y el modo de preparacion se
publicaran en los perfiles oficiales de la
campana “Jamones |béricos de Espana,
embajadores de Europa en el Mundo”.

Vv

Crear una Cadena de Chefs
Embajadores del Jamon lbérico

P 129 mil

https://www.instagram.co https://www.instagram.co

m/reel/CqYGS3WONOs/ m/reel/CqlyPIPPSAb/

R

1aMonEs |IBERICOS

DE ESPANA




5 CHEFA4CHEF IBERICO

Ambassadors World Project

IMPACTOS TOTALES

v

ALCANCE
1.060.613

ENGAGEMENT
27.603

REPRODUCCIONES EN FB + IG
1.000.013

R

1aMones IBERICOS

DE ESPANA

https://www.instagram.com
/reel/CpfmNnOolEd/
YN

- .
{
. - AL
-
.
LTS | N

https://www.instagram.com/re
el/CmzMUdcl1gs/

___IN B s

https://www.instagram.co
m/reel/CqU_vuFoA4V/

P 37 1mil

“CHEFTCHEF

https://www.instagram.com/re
el/CpDD7kZo0Mn/



Publicidad

Ambassadors World Project

6.1 Publicidad en Prensa

6.2 Publicidad Online

N

JAMONES [BERICOS

DE ESPANA




PUBLICIDAD PRENSA O)

-

Ambassadors World Project

CARNICA

H Jorw Besm v 51 canpana oS
Tezta b S ons' vespesn hoederas

®arnica

pluatin e s catme

ALIMARKET

EROSKI CLUB

ORIGEN

DESPIERTA TU
SENTIDO
IBERICO

Cleves pas elegt
. un 1 Jomds

518.000
contactos

buen Jo
I6es00 an Novidad

. e s e o

Jamén Ibérico

+396.515

Contactos vs.
Planificacion
proyecto

L &
-

APETECE

DESPIERTA
TU SENTIDO
IBERICO

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




PUBLICIDAD PRENSA O)

-

Ambassadors World Project

212.883 contactos

FOOD SERVICE

GOURMED
24 STUDEN

Insercion de la

grafica de campana

+95.083
Contactos vs
Planificacion

proyecto

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




PUBLICIDAD PRENSA O)

-

Ambassadors World Project

150.280
contactos

NEO

Insercion de la

grafica de campana

" REVEILLEZ
VOTRE SENS

IBERICO

LES AMBASSADEURS

DE L'EUROPE
bans L MONDE

NE

\wration

des poissons
oubliés

N

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




Publicidad DIGITAL —

Ambassadors World Project

22.176.237 contactos

- ~
TV ON DEMAND . Ses

milele. : &3 YouTube ngle
mOVI Sta f+ 1. Video Pre-roll Presencia de la marca

(Saltable) con duracion en la principal puerta de

1. Patrocinio de las FORMATO: video pre-roll de 307
. acceso al entorno
secciones “Cine y Series” 30”7, impactando a usuarios 2. Video Pre- Roll (No digital a través de la
H ”
de Movistar+ que cumzll;ajr;tci:‘?: el target saltable hasta los 15”) RED DE DISPLAY.

2. Accion “Spot Directo”. Se
lanzaran 300 pases del Spot

3. Banner de Cabecera en ECOMMERCE
las secciones “Cine” y .
S orioan amazon BRAND CONTENT: +6.175.937
PROGRAMATICA Contactos vs.
Formato en Video IN Publicamos en una Planificacion
VIiDEO PROGRAMATICA BANNER oo e it proyecto
generar interés a los
. . = Entorno Premium: lector de un modo no
Presencia en sites que intrusivo.
sean afines a las Eons grupoGods  VOCEn

audiencias target a traveés
de Video Preroll 30” .

L
':ﬂ invertia Q _ ElConfidencial
o -z

et 2 europa press ;
i S 4 o), Forbes T Ny /MONESIBERICOS
espaiia. . DE ESPANA

G M W T __Q




Publicidad DIGITAL
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Ambassadors World Project

Publicidad DIGITAL

MIITELE

DESPIERTA TU - ¥ 2.553.087
SENTIDO  © taeoi’e v contactos

IBERICO

S -Juc.:. * olumo o p

DESPIERTA TU
- SENTIDO
| IBERICO

¥EUAgripromo

If}I




Publicidad DIGITAL

PROGRAMATICA

—mm—ﬁ; 853.227 contactos

DESPIERTA TU
SENTIDO
IBERICO

DESPIERTA TU
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Ambassadors World Project

11.144 contactos

6.2

BRANDED CONTENT I

fodant o Lo ) orwaros f
' A e

mTin meree

11.782.150 contactos

YOUTUBE

2.676.629 contactos



https://youtu.be/mqqh7JU5p50
https://youtu.be/mqqh7JU5p50

Publicidad DIGITAL

2.315.971 contactos

3 YouTube

True View 30”

PROGRAMATICA

Lanzamos la campanha en
sites afines a las
audiencias target.

Formato: Video Pre-roll con
duracion 30”
[ |

Ambassadors World Project

PROGRAMATICA

1.605.971 contactos

+967.971
Contactos vs.
Planificacion

proyecto

\-—\ JonesBERICOS
DE ESPANA

YOUTUBE

710.000 contactos



https://youtu.be/aI-PjLhzARk
https://youtu.be/aI-PjLhzARk

Ambassadors World Project

Publicidad DIGITAL

1.115.646 contactos

PROGRAMATICA
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647.646 contactos

True View 30”7
+183.646
Contactos
) VS.
PROGRAMATICA Planificacién
proyecto

Lanzamos la campanha en
sites afines a las
audiencias target.

Formato: Video Pre-roll con
duracion 30”

YOUTUBE

O
N

468.000 contactos



https://youtu.be/uXUcCi8o20I
https://youtu.be/uXUcCi8o20I

Workshop

Ambassadors World Project

7.1 Chef4Chef Alemania.
Concurso Internacional “Mejor
cocinero del Aino” (Semifinales)

7.2 Chef4Chef Alemania.
Concurso Internacional “Mejor
cocinero del Aho” (Final)

N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Concurso Internacional “Mejor 29 al 31 MAYO
7 . cocinero del Ano” (Semifinales)

SEMIFINAL Concurso ‘Cocinero del
Ao’ (Koch des Jahres 2022) en
Scheck-In Kochfabrik, Achern

30 ARTICULOS
87.302.000 IMPACTOS
297.310 € VALOR ECONOMICO

i

KOCH DES JAHRES

Ambassadors World Project

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




KOCH DES JAHRES

Ambassadors World Project

CONCLUSIONES

Percepcion del producto

Todos los entrevistados coinciden en que el
Jamon Ibérico es un producto de alta calidad
gue esta considerado como un producto
gourmet.

Percepcion de producto muy caro.

El producto que les llega a veces no esta en
las condiciones mas optimas.

El consumidor final aleman es reacio a
adquirir nuevos productos a un precio elevado
si no entiende previamente la relacion
precio/coste o directamente no considera que
esté adquiriendo un producto de muy alta
calidad.

Areas de mejora

Mayor presion en el canal HORECA para
conseguir llegar al consumidor final a través
de los profesionales de la alta restauracion.

Accidn de degustacion e informacion en punto
de venta con un producto de calidad, para
que el consumidor pueda testear el producto
correctamente y pueda valorarlo.

Un mayor control de los canales de
distribucion.

Mayor presion por parte de las marcas en
cuanto la calidad del producto ofrecido.

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA
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KOCH DES JAHRES

Ambassadors World Project

Concurso Internacional “Mejor
cocinero del Aho” (Final)

FINAL Concurso ‘Cocinero del Aio’ (Koch des Jahres
2022) en Bonn, Alemania.

Nuestro chef embajador mundial, Mario Sandoval,
participa como parte del jurado profesional de una gran
final donde el Jamon Ibérico adquiere un enorme
protagonismo como parte de las recetas del concurso y
como galardon que recibe cada finalista.

17 OCTUBRE




8.1 Formacion oficial en la
Escuela de Hosteleria Brillat
Savarin de Berlin

8.2 Formacion oficial en la
Escuela de Hosteleria Lycée
Jean Drouant de Paris

8.3 Formacion oficial en la
Escuela de Hosteleria Hofmann
de Barcelona

Formacion

8.4 FINAL 11 Edicion Concurso
Internacional de Corte de
Jamoén lbérico

Ambassadors World Project



Ambassadors World Project

8 1 Formacion oficial en la Escuela de

Hosteleria Brillat Savarin de Berlin

ASICI organiza una serie de formaciones en prestigiosas Escuelas de Hosteleria de Espainia,
Franciay Alemania, con el objetivo de posicionar la cultura del Jamon Ibérico en los mercados
internacionales y generar prescriptores de prestigio. Entre los contenidos incluidos en los ciclos
formativos: Valores diferenciales del Jamaén Ibérico y Garantias de calidad aportadas al
consumidor, Etiquetados y denominaciones de Venta, DOPs, Como sacarle el maximo
rendimiento al Jamon Ibérico, Limpieza del Jamén Ibérico, Corte de maza, babillay punta,
Emplatado creativo, Tercer corte, Degustacion y analisis sensorial,...

¥

4 Y 5 ENERO -

35 asistentes a la
formacion

‘OSZ Gastgewerbe Brillat-Savarin-Schule’ de Berlin, la
escuela de hosteleria mas grande de Alemania, cuenta con
A AGASTGEWERBE cerca de 4.000 alumnos.

AEILLAT-SAVARIN-STHAELE

~=, W [BERICOS
DEESPANA
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8 Formacion oficial en la Escuela de l l
[ |

Hosteleria Lycée Jean Drouant de Paris

‘Ecole Hobteliére de Paris Jean Drouant’ de Paris,
Ecole Hotgliere de Paris  hjstérica escuela nacida en 1934 y una de las mas
importantes de la gastronomia mundial.

Lycée Jean\Drouant

Ambassadors World Project

45 asistentes a la
formacion

) ~N 1MONES [BERICOS
DE ESPANA




8.3

Formacion oficial en la Escuela de

Hosteleria Hofmann de Barcelona

La Escuela de Hosteleria Hofmann se ha
posicionado internacionalmente desde sus origenes
como un referente, tanto en el sector de la
formacion culinaria como en el de la gastronomia de
nuestro pais; y no solo eso, ademas cuenta con un
restaurante con estrella Michelin y mas de 20.000
alumnos formados, de los cuales un 50% son
internacionales: un ejemplo del éxito y la importancia
de este centro formativ.

31 asistentes a la
formacion

Ambassadors World Project

17 Y 18 ENERO

HOFMANN

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




8 FINAL Il Ediciéon Concurso Internacional
" de Corte de Jamon lbérico

- o -

La gran final, celebrada en Le Méridien
Etoile de Paris, reunié a los 10 MEJORES
ALUMNOS de los talleres profesionales
realizados en el ultimo afio en torno al Jamon
Ibérico y el Arte del Corte en las principales
Escuelas de Hosteleria de Barcelona,
Paris y Berlin, coronando al espafiol Maic
Rovira como el “Mejor Cortador de Jamén
Ibérico”

Ambassadors World Project

10 MARZO
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9.1 Patrocinio feria Taste of
Paris

9.2 Patrocinio Festival de Cine
de Cannes

Sponsorizacion
de eventos

9.3 Patrocinio Festival
Internacional de Cine de San
Sebastian

N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project
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Traste of [Par

Los Jamones Ibéricos de Espaiia hemos
estado presentes en la 72 Edicion del Festival
TASTE OF PARIS de la mano de nuestra
chef embajadora en Francia Amandine
Chaignot, quien elaboré innovadoras
creaciones culinarias con el Jamon Ibérico
como protagonista.

172 AL 15 MAYO




9 Festival Internacional

17 al 26 MAYO

de Cine de CANNES

40 ARTICULOS
87.000.000 IMPACTOS
199.700€ VALOR ECONOMICO

La campana “Jamones Ibéricos de Espafa, Embajadores de Europa en el
Mundo”, tiene una destacada presencia en el Festival Internacional de Cannes
como patrocinadores oficiales de dos espacios destacados del certamen: The
Members Club y el espacio “Deadline Studio”, una revista norteamericana
imprescindible de la industria cinematografica que cuenta con su propio

territorio en el festival.

r
: —~ e o -
ﬂ . Aew BRI ANBALLLDOR ~ l', l

DEADLINE STUDIO

- Punto de degustacion en el espacio
destacado de la revista en el festival.

- Logotipo de la campana.




17 al 26 MAYO

9 Festival Internacional
l.l de Cine de CANNES

40 ARTICULOS
87.000.000 IMPACTOS
199.700€ VALOR ECONOMICO

THE MEMBERS CLUB

- E?pgcio destacado dentro de ‘The Members
ub’.

- Degustaciones de producto.

......

.......

- Entrega de merchandising oficial de la
campana.

- Entrega del “lbérico Ham Award”, un
reconocimiento honorifico a toda una carrera,
que recayd0 en el director saliente del
certamen, Jérome Paillard, por su dilatada y
exitosa trayectoria profesional.




9 Patrocinio Festival de O
"~ Cine de San Sebastian SSIFF

Festhdd fe Ban
Femsasicom Fbw Fosthv e

ASICI y el Festival Internacional de Cine de San Sebastian mantienen un acuerdo
estratégico, desde hace ocho afnos, a traves del cual Jamones Ibéricos de Espafia
mantiene una fuerte presencia en espacios destacados del certamen. Uno de los
eventos culturales de mayor relevancia de nuestro pais, en el que estamos presentes

» Cocteles de autor.

> Fiesta de inauguracion y Fiesta de clausura del Festival.
» Stand exterior en el Boulevard.
>
>

Presencia de logo y spot de campaia en los soportes del Festival.
Welcome Packs en Hotel Maria Cristina a personalidades relevantes del certamen.

Cocteles de Autor

-t
s S P T

e DESPIERTA TU
SENTIDO
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Ambassadors World Project




0 Patrocinio Festival de O
>~ Cine de San Sebastian SSIFF

Doroate LreTwces
Festhd te Van Nabew/ Ve
Moenrasiow Far Fosthe

Fiesta de inauguracion

Fiesta de clausura

Ambassadors World Project

N MONES IBERICOS
T DEESPANA




9 Patrocinio Festival de
y Cine de San Sebastian

Stand Exterior

|
T -
. o

Ambassadors World Project
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Ambassadors World Project

Patrocinio Festival de
y Cine de San Sebastian

Festival Internacional Presencia de logo y spot

de campana en los soportes del Festival.

Logotipo en todos
los soportes del
Festival

JAMONES IBERICOS de Espaiia

o1,

- EEl:JRELPQUNDo Esker onak
Agradecimientos
\LI0Y Acknowledgements
Iy | || @ ssmrviss } 5 =
e UF

DE ESPANA




9 Patrocinio Festival de
y Cine de San Sebastian

Media Pagina en el Diario
oficial del Festival (5.000
ejemplares diarios)

Difusion de un spot publicitario
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R S e v
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Atresmedia

proecsonto las .08 3
senies La novia
gitana y Cavdo 2.

[ (X 5
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Ambassadors World Project



9 Patrocinio Festival de
y Cine de San Sebastian

Festival Internacional Presencia de logo y spot

de campana en los soportes del Festival.

Welcome Pack ' l |
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=
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Ambassadors World Project

Patrocinio Festival de
y Cine de San Sebastian
Otras Contraprestaciones

ENTREGA DE JAMON IBERICO A UNA CELEBRIDAD
DEL MUNDO DEL CINE

i
= 2 \
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4 4 - y
“
»

\ JmMONES [BERICOS
DEESPANA
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Acuerdos
Locales

Acuerdo Euro-Toques Espana

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project
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Euro-Toques

El objetivo de este acuerdo no es otro que el de explorar caminos de
colaboracién entre el sector de la restauracion (chefs) y el Ibérico
para poner en valor tanto su figura como representantes del liderazgo
espafol en el mundo culinario, como al Jamon Ibérico como producto PRAAROMY (i<

L1 DUURRY PR S

de referencia de nuestra gastronomia en el exterior. Wittat s sl

—\“
e =

11 ARTICULOS
8.410.000 IMPACTOS
126.000 € VALOR ECONOMICO

24 Y 25 ABRIL

Ambassadors World Project




Ambassadors World Project

Acuerdo con Euro-Toques

La Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) y la Asociacion de Cocineros de Euro-
Toques han firmado una alianza estratégica para dinamizar la actividad hostelera 'y
promocionar el Jamon Ibérico.

Gracias a la firma de este acuerdo, 25 reconocidos chefs asociados a Euro-Toques Espaia
han participado en una accion promocional destinada a destacar el papel del Jamon
Ibérico como producto gourmet dentro de la gastronomia.

Firma del Acuerdo

El presidente de ASICI, Antonio Prieto, y
su homologo en Euro-Toques, Andoni Luis
Aduriz, firman este acuerdo con el objetivo

de que ambas entidades colaboreny
coordinen acciones y eventos dirigidos a
mejorar el consumo de este producto
gourmet, asi como ofrecer una via de apoyo
directo a la restauracion, imprescindible para
el sector Ibérico y uno de los canales de
comercializacion de mayor valor afnadido.

e Q
Vo
EUROTOQUES




Para difundir la cultura del Jamoén Ibérico, hemos
nombrado a varios chefs embajadores con gran
prestigio internacional, encabezados por Mario

Sandoval (distinguido con dos estrellas Michelin);

el aleman Christian Sturm-Willms (con una
estrella Michelin); la chef francesa Amandine
Chaignot (chef del restaurante Pouliche), Carlos
Gaytan (primer mexicano en recibir una estrella
Michelin), e Irven Ni (un explorador de sabores que
ha viajado a mas de 40 paises en los cinco

continentes, para explorar la comida y las culturas
locales).
Chef
[
Embajadores

Auténticos referentes de la alta cocina en los que
Nos apoyaremos para transmitir al consumidor
internacional las excelencias del Jamoén Ibérico,
gue participan en los eventos presenciales de
campafa, creando platos exclusivos con el Jamon
Ibérico como protagonista, y en cuyos perfiles en
redes sociales nos apoyamos para llegar al gran

consumidor
\\ HONESIBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

GUISO DE SETAS DE PIE AZUL
CON GELEE DE JAMON IBERICO

HUEVO DE CORRAL Y

TRUFA MELANOSPORUM

Chef Embajadores

&
.

Mario Sandoval

2 ESTRELLAS EN LA GUIA MICHELIN
3 M EN LA GUIA METROPOLI
3 SOLES EN LA GUIA REPSOL

Ambassadors World Project
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Chef Embajadores
B

Amandin Chaignot

2012 BOCUSE DE BRONCE EN
“BOCUSE D’OR FRANCE”

2017 FINALISTA “UN DES MEILLEURS
OUVRIERS DE FRANCE”

Ambassadors World Project

DE ESPANA
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Chef Embajadores
—

Christian Sturm-
Wilms

1 ESTRELLA MICHELIN

Ambassadors World Project
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MEXICO

Campana de
Promocion
Internacional del
sector lbérico

“Jamones lbéricos de
Espana, Embajadores de
Europa en el Mundo”

Ambassadors World Project
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Acciones,
resultados e
inversion

roject

_N JAMONES BERICOS
DE ESPANA

GABINETE DE PRENSA Y RRPP
MEDIA TASTING EVENTS

SIITO WEB

ESCUELA DE EMBAJADORES
MEDIOS SOCIALES (alcance)

PUBLICIDAD EN TV

PUBLICIDAD ONLINE (Paid Media + YouTube)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

VIDEOS PROMOCIONALES

WORKSHOPS.
TRADE WORKSHOP
WORKSHOPS.
CHEFACHEF

WORKSHOPS.
Talleres con la AMR

4.008.780

Incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP

28.316

477.734

Incluido en Publicidad
Online
990.000

11.537.360

Incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP
Incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP

82 alumnos (+ alcance
incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP)

ACCION IMPACTOS INVERSION

21.298,49 €
7.271,06 €

3.413,09 €

8.217,38 €
29.065,1 €

61.427,94 €

37.416,69 €
9.283,25 €

9.005,88 €

7.127,92 €

15.769,77 €
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Acciones,
resultados e
inversion

Project

SEMANAS EN RESTAURANTES

SPONSORIZACION DE EVENTOS
Abierto de Tenis Mexicano

ACUERDOS LOCALES. Asociacion Mexicana de Restaurantes

ACUERDOS LOCALES. Eventos con la Embajada de Espafia
FESTIVALES GASTRONOMICOS

DINAMIZACION DE PUNTO DE VENTA. Formacion

ARTES FINALES (produccién, traducciones y envio)

CHEFS EMBAJADORES
ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS

AUDITORIA (Afo 1y 2)

OTROS COSTES DIRECTOS (avales y dietas)

TOTAL

20.000

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

36.400

10.000

17.106.672

28.345,30 €
4.108,92 €

20.001,78 €

700 €
29.063,02 €
51.331,64 €

10.362,90 €

7.462,17 €
5.600,50 €

45.797,28 €
8.150,00 €
4.700,00 €
12.773,53 €

437.693,81 €



ACTIVIDADES

1 GABINETE DE PRENSA Y RRPP

2 EVENTOS PARA PRENSA
« 2.1 Media Tasting Events

3 SITIO WEB
4 MEDIOS SOCIALES
5 PUBLICIDAD TV
6 WORKSHOPS
* 6.1 Trade Workshop

* 6.2 Chef4Chef Table
6.3 Talleres Formacion con la AMR

Ambassadors World Project

7 SPONSORIZACION DE EVENTOS
8 SEMANAS EN RESTAURANTES
9 ACUERDOS LOCALES
« 9.1 Asociacion Mexicana de Restaurantes (AMR)
« 9.3 Colaboracion en Eventos en la Embajada Espafiola
en México
« 9.2 Festivales Gastronomicos
10 DINAMIZACION EN PUNTOS DE VENTA
11 CHEFS EMBAJADORES

12 ACCION INFORMATIVA TRADE

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




« Gabinete de prensa siempre activo por pais para
la generacién de contenidos, organizacion de

actividades, convocatorias a eventos, contactos

con medios y seguimiento de las publicaciones.

« Generacion de notas de prensa.

4 Notas de Prensa en México

Gabinete de

Prensay
RRPP

« Kick off meeting puesta en marcha.

« 5 Clippings mensuales

N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



I El Jamon Ibérico recorre la élite de la restauracién mexicana
- ' “-__. 2 of rr L

Gabinete de Prensa y RRPP

4.008.780 Impactos

Valor Economico: 7.817 €

V- e

e NEBRESEO0 RS ¢ RS0 s N
Yl

Jaménaberico de Espafa;: un producto de Europa para ¢l mundo

2 ARTBIUR - waRzo 10- ABRIL 23, 2023. 544 CALFIFAA SR HECD

Ambassadors World Project




Eventos para
prensa

Ambassadors World Project

:-4_,

MEDIA/INFLUENCER
TASTING TABLE EVENT

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

Media Tasting
Event. MILLESIME

Evento gastronémico celebrado en el
marco incomparable del Festival
Gastrondmico Millesime, celebrado en
Ciudad de México y dirigido a
importantes medios de comunicacion
alemanes, donde nuestro chef embajador
en México, Carlos Gaytan, elabor6 un
menu con Jamoén |bérico.

23 NOVIEMBRE

La celebracion contd con la presencia, ademas de medios de
comunicacion, de las maximas autoridades espafolas y europeas en el
pais. Juan Duarte Cuadrado, Embajador de Espafia en México;
Gautier Mignot, Embajador de la UE en México; Nicolas Diaz-Pache
Lallier, ministro consejero de la Embajada de Espafia en México;
Jorge Peydro Aznar, ministro consejero de la Delegaciéon de la UE
en México; Alicia Sanchez, consejera comercial de la Embajada de
Espafia en México, Guadalupe Diaz, consejera de agricultura de la
Embajada de Espafia en México; estuvieron presentes durante el

DF ESPANA

encuentro . \'\ JAMONES IBERICOS




Ambassadors World Project

Media Tasting
MILLESIME

23 NOVIEMBRE l“’l

El Gourmet de Mexico
El Universal
Gastrolab
Manjares
Gentleman
Masaryk TV

Foodie

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

Media Tasting
Event. MILLESIME

Punto de degustacion

23 NOVIEMBRE l&l

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

SITIO WEB

28.316 Sesiones al Site

B

Nueva seccion: Nueva seccion:
INFLUENCERS EVENTOS

ESCUELA DE
EMBAJADORES DEL
JAMON IBERICO

ESCUELA DE

EMBAJADORES

e JAMON IALRICO

LA SERIE MAS ESPERADA DEL ANO YA ESTA AQUI...

£

Ambassadors World Project



3_1ESCUELA DE

Ambassadors World Project

EMBAJADORES DEL
JAMON IBERICO

La Escuela de Embajadores del Jamon Ibérico abre sus puertas

también en México. Esta iniciativa digital protagonizada por los

Jamones Ibéricos y dirigida tanto al publico profesional como al

consumidor final, pretende acercar el universo de este producto
gourmet a los mexicanos.

A través de 12 capitulos y 3 cortadores . expertos, desvelamos
todos los secretos del Jamoén Ibérico, desde como elegirlo en el
punto de venta, hasta cdmo conservarlo, pasando por los
mejores tips para cortarlo, sacarle el maximo partido, y
emplatarlo como un profesional.

Asimismo, hemos amplificado el alcance de esta iniciativa
mediante el lanzamiento en las redes sociales de Mercado
Interior y México, pequenas pildoras teaser publicadas antes
del lanzamiento de cada capitulo y videos cortos a modo de
resumen, que engloban la informacion mas importante de cada
capitulo.

https://jamonesibericoseu.com/escuela-de-
embajadores-de-los-jamones-ibericos/

_N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

CAPITULO 8 - LUNES 14 ENERO

El camino del corte

3

recto y ; ‘
™
s 4
. - T

curva (Dale sl pliy y descd@e el

—~——

#lambnibirico #Corte ¥ATe Dt orte #Tips #Téonica

-
#loscheado ( - -4
‘ (%= %

CAPITULD 7 - LIINES 9 ENERO

Tips para conservar
tu Jamon Ibérico
sin empezar



https://www.youtube.com/watch?v=gUi_blLKjxQ&list=PLEGwGHiJsqn53prcQO5E7vsOqPwqRMb6c&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=gUi_blLKjxQ&list=PLEGwGHiJsqn53prcQO5E7vsOqPwqRMb6c&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=Mq6n55y-pUA&list=PLEGwGHiJsqn53prcQO5E7vsOqPwqRMb6c&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=Mq6n55y-pUA&list=PLEGwGHiJsqn53prcQO5E7vsOqPwqRMb6c&index=9

3.] ESCUELA DE ol e
EMBAJADORES DEL
JAMON IBERICO >

DATOS CLOBALES DE LA ACTIVIDAD EN
MERCADO INTERIO Y MEXICO

ESCUELA DE |

EMBAJADORES

et JAMON IBERICO

LA SERIE MAS ESPERADA DEL ANO YA ESTA AQUI...

(®) VER TRAILER

ALCANCE ENGAGEMENT REPRODUCCIONES REPRODUCCIONES VISITAS WEB
N “ EN RRSS YOUTUBE M
477.734 1.692 751.338 6.439 2.063

Ambassadors World Project



https://www.youtube.com/watch?v=ha4DuLkbITc
https://www.youtube.com/watch?v=ha4DuLkbITc

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Medios
Sociales

FACEBOOK

INSTAGRAM

168 Contenidos
Publicados

Ambassadors World Project

30.694 Nuevos Fans
200.436 Engagement
3.664.587 Views

7.288.106 Alcance

https://www.instagram.com/p/CkSrW6i https://www.instagram.com/p/CkWN7G
0-1Y/?utm_source=ig_web_copy_link YId1j/?utm_source=ig_web_copy_link



Ambassadors World Project

Medios
Sociales

FACEBOOK
INSTAGRAM

B

VARIEDAD DE FORMATOS

Reel
TIPS

Reel Story
EVENTO QuIZ

Post
RECETAS

o~

A
S

\'\ o IBERICOS
DE ESPANA




Publicidad

Ambassadors World Project

5.1 Publicidad TV

5.2 Publicidad Digital

N

JAMONES [BERICOS

DE ESPANA




5 _ 1 Publicidad TV

Ambassadors World Project

iHola! TV es un canal de television
por suscripcion latinoamericano, de
origen espaiol. En México, alcanza
a 8,4 millones de hogares.

La campafa propuesta en Hola TV,
incluye los siguientes formatos:

» Patrocinio del programa
Conexion Hola TV (Total 36
caretas/ano)

» Patrocinio del programa La Hora
Hola (Total 108 caretas/afno)

» Céapsula de nutricion (Total 84
emisiones/afio)

» Spots en rotacion: Emision en
rotacion de spots de 30”. (Total
336 emisiones/afo)

Numero de

Soporte inserciones
Conexion jHolal TV 36
La hora jHOLA 108
Cdpsula de nutriciéon 168
Spots en rotacion 1.128

Spot 30”

Careta 10

Capsula 60”

564

Inserciones

990.000
CONTACTOS

Ny AMONESIBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

5 °) Publicidad Digital
3 YouTube

D redde [+ R

EMBAJADORES or EUROPA i~ £t MUNDO

f‘ﬁ DESPIERTA TU
- SENTIDO ES =2

< eme N IBERICO 9™

Spot 20” Spot 15” Banner acompanamiento

4.249.254

CONTACTOS S

EEEEEEEE



https://youtu.be/rs9HqNujwn8
https://youtu.be/rs9HqNujwn8

Workshop

Ambassadors World Project

-0

6.1 Trade Workshop
Experience

6.2 ChefdChef Event

6.3 Talleres Formacion AMR

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6.1 Trade Workshop

Ambassadors World Project

Experience

Evento gastronomico celebrado en el restaurante Blanco Castelar y
dirigido a importadores y distribuidores de los productos Ibéricos
en Ciudad de México. Durante el acto, los asistentes disfrutaron de
degustaciones de producto y de un menu creado especialmente con el
Jamon Ibérico como elemento principal de la propuesta culinaria.

25 NOVIEMBRE l&l

PALACIO DEL HIERRO

LA DOCENA

S1 MON

BROKA

MUNDO GOURMET

LA NAVAL

INGREDIENTA

GRUPO PRENDES

AMR

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




B

IMPORTADORES,

25 NOVIEMBRE

20

ience

6.1 Trade Workshop
Exper

DE ESPANA

_ JAMONES IBERICOS
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Ambassadors World Project

0.2 ChefdChef. s

24 NOVIEMBRE

MILLESIME | °

Evento gastrondmico celebrado en un espacio diferencial del
prestigioso Festival Gastronomico Millesime y dirigido a chefs
relevantes de Ciudad de México. Durante el acto, los asistentes
disfrutaron de degustaciones de producto y de un menu creado
especialmente por Carlos Gaytan, protagonizado por el Jamoén Ibérico.

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




16, 17 vy 18 Noviembre lgl
6.3

Talleres Formacion con la AMR

2 Formaciones en torno al Jamén Ibérico y las mejores practicas en el 19 PROFESIONALES
corte para profesionales de la restauraciéon mexicana, realizados en AS 'FSOT; :\EH'Z%TO‘; LA
colaboracion con la Asociacion Mexicana de Restaurantes.

Ambassadors World Project

"\ avonEs IBERICOS
DEESPANA




23, 24 y 25 de enero lg.
6.3 Talleres Formacion

21 PROFESIONALES
con la AMR 7

Ambassadors World Project




27 Feb - 24 Mar l&l

Jamones Ibéricos de Esparfia ha estado presente en el
Abierto Mexicano de Tenis.

Participacion, de la mano de nuestro chef embajador,
Carlos Gaytan, en la exclusiva 'Cena de Blanco' a
traves de un punto de degustacion de nuestro producto
estrella, el Jamon Ibérico, para 600 invitados.

Sponsorizacion
de Eventos

ABIERTO MEXICANO DE TENNIS

EN ACAPULCO

N /NS IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



20 Nov - 23 Dic l!‘l

PALACIO DEL HIERRO PENISUR

PALACIO DEL HIERRO POLANCO
LA QUILLA POLANCO

Semanas en BLANCO CASTELA
Restaurantes EMILIO
S1 MON
24 ACTIVACIONES BROKA
3 CIUDADES CLAVE Asador LA VACA

CIUDAD DE MEXICO LOCO MARINO

MONTERREY CATORZE

GUADALAJARA

20.000 degustaciones

Ambassadors World Project




8 Semanas en Restaurantes

Con esta actividad llegaremos al consumidor final y a profesionales del canal HORECA

de la Ciudad de México, Guadalajara y Monterrey para la apertura de nuevos mercados
en México.

» Serealizaran jornadas formativas e informativas de tipo experiencial basadas en el
arte del corte y degustaciones de Jamodn Ibérico in-situ.

» Informaremos sobre la calidad del producto y sus valores diferenciales.
» Contaremos con un corner de degustacidn en cada restaurante, en donde se
mostrara el arte del corte en cada una de las jornadas.

INOFTT
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Acuerdos
Locales

Ambassadors World Project

-0

9.1 Asociacion Mexicana de
Restaurantes @ AMR

9.2 Colaboracion en Eventos
de la Embajada Espainola en
Meéxico

9.3 Festivales Gastronomicos

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




9.1

Ambassadors World Project

Acuerdos con la Asociacion

Mexicana de Restaurantes

SUGHES ESERATEEGLES

La AMR es la asociacién mas antigua de México, cuenta con mas de
setenta afnos de existencia. Fue fundada en 1948 por profesionales del canal

HORECA. Su misiébn es representar y defender los intereses de los

restaurantes asociados, asi como la formacion y comunicacion.

Con este acuerdo posicionamos el producto y ofrecemos informacion a
los socios de la asociacion: proveedores, hoteles, el Consejo Nacional i —_—
Empresarial Turistico (CNET), el Colegio Superior de Gastronomia, asi

como otras entidades del canal HORECA y Turismo.

PRESTACIONES

Presencia de logo en las herramientas
comunicativas de la AMR

1 Jornada de formacion

Inserciones en la Revista “COMENSALES”
y en los boletines informativos

H_ [EXFERTCSN sicmns SUMD

JAMOMES IBERICOS ds Espaiia

EMBAJADORES | E————————)

DE EURCGFA
EN EL MUNE

SdRC0

ULTIVA

AL D0 |
EWRAIADCRES
G

™ L
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9.1

Ambassadors World Project

APARIENCIA EXTERION ﬁ
h- o J
MADURAGION
N Y ENVEJECIMIENTD SAp—- m — '\*
' |
Lo grsia axtovsor 2] In/ .é
: . or numc'uwkwuw wh 2
ELCALADO A0 0 '
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Mexicana de

e ZCOMO IDENTIFICO

\ SIMPIE VISTA?
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i-N
@ MR

Acuerdos con la Asociacion
Restaurantes

INSERCIONES
REVISTA
COMENSALES

INSERCION
EN BOLETIN
INFORMATIVO

INSERCIONES

EN RRSS DE
LA AMR

DESPIERTA TU
YR SENTIDO
IBERICO

DESSENTALO At




S) :I 22 Noviembre II@II
]

Acuerdos con la Asociacion

- AMR
Mexicana de Restaurantes @
FORMACION
"1 u'im/_’_
g T e T 21 PROFESIONALES
=) VA gn ASOCIADOS
ASISTIERON’A LA
FORMACION

Ambassadors World Project



92 Evento en la iR

Embajada de
Espana en
Meéexico

Participacién de la campana “Jamones
Ibéricos, Embajadores de Europa en el
Mundo” a través de un punto de corte y

Fecha/horario : degustacion de Jamén Ibérico en la
- 27 de Mayo 2022/ 12 hrs a 16:30 hrs celebracién del Dia de las Fuerzas
o Armadas.
§ Dénde:
o Residencia del Embajador de Espafia en
© México
o
= Invitados:
e Militares, autoriades espafolas y locales,
.g personal de la Embajada y empresarios 27 MAYO 2022
%
g No. asistentes:
'g 80 pax B
<C N




.4',

'3 Festivales Gastronémicos E

Participamos en algunos de los principales festivales gastrondmicos/culturales de
Meéxico para que impactar directamente a nuestro target objetivo: consumidores (clase
alta, media alta y media), foodies y chefs.

Millesime, esta posicionada como un evento lider en la creacion e implantacion de

n l]l] n I @ conceptos gastrondmicos a nivel internacional. El Festival cuenta con la presencia de Chefs de
prestigio, sommeliers, 0 expertos gastrondmicos, lo que garantiza una experiencia exclusiva,
WEEKEND interactiva y sorprendente. Durante los dias del Festival, contamos con un punto de degustacion,
SAN MIGUEL DE personalizado con la imagen de campafa.
ALLENDE

Millesime es el evento gastrondmico por excelencia en Latinoameérica, dirigido a empresas, marcas
“ n ["] n Premium y medios de comunicacion. Una gran pasarela gastronomica para los Jamones Ibéricos de
@g m© Esparia, en la que participamos con un espacio privado dentro del festival, donde desarrollamos dos
grandes eventos: Media Tasting, dirigido a las principales cabeceras mexicanas y Chef4Chef, un
showcooking dirigido a chefs de prestigio. Ambos liderados por Carlos Gaytan, chef embajador en
México. Ademas, contamos con un punto de degustacion, personalizado con la imagen de campaifia.

CIUDAD DE MEXICO

Ambassadors World Project

Y Sabor es Polanco es uno de los festivales de productos gourmet mas importantes del pais, convoca
) SAB?}ESJ R a los principales lideres de la industria gastronomica. Durante el festival, hemos estado presente con
un espacio personalizado con la imagen de campafia, donde se ofrecieron degustaciones de producto

DOLANR‘;O y un showcooking liderado por Paco Campuzano, quien creo varios platos en los que el Jamon

Ibérico tenia un papel principal.

S liwvwal (34




_ 3 Festivales Gastronomicos

‘ mEssima_gnp

L

boow -

LT TS

Y e

WANDORES
TR

3 "L @jamonesibericos_eu en Garden
{ de #tmillesimegnpweekend
.

Ambassadors World Project

REDES SOCIALES onpiigodi s :
R N ==
. @ ==z

9.400 asistentes
6.400 degustaciones

PRESENCIA IMAGEN DE CAMPANA

WEEKEND

———

Vivie f}’ Mecethle

taBDe e

Millesime

WEEKEND

SAN MIGUEL DE

ALLENDE 26 al 29 MAYO 2022

N - IBER O
Trashun




O .3 Festivales Gastronémicos i-B
MILLESIME.
Ciudad de Meéexico

20.500 asistentes
16.000 degustaciones

Ambassadors World Project

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



9 _ 3 Festivales Gastronomicos

Ambassadors World Project

SABOR ES POLANCO
Ciudad de Meéxico

16.000 degustaciones

POLANCO

liwvwal Goawuremael

25 - 26 de MARZO

2
_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




20 Nov - 20 Dic lsl

Llegaremos a dos targets objetivo con esta accion:

 Consumidor final a traves de la accion de
promocion. 72 activaciones en puntos de ventas
relevantes de Ciudad de México, en las que
ofreceremos degustaciones de producto al
consumidor para incrementar el conocimiento y

reconocimiento del Jamon Ibérico entre los
mexicanos y favorecer a la compra del producto.

Dinamizacion
en Punto de
Venta

» Profesionales charcuteros de los puntos de
venta a través de informacion y formaciones en
torno al Jamon Ibérico y el arte del corte: valores
diferenciales del producto y Garantias de Calidad
ofrecidas al consumidor, DOPs, Cémo sacar el
maximo rendimiento al Jamoén Ibérico, corte de las
diferentes partes, conservacion, emplatados, ...

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



Dinamizacion
en Punto de
Venta

72 Activaciones en puntos de venta de
Ciudad de México

PALACIO DEL HIERRO

CITY MARKET

MUNDO GOURMET

LA CASTELLANA

INGREDIENTA

LA NAVAL

Ambassadors World Project

20 Nov - 20 Dic

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA
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20 Nov - 20 Dic

ODinamizacién en
Punto de Venta

‘AMGH L4
\PAML
Ewvrahboany
ST &

e LT

pEEPHYTA TU
SENTIDO
IRERICO

AR Tierd A

Punie de Verta Sucursal | Mo, de Activaciones | Sucursal | Mo, de Activaciones

IMGHREDENTA | LoMmas 5| pedirag sl 5
LA CASTELLANA | Booguies 2| Lomas &
A JErdnifc 7| S e e F
{Carsa 2| Cara 3
CATY MASKEET | Pilares 1| EvTEriomas |
|sartafe 2l sanga Fe |
] "

LEmMak 2
Pelamcn 3 sl g ervhat T
LA MANAL = =
Larma i LT i

EL Pl ACeD DE
HIERRO | Polanco

| Pod@rsco B

| regal | i} Fadregal i
| S Al 2| San Ange 2
WMUN DO GOURMET — - SIS
. IRERICO Y
interiaras | ITRrIOmas i

i 34

wsIBERICOS
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_ _ _ 20 Nov - 20 Dic l&l
ODmamlzaclon en

Punto de Venta

-
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JAMONES IRERICOY
b LIPANA

EMIAIADCRES W ZusOrA
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PESPIERETY TY B

DESPERTA TU B : - - S}:”T")t‘ y
SENTIDO E - S o IBERICO
IBERICO i X €.

Ambassadors World Project
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22 Noviembre

O Formacion
Punto de Venta

Formaciones de 4 horas en torno al
Jamon Ibérico y las mejores practicas en
el corte, dirigidas a profesionales de
diferentes punto de venta de Ciudad de
México para incentivar la presencia y el
consumo del producto.

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




22 Noviembre

O Formacion
Punto de Venta

_ JAMONES IBERICOS
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Para difundir la cultura del Jamoén Ibérico, hemos
nombrado a varios chefs embajadores con gran
prestigio internacional, encabezados por Mario

Sandoval (distinguido con dos estrellas Michelin);

el aleman Christian Sturm-Willms (con una
estrella Michelin); la chef francesa Amandine
Chaignot (chef del restaurante Pouliche), Carlos
Gaytan (primer mexicano en recibir una estrella
Michelin), e Irven Ni (un explorador de sabores que
ha viajado a mas de 40 paises en los cinco

continentes, para explorar la comida y las culturas
locales).
Chef
[
Embajadores

Auténticos referentes de la alta cocina en los que
Nos apoyaremos para transmitir al consumidor
internacional las excelencias del Jamoén Ibérico,
gue participan en los eventos presenciales de
campafa, creando platos exclusivos con el Jamon
Ibérico como protagonista, y en cuyos perfiles en
redes sociales nos apoyamos para llegar al gran

consumidor
\\ HONESIBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project
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Chef
Embajadores

B

CARLOS GAYTAN

PRIMER MEXICANO EN RECIBIR UNA
ESTRELLA EN LA GUIA MICHELIN

PREMIO “CHEF DEL ANO” POR LA
AMERICAN CULINARY FEDERATION

_ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project

https://www.instagram.com/reel/Cbhsw

mUFhhd/

https://www.instagram.com/reel/

CmO13aJgOTS/



https://www.instagram.com/reel/CmO13aJgOTS/
https://www.instagram.com/reel/Cbsw_mUFhhd/

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA
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12

ACCION
INFORMATIVA
HORECA

Ambassadors World Project

NEWSLETTER 1 EN ESPANOL

Yiew B srrad in your beowoasr

Despierta el Sentido Ibérico
de tu establecimiento

St owias gue salo habis 5 ssebdox. estatias muy squstcadn
Oy 2000 MAS derD 0 1,y de tDA0S TUS CHONSES: un Sertido aue & o
LM
Ao 0808 108 SEMIS v um 45 MUSNO Mis gue Sher W mecuchar
sabarear, & focar

JQUEES | !

EL SENTIDO
IBERICO? \

So Uala de w0 senhdo gue eleva tu capackad de disiratar, y Ia de Tus
clhentes .
o ofra dmemsion. EL SENTIDO IBERICO

AN SenDdo que Nede de ufe' S0 LN unico oMo & Jamdn Ibénco
y 85 an estracrd nano como una forma especind de ardendes
y @istrutar I v Ia reostra

Y sclo secestus yna loncha de Jumen BNnco pers desperturic

Envio de 4
Newsletter a
nuestra Base de
Datos de
Profesionales del
sector Horeca en
México



\ JAMONES IBERICOS

RS

DE ESPANA

1 2 ACCION INFORMATIVA HORECA

Ambassadors World Project

2° Newsletter
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Campana de
Promocion
Internacional del
sector lbérico

“Jamones lbéricos de
Espana, Embajadores de
Europa en el Mundo”

Ambassadors World Project
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Ambassadors World

Projec

Acciones,
resultados e
inversion
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GABINETE DE PRENSA
MEDIA PARTNERSHIP

EVENTOS PARA PRENSA.
Acto de Presentacion
EVENTOS PARA PRENSA.
Media Tasting Event

SITIO WEB Y MEDIOS SOCIALES

CHEF COMMUNITY PROGRAM

PUBLICIDAD PRENSA
PUBLICIDAD ONLINE (Programatica, buscadores y RRSS)

PUBLICIDAD EN CINES
INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

VIDEOS PROMOCIONALES

TRADE WORKSHOP EXPERIENCE

CHEFACHEF TABLE EVENTS

TALLERES PROFESIONALES. Acuerdo ICEX

20.081.292
1.032.500

8.177.944 (Incluido en
Gabinete de Prensa y RRPP
Incluido en Gabinete de
Prensay RRPP

2.060.314

3.117.222

14.000.000
25.301.259

825.761

Incluido en Gabinete de
Prensa y RRPP
Incluido en Gabinete de
Prensay RRPP

52 asistentes (Incluido en
Gabinete de Prensa y RRPP)

199.208,99€
39.988,95€
34.500€

111.630,50€

108.790€
53.503,75€

150.830,4 €
229.687,5€
141.848,53€

49.852,50€
€

86.480 €

136.850€

68.822,91€



Ambassadors World

Project

Acciones,
resultados e
inversion
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CHEF Y MEDIO HAM TRIP (Viaje de estudios)

ACUERDOS LOCALES

Eventos en la Embajada de Espafia en China

ACUERDOS LOCALES:

*  Premios THE GOLD LIST: 446.800 impactos

*  ANNUAL GOURMET PRODUCT. Acuerdo con “The Best
Restaurant Award”: 400.000 impactos

* Acuerdo con CHINESE CUISINE: 168.350 impactos

* Voyage Best Hotel & Resort Value Award: 449.406 impactos

ARTES FINALES

CHEFS EMBAJADORES
MAESTRO CORTADOR

ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA
RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS (Afio 1y 2)
AUDITORIA (Afio 1y 2)
OTROS COSTES DIRECTOS (avales y dietas)

TOTAL

16 asistentes (Incluido en
Gabinete de Prensa y
RRPP)

1.464.556

76.060.916

1.534,89 €

105.381,39 €

19.416,92 €
8.625€
10.856,69 €

40.250 €
102.443,45 €

28.475,00 €
4.700,00 €

35.607,28 €
1.764.584,59€



ACTIVIDADES

1 GABINETE DE PRENSA Y RRPP

2 MEDIA PARTNERSHIP

3 EVENTOS PARA PRENSA

« 3.1 Acto de Presentacion

« 3.2 Media Tasting Evento

4 SITIO WEB y MEDIOS SOCIALES: WeChat
5 CHEF COMMUNITY PROGRAM

6 PUBLICIDAD
« 6.1 Digital

* 6.2 Publicidad en Cines

Ambassadors World Project

7 WORKSHOP

7.1 Trade Workshop
7.2 Chef4Chef
7.3 Talleres de formacion

8 VIAJE DE STUDIO. CHEFS Y MEDIOS DE
COMUNICACION

9 ACUERDOS LOCALES

9.1 Eventos en la Embajada de Espafia en China

9.2 Premios THE GOLD LIST

9.3 ANNUAL GOURMET PRODUCT. Acuerdo con “The
Best Restaurant Award”

9.4 Acuerdo con CHINESE CUISINE

9.5 Acuerdo Voyage Best Hotel & Resort Value Award

10 CHEFS EMBAJADORES

N, PRI
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1

Gabinete de

Prensa y
RRPP

ARTICULOS PUBLICADOS: 252
IMPACTOS: 20.081.292
VALOR ECONOMICO: 1.093.369€

Ambassadors World Project
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Ambassadors World Project

_ _ Media y fecha:men's uno, 01/03/2023
Mediay fecha:TARGET, 01/03/2023 Headline:Awaken the “Iberian Sense”

The European culture of Iberian Ham lands in
China to awaken the "Iberian Sense" of 111
million consumers

AT TREIS DL B OB AR LR 0] o o e ver . e —
B AR RS NN T wven peraesovent arnemersas

. o . -

et i ——
reres ot 5l s AR Koot bt —

N oS ci bt < s uran vl R

- " Th S=r -:ﬂ.‘l

o, (PLAIT
\_ BEEIT




Ambassadors World Project

Media y fecha:LUXE,01/03/2023
Headline:"Iberian Sense" From North to South

CS3E 18

Media y fecha: tingtingfm.com, 9/02/2023
Headline: European Ham Starts its Promotion Tour in
China Today
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Ambassadors World Project

ICRZE

Media & Date: tingtingfm.com, 9/02/2023
Headline: European Ham Starts its Promotion Tour
in China Today

https://mobile.tingtingfm.com/v3/app/toutiao/detail/9

KRG
T £

Media & Date: dianping.com, 9/02/2023
Headline: Greetings from Spain's Iberian Ham

https://m.dianping.com/ugcdetail/1339948167scen

eType=0&bizType=29&utm source=ugcshare&ms

VdpIBMdeR
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]

ource=Appshare2021&shareid=XE2Cfkimel 1676

017628
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https://www.163.com/news/article/GU8CTEDQ00019UD6.html
https://m.dianping.com/ugcdetail/133994816?sceneType=0&bizType=29&utm_source=ugcshare&msource=Appshare2021&shareid=XE2CfkIme1_1676017628

Ambassadors World Project

Media y fecha: Toutiao.com, 9/02/2023
Headline: Greetings from Spain's Iberian Ham

https://www.toutiao.com/w/1757349923408923/?app=news article&timestamp=16760176

53&use new style=1&share token=CB2520E3-B3FA-45CC-8B48-

0E911999E93A&tt from=weixin&utm source=weixin&utm medium=toutiao i0s&utm cam

paigh=client share&wxshare count=1&source=m redirect&wid=1676077392789
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https://lohas.pclady.com.cn/198/1981181.html

1 ENTREVISTAS CON MEDIOS LOCALES -

ENTREVISTA GANLAN HUABAO ENTREVISTA GOLF SUMMITS

Gran interés en el Jamon Ibérico por parte del medio Golf
Summits.

Charlamos con el medio GANLAN HUABAO de
Shanghai.

Ambassadors World Project
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MEDIA
PARTNERSHIP
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ASICI

;% ¥ Global Gourmet

(\I|( g Tatler

BliliTiaveler Traverer

Ambassadors World Project



2 Media Partnership

Ambassadors World Project

ig} Global Gourmet
w

Entrevista a nuestro chef Embajador
de los Jamones Ibéricos de Espana
en China, Irven Ni

ALCANCE:

693.350 contactos
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2 Media Partnership

Ambassadors World Project

4 B

!E{ ( lll( T

MEDIA SHOOTING

Shooting en el que mostraremos el

Jamon Ibérico de una manera creativa,

situandolo en el centro visual de la
imagen.

ALCANCE

143.350 contactos
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2 Media Partnership

Ambassadors World Project

raveler

Reportaje sobre viajes y, concretamente,
sobre un viaje al origen del Jamén
Ibérico, la Peninsula Ibérica.

ALCANCE

195.800 contactos

D Taveler

T
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3.1 ACTO DE PRESENTACION
EN PEKIN

3.2 MEDIA/INFLUENCER

Eventos para
TASTING TABLE EVENT

prensa

Ambassadors World Project



Ambassadors World Project

3 . 1 ACTO DE PRESENTACION

CLIPPING CHINA
IMPACTOS: 8.177.944
VALOR ECONOMICO: 417.242€
N° PUBLICACIONES: 94

CLIPPING ESPANA
IMPACTOS: 44.000.000
VALOR ECONOMICO: 219.000€
N° PUBLICACIONES: 58

PEKIN

o, (PRI e
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Ambassadors World Project

3_ 1 ACTO DE PRESENTACION

Evento de presentacion de la campana “Jamones |béricos de Espana.
Embajadores de Europa en el Mundo” en el Instituto Cervantes de Pekin.
El acto contd con la presencia de Julio Herraiz, ministro consejero de la
Embajada de Espafia en Beijing, Jorge Toledo, cmbajador de la Unidn
Europea en China, Alfonso Pino, consejero de Agricultura, Pesca y
Alimentacion de la Embajada de Espaia en Beijing, y multiples medios de
comunicacion entre otros invitados.

58
ASISTENTES
AL EVENTO

~ (23] — > —
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Ambassadors World Project

3 _ 2 MEDIA/ INFLUENCER TASTING EVENT

HONG KONG
Evento gastronémico celebrado en cuatro GUANGZHOU — —

de las ciudades destino y dirigido a
importantes medios de comunicacion,
donde nuestro chef embajador, Irven Ni,
elabor6é un menu exclusivo con Jamon
Ibérico.

NUMERO TOTAL DE MEDIOS

.......
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276 Publicaciones

1.706 Fans
6.916 Engagement
29.178 Views

2.060.314 Alcance
WECHAT
' e Usuarios activos en China

WeChat se posiciona como una de las redes

573

sociales lideres, tanto en China como en el
mercado mundial.

Weibo Kuaishou

WeChat Douyin

&

Ambassadors World Project




4 Perfil WECHAT
CONTENIDOS PUBLICADOS
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Perfil WECHAT
CONTENIDOS PUBLICADOS
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MINGCHU
2 55

Mingchu es uno de los principales medios de
comunicacion de la industria HORECA, asi como las
plataformas dirigida a chefs mas importante de China.
Aglutina a mas de 850 mil chefs y profesionales en
China y en mercados internacionales.

Nuestro proposito con el acuerdo alcanzando con
Mingchu es incrementar el conocimiento/
reconocimiento de los Jamones Ibéricos de Espaia
entre el publico profesional, con foco en los chefs, para
incrementar los puntos de contacto con ellos hasta
convertirlos en prescriptores del producto. Para ello,
realizamos varias actividades como:

Chef
Community
Programme

 lIberico Ham Product Trial
- Q&A Competition
« Show-coocking Livestream

Ambassadors World Project



3.117.222 contactos
profesionales

Clics conseguidos:
109,153
CTR: 3,50%

Chef
Community
Programme

Ambassadors World Project

MINGCHU
25

e Iberico Ham Product Trial
® Show-cooking Livestreaming

® Q&A Competition



Chef Community Programme -

Iberico Ham Product Trial g Jl‘r]:l GCHU
5

666 chefs participantes
36 recetas originales ganadoras

PUBLICIDAD
MingChu’s APP
PAGINA DE INICIO. Los chefs que quisieron participar pudieron registrarse a traves del banner
5 DIAS PREVIOS. publicitario de la prueba, donde se les pedia dejar un comentario, e bt
Lo S describiendo qué plato prepararian con Jamén Ibérico en el caso de estar
entre los elegidos.

X RIS ~langrscue
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- PUBLICIDAD EN PAGINA DEL
s G :::n NEZA*RENT D”:ERENTES EVENTO DE L L
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BE-FH @HINeEEEIAe CAMPANA EN LA
&3 HEAFEIA MINGCHU.
2 R e ce ey ; APP MINGCHU BT EY
- 5 DIAS PREVIOS E =samuznmmva e
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Ambassadors World Project
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5 Chef Community Programme -

Iberico Ham Product Trial QJL_"T" GCHU

30 chefs fueron seleccionados para participar en funcion de la

calidad de la receta con Jamoén Ibérico que compartieron en la

Pagina oficial del evento. Recibieron 3 blister de Jamén Ibérico
para llevar a cabo la elaboracion.

s =ve

M max wuREE

W R RS AR S X e — R

LOS CHEFS TAMBIEN
MOSTRARON LAS
ELABORACIONES EN SUS
PERFILES PERSONALES PARA
INCREMENTAR EL ALCANCE DE
LA ACCION.

LAS FOTOGRAFIAS DE LAS
ELABORACIONES CON JAMON
IBERICO DE LOS 30
PARTICIPANTES HAN SIDO
PUBLICADAS EN LA PAGINA
OFICIAL DEL EVENTO.

g™ - ZAIFBER

Ambassadors World Project
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Ambassadors World Project

Chef Community Programme

Q&A Competition

MINGCHU

Wcae

(= JES [ %< il

Disefio pagina de camparfia con
informacion relativa a los
atributos del Jamon Ibérico.

Integracion del concurso de Q&A

200 respuestas

30 ganadores
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Publicacion de las
Inicio del Concurso Q&A respuestas de los Chefs en

25
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Anuncio de los resultados.
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5 Chef Community Programme

Ambassadors World Project

217.261 chefs
conectaron en algun
momento con el

directo

Show-coocking Livestream

MINGCHU
25

Retransmision en vivo de un Showcoocking en la APP Mingchu APP en la que
nuestro chef embajador local creara platos con el Jamon Ibérico como elemento
vertebrador para los usuarios profesionales de la plataforma.
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Promocion del evento en
la APP MINGCHU. 3 dias
previos.

Banner publicitario en la
P&gina de Inicio de la APP de
Mingchu con cuenta regresiva

para el inicio del directo.

Notificacion recordatorio
y mensaje de la APP
Mingchu APP para el

evento.
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6.1 Publicidad prensa

6.2 Publicidad Digital

Publicidad

6.3 Publicidad en Cines

Ambassadors World Project



6. Publicidad PRENSA

Ambassadors World Project

NATIONAL GEOGRAPHIC CHINA TRAVEL + LEISSURE GLOBAL GOURMET

4{ LEISU RE

travelandleisurechina.com
NOVEMBER 2019

Global Gourmet 4%

| MINGCHU 14.000.000 Impactos

| BE
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O .7 Publicidad DIGITAL i
Seocial Media

Campainia digital con el propdsito de consolidar el -

posicionamiento de los Jamones Ibéricos y su ’ | .

campana ‘Despierta tu Sentido Ibérico’, en las o YOUKU HES

principales redes sociales y buscadores chinos,
mostrando el spot de campana.

Programatica Buscadores

(T
Bai®EE

Impresiones totales:

25.301.259

Clics: 435.181

Ambassadors World Project
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0.7 Publicidad DIGITAL E

Ambassadors World Project

VISUALIZACION DEL SPOT DE CAMPANA EN:

Programatica

MEDIOS GENERALES

REDES SOCIALES
LiLE PLATAFORMAS DE VIDEO

Toutiao Douyin Bilibili
PERFILES DE AUDIENCIAS PROGRAMATICAS

@ t) ‘) Buscadores Profesional HORECA

Estilo de vida premium
1Qiy1 Tencent Video  Tencent News o Profesionales senior del

o Interesados en productos de lujo. sector HORECA
@\ ”!i, o Alto poder adquisitivo. o Busquedade

cursos/empleos

Phoenix News Mango TV

Clase alta Gourmets relacionados con la industria

*“ HORECA

!n& o Alto poder adquisitivo. o Interesados en los temas de
0 Restaurantes famosos/productos HORECA

CCTV News CCTYV Finance

alimenticios/recetas de lujo online buscadas. \\ FLIT




6.2 Publicidad DIGITAL

Ambassadors World Project

Programatica

F RG22 HRERN
python

ER00R wREy -m S

TR SENED
FENURRISERS LN

@ Phoenix News bl Bilibili Douyin

VISUALIZACION DEL SPOT DE
CAMPANA

A ) Tencent Video PC
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0.7 Publicidad DIGITAL T —
Secial Media

Plataforma lider de redes sociales
de tweets instantaneos en China

o que funciona para impulsar la
imagen de la marca con un mayor
. alcance y difundir los mensajes de
Weibo la marca.

Weibo Native

Video PC _ _
WeChat Always-on Weibo Native

Ambassadors World Project

Moment video banner Ads Video Mobile R




6.2 Publicidad DIGITAL
Social Media

YOUKU #i#5

Ambassadors World Project

Plataforma de transmision de
video que podria ofrecer
contenido de marca a
consumidores premium en

China continental.

VISUALIZACION DEL SPOT DE
CAMPANA

VAT G SRS | I 1 I 1 1 \ | ) h
J i

7 Iy S (| 1 | IR U W VR WA N
ey RSl o | I 1 | (S T Vo Ui §
/LY & I I 1 1 1o\
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Youku Pre-roll Video Spot de
campana

RILEWEEE -
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Youku Pre-roll Video
Mobile del Spot de
campana

RS

PEEFITE AR
LS




6.2 Publicidad DIGITAL Bai'éb.'ﬁl'é e

Buscadores

Ambassadors World Project

FORMAT 1°: BAIDU BRAND ZONE

El motor de busqueda lider de China con mas del
75% de la cuota de mercado.

FORMAT 2°: BAIDU NATIVE ADS

Baidu Zone Mobile
Desktop

Baidu Brand
Zone Mobile

VISUALIZACION DEL SPOT DE CAMPANA Baidu Native Video

o, (PRI e
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6 3 Publicidad en CINES

la proyeccion de la pelicula.

y conocen las ultimas tendencias gastronomicas.

Impresiones totales: 825.761

Spots proyectados: 40.360

Numero de salas: 107

La campaia de cine consiste en exponer nuestro spot de campafia en las pantallas de cine, justo antes de empezar

Con esta actividad, y aprovechando la afinidad de este medio con nuestro publico objetivo, llegaremos a nuestro
target de adultos con alto poder adquisitivo y alto nivel de estudios que se preocupan por su alimentacion y disfrutan

o
(b}
o 2018-2021 Estadisticas Audiencia Cine (China)
b 14000,00 e
& /, ,& """"" \\ 1 1
- 12000,00 \Pla Nacional
— ! - I
= 10000,00 Afio Nuevo l' i
1
= 8000,00 \ Lunar 5\ — 18 it
» . \ DN [ g 1= I
= 6000,00 | \ 19£E
= 4000,00 A AVl \ / 21ENR
X
@ 200000 —JW NN VAN A
©
© 0,00
E wl w4 w7 wlOwl3wlowl9w22w25 w28 w3l w34 w37 wA0 w43 wAd6 w9 wH2

FORMATO
Video Spot de campaia de 30”

LOCALIZACION
» Beijing
« Shanghai

» Guangzhou
« Shenzhen

DURACION CAMPANA:

« 1° PERIODO: 01-31 Oct 2022
« 2° PERIODO: 15 Jan — 14 Feb 2023
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6 3 Publicidad en CINES

La ubicacion de nuestro anuncio esta
contemplada 5 minutos antes de la proyeccion de
la pelicula. Una ubicacion premium que
impulsara nuestro alcance.

Ambassadors World Project

®» 12 cines ubicados en las
principales areas de
consumo de Beijing,
Shanghai, Guangzhou y
Shenzhen.

=» 103 salas

» 761.600 espectadores

=» Target

* Personas de alto poder adquisitivo.
* Influencia dentro de sus grupos sociales
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PEKIN i.l

SHANGHAI

SHENZHEN
HONG KONG

7.1 Trade Workshop

Workshop

7.2 Chef4Chef

7.3 Talleres formativos

Ambassadors World Project



[/ 1 TRADE WORKSHOP SHANGHAI

Ambassadors World Project

NUMERO TOTAL DE ASISTENTES

82 HONG KONG

- B G B VT

Evento experiencial, degustacion de
producto y showcooking liderado por
nuestro chef Embajador en China, Irven
Ni, dirigido a importadores, distribuidores
y directores de compra chinos.

El menu creado por Irven Ni integra el
Jamoén Ibérico en las cocinas locales
tradicionales de cada ciudad destino.

PEEFITE AR
LS




Ambassadors World Project

NUMERO TOTAL DE ASISTENTES

/ 7 CHEFACHEF TABLE EVENT ca

SHANGHAI

Evento experiencial liderado por nuestro
Irven Ni y dirigido a importantes chefs de
la ciudades destino con el objetivo de
mostrar las posibilidades y versatilidad
del Jamoén Ibérico en la gastronomia
local.

=] HONG KONG
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[ .3 MASTERCLASS JAMON IBERICO

Ambassadors World Project

Acuerdo de colaboracion con ICEX

Acuerdo de colaboracion con ICEX para llevar a cabo
formaciones sobre el universo del Jamon Ibérico y el arte del
corte.

Dirigido a profesionales de la restauracion.

Los cursos formativos de 12 horas de duracion y diploma
oficial, tienen como objetivo formar a los mejores prescriptores
de nuestro producto en:

- Valores diferenciales del Jamon Ibérico

- Garantias de calidad aportadas al consumidor
- Etiguetados y denominaciones de Venta

- Denominaciones de Origen Protegidas

- Como sacarle el maximo rendimiento al Jamon Ibérico
- Limpieza del Jamon Ibérico

- Corte de maza, babillay punta

- Emplatado creativo

- Conservacion de la pieza

- Tercer corte

- Degustacion y andlisis sensorial,...
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[ .3 MASTERCLASS JAMON IBERICO

NUMERO TOTAL DE ASISTENTES
GUANGZHOU A LOS TALLERES

52

Ambassadors World Project
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8 Chefs

8 Medios de comunicacion

PEKIN
SHANGHAI

SHENZHEN
HONG KONG

Viaje Studio Chef
y Medios de
Comunicacion

Ambassadors World Project



[ 33 VIAJE DE STUDIO

Ambassadors World Project

Programa La Besana en Verne de Canal -
Extremadura que nos acompano durante este viaje:

O

E| La Besana en Verde: Episodio 96 | Canal Extremadura

Viaje de 8 chefs y 8 medios de comunicacion
chinos al origen del Jamoén lbérico, para
conocer su proceso de elaboracion y el

paisaje donde se elabora. Durante los cinco

dias del viaje, visitaron dehesas, industrias y

pudieron ver la integracion del Jamon lbérico

en la cultura espanola

o, (PLAIT
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https://www.canalextremadura.es/a-la-carta/la-besana-en-verde/videos/la-besana-en-verde-220423
https://www.canalextremadura.es/a-la-carta/la-besana-en-verde/videos/la-besana-en-verde-220423
https://www.canalextremadura.es/a-la-carta/la-besana-en-verde/videos/la-besana-en-verde-220423

9.1 Eventos en la Embajada de
Espaina en China

9.2 Premios THE GOLD LIST

9.3 ANNUAL GOURMET
PRODUCT. Acuerdo con “The
Best Restaurant Award”

Acuerdos

9.4 Acuerdo con CHINESE
locales

CUISINE

9.5 Acuerdo Voyage Best Hotel
& Resort Value Award

Ambassadors World Project



O 1 EVENTOS EN LA EMBAJADA DE -
ESPANA EN CHINA

Celebramos el 50 aniversario de las relaciones diplomaticas
entre China y Espafa junto con la Embajada de Espana en China,
en un acto donde se han ofrecido degustaciones a los asistentes,
reforzando la presencia del Ibérico en un mercado tan importante
como es China.

Ambassadors World Project
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LOCALIZACION =0

O_? Premios THE GOLD LIST S e S e

150 INVITADOS

Los premios The Gold List impulsados por la revista Conde Nast Traveler para reconocer
destinos, hoteles, aerolineas, cruceros y experiencias de alta gama en China. Ha sido el prlmer
evento promocional presencial realizado en el pais asiatico.

» Presencia de producto e imagen de campafa a traves
de stand personalizado.

* Presencia en los medios de comunicacion de Conde
Nast Traveler en formatos de video y post de Weibo.

* Photo-shooting oficial de nuestro stand y producto por la
parte del evento para el uso futuro en las redes sociales
y notas de prensas.

Ambassadors World Project
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O .33 ANNUAL GOURMET PRODUCT e

INVITADOS
+500 restaurantes de gama media-alta y directores de
hoteles de cinco estrellas asistieron

« ElJamon Ibérico recibe el
reconocimiento "Annual Gourmet
Product" por su contribucion, como
producto gourmet, a la alta cocina
China, en uno de los principales
eventos y premios de la industria
HORECA del pais: “The Best
Restaurant Award” en Shanghai.

Presencia de la camparfia a través de
un punto de degustacion.

Logotipo de camparia en las
comunicaciones.

* Visualizacion del video spot de
campana.

Ambassadors World Project
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O 4 Acuerdo con CHINESE CUISINE

El Jamon Ibérico protagoniza el encuentro gastrondmico organizado por Chinese Cuisine, con mas

Ambassadors World Project

de 50 invitados, y que ha contado con la presencia de Hou Decheng, padre de la cocina occidental, o
Zhu Haifeng, chef de 2 Estrella Michelin, donde han charlado sobre el Jamon Ibérico y otros

productos gourmet.
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O 5 Best Hotel & Resort Value Award s

Acuerdo con el evento al Mejor Hotel & Resort
Value y Top 50 Hoteles en China, en manos de
grupo Horeca Group SEEC junto con Voyage,
medio propio del grupo.

449.406 contactos

. . 707]\0\&101 e
Participamos en la ceremonia de entrega de ik

premios que reune a celebridades y grupos de gran rﬂi l:.f,l'm[’ﬁ]:;ﬂ 1&
relevancia del HORECA. F [ A W) |()p5()f);_|‘{1_

Best Hotel & Resort Yalpe Award
China's Top 50 Hotels

yai ‘
Wa

PRESTACIONES

* Presencia de marca y logos de |la
campana en la comunicacion del listado
de galardonados.

* Envio de trade kits de campana.

* Unainsercion en el medido Voyage

Ambassadors World Project
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Para difundir la cultura del Jamoén Ibérico, hemos
nombrado a varios chefs embajadores con gran
prestigio internacional, encabezados por Mario

Sandoval (distinguido con dos estrellas Michelin);

el aleman Christian Sturm-Willms (con una
estrella Michelin); la chef francesa Amandine
Chaignot (chef del restaurante Pouliche), Carlos
Gaytan (primer mexicano en recibir una estrella
Michelin), e Irven Ni (un explorador de sabores que
ha viajado a mas de 40 paises en los cinco

continentes, para explorar la comida y las culturas
locales).
Chef
[
Embajadores

Auténticos referentes de la alta cocina en los que
Nos apoyaremos para transmitir al consumidor
internacional las excelencias del Jamoén Ibérico,
gue participan en los eventos presenciales de
campafa, creando platos exclusivos con el Jamon
Ibérico como protagonista, y en cuyos perfiles en
redes sociales nos apoyamos para llegar al gran

consumidor
\\ HONESIBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



Ambassadors World Project

Chef Embajadores

IRVEN NI

Nuestro chef embajador de los Jamones

Ibéricos en China presente en los
eventos desarrollados en el pais. Ha
liderado showcookings y creado cinco
menus diferentes, integrando el Jamodn
Ibérico en las cocinas locales de las
cinco ciudades destino. Ademas, se ha

convertido en portavoz gastronomico HEF TR W ER

del producto en China.
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OTRAS
ACTIVIDADES




Acciones.,
resultados e
inversion

ASICI]

ACUERDOS ESTRATEGICOS (Cedecarne e Euro-Toques)

EL RESTAURANTE IBERICO
MEAT ATTRACTION
JORNADA CACERES “CONTRA LA DESPOBLACION, MAS JAMON”

JORNADA FORMACION PORTALEGRE
INTEGRACION DE ASICI EN EL COMITE ORGANIZADOR DE SEPOR DE ORO
XI CONCRESO MUNDIAL DEL JAMON

EVENTO EN EMBAIJADAS. Encuentros Consejeros Agricultura DESPEDIDA
CONSEJERA AGRICULTURA.

Francia

FERIA INTERNACIONAL GANADERA DE ZAFRA 2022 + Jornadas Porcino

PREMIOS ‘PORC D’OR IBERICO’
FORMACION CARREFOUR

ACUERDO COLABORACION CON LA ACADEMIA DE CINE (tres eventos)

COMPROMISO B+ BIENESTAR ANIMAL (Presentacién Marca en Madrid)

11l CONGRESO GANADERIA EXTENSIVA

Il ENCUENTRO NACIONAL DEL IBERICO

TOTAL

50.342
18.100.000

100 alumnos

15.073.088

300 asistentes

400 asistemtes
200 charcuteros formados

300 asistentes

400 asistentes

200 asistentes

33.225.330

0€

130,90 €
57.670,00 €
€

453,60 €
0€
18.849,31 €

1.540,00 €

7.646,16 €
6.300 €
6.263,16 €

1.802,89 €
0€

0€
0€

100.656,02€



ASICI

ACUERDOS ESTRATEGICOS

EURO-TOQUES EDUCARNE
Alianza natural y estratégica entre EURO-TOQUES (asociacion ASICI y EDUCARNE firman un acuerdo de
de CHEFS) y ASICI, para reforzar la presencia de los colaboracion estratégico para reforzar el
productos Ibéricos en el canal de la restauracion poder de prescripcién de los carniceros y

charcuteros especializados
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ASICI

El Restaurante Ibérico

Instagram

RESULTADOS ANO 2022

15.300 seguidores

50.342 ALCANCE UNICO

3.142 Interacciones

122 Contenidos

publicados

4 jamonesibericosdespana
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ASICI

El Restaurante Ibérico

Facebook

RESULTADOS ANO 2022

47.000 seguidores

50.342 ALCANCE UNICO

3.142 Interacciones

122 Contenidos

publicados

JAMONES |BERICOS

DE ESPANA
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ASICI

MEAT ATTRACTION

El Sr. Ministro de Agricultura, Pesca y Alimentacion, D. Luis Planas, en el stand de ASICI, en la
inauguracion de la nueva edicion de la MEAT ATTRACTION.

El acuerdo firmado con las DOPs se hizo patente a través de un punto de degustacion de
Jamones Ibéricos de las Denominaciones de Origen Protegida: Dehesa de Extremadura, Jabugo,
Los Pedroches.

300 expositores Participamos en la FACTORIA CHEF,

con dos ponencias:

+9.000 visitantes (11%

internacionales) “El arte del corte de Jamén
Ibérico” y

100 compradores de 20 paises
“Estrategia de venta y rentabilidad.
Cifras de escandallo del Jamdn

71 articulos o c
Ibérico”.

18 millones de impactos




13 MAYO

ASICI

Jornada Caceres “Contra
la despoblaciéon, mas
Jamon”

ASICI participa en la jornada "Contra la
despoblacion, mas Jamén" organizada
por el Congreso Mundial del Jamén en el
marco de su Xl Edicién, donde se
evidencid como el sector del Jamon
contribuye a mantener la economiay a
fijar la poblacion en el medio rural.



ASICI

2 JUNIO

JORNADA FORMACION PORTALEGRE

Workshop m
o TURISMO DE
gastrondémico entre la escola de ES HA

i PORTUGAL Portalegre ESCUELA SUPERIOR
Escuela Superior de el HOSTELERIA Y AGROTURISMO
Hosteleriay EXTREMADURA

Agroturismo de
Extremadura (ESHAEX)
y la Academia digital de
Turismo de Portugal en
la Escuela
PORTALEGRE.

El Jamon Ibérico, sus
caracteristicas
diferenciales, la
degustacion y analisis
sensorial y las técnicas de
corte profesional; son el
epicentro de este
workshop.




170 JUNIO

ASICI

PRESTACIONES

X1 CONGRESO MUNDIAL
DEL JAMON en Segovia

Pertenencia al Comité Organizador.

Logo destacado en la home de
www.congresomundialdeljamén.es
Presencia en la seccion de patrocinadores
Aparicion en newsletter del congreso y
RRSS.

Presencia de materiales impresos y bolsa
del congresista.

Publicacién de noticias recibidas en la web y
newsletter del congreso.

IMPACTOS EN MEDIOS DE
COMUNICACION

Articulos 866

Audiencia alcanzada
15.073.088 contactos

Valor publicitario
898.601,02€



http://www.congresomundialdeljamón.es/

ASICI

X1 CONGRESO MUNDIAL DEL JAMON
en Segovia

ASICI| presento:
*"Analisis del Mercado de Productos |Ibéricos, su consumo en |los
#hogaresespanoles y sus vias de crecimiento".

*

'"El jamdn ibérico en el entorno digital” en Francia, Alemania,
México, China y Espana.

\ Jondgreso
y \lund,i(\l
Jamon



ASICI

172 JULIO

Despedida de |la Consejera de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, Maria José Mendoza, en la Embajada
de Espafa en Paris y al que asistieron los consejeros
de agricultura del resto de paises europeos que
trabajan en Paris.

28 JUNIO l l

Eventos en Embajadas

‘La Planéte du Goit'

Celebrado en la Embajada de Paises Bajos en Francia.

Los Jamones Ibéricos representan a la gastronomia espanola
en 'La Planéte du Godt'. Organizado por La Asociacion de los
Consejeros Agricolas de las Embajadas en Paris, que reune a
una veintena de paises.




ASICI

29 SEPTIEMBRE - 4 OCTUBRE

Feria Internacional
Ganadera de Zafra 2022

ASICI en la FIG con un stand institucional. Punto de reunién entre actores
del sector. Contd con el Sr. Ministro de Agricultura, Pesa y Alimentacion, el
presidente de la Junta de Extremadura y los presidentes y directores de las
Interprofesionales de la Plataforma Carne y Salud.




ASICI

7 OCTUBRE

Premios Porc D’0Or Ibérico

El Teatro Romano de Mérida acoge hoy la VI edicion de los premios Porc d'Or Ibérico. 32 premios
se entregaron a la excelencia porcina en una gala organizada por el IRTAy que, un afio mas, cuenta
con el apoyo incondicional de ASICI como colaborador.




ASICI

Formacion CARREFOUR

Arrancamos una ‘gira’ formativa sobre el Jamon Ibérico
para profesionales de las charcuteria de Carrefour:

* 9ciudades espafolas

« 24 formaciones

 Mas de 200 charcuteros aumentaran sus
conocimientos sobre el Ibérico para reforzar su papel
como prescriptor de cara al consumidor.
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ASICI

Acuerdo de
colaboracion con la

Academia de Cine

Junto a los Premios Goya, la Academia de Cine
celebra una serie de premios reconociendo la
labor profesional en otros ambitos ligados al
cine.

* Medalla de Oro

 Homenaje a los Profesionales
« Gonzalez Sinde

« Alfonso Sanchez

* Muhoz Suay

« Segundo de Chomon

« Cine, Ayuda y Solidaridad - Pilar Bardem
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CONTRAPRESTACIONES |

Acto de firma
Corner de degustacion
Visibilidad de la campana

Cobertura en las redes sociales de la Academia de
Cine, haciendo una mencién especial a la campana.

Varios retuits de la campana en sus perfiles.

Logotipo de la marca en las notas de prensa
posterior del pvento con la denominacion de
Colaborador’.

Material fotografico del desarrollo del evento +
asistentes vips




COMPROMISO B+
BIENESTAR ANIMAL

ASICI

COMPROMISO
BIENESTAR
ANIMAL

194 DICIEMBRE

Presentacion del sello comuan “B+COMPROMISO
BIENESTAR ANIMAL” impulsado por las seis
organizaciones interprofesionales carnicas,
entre ellas ASICI, para llevar a las mesas de los
consumidores espafnoles su compromiso con el
bienestar de los animales.




1 Y 2
DICIEMBRE

ASICI

11l CONGRESO HISPANO LUSO
DE GANADERIA EXTENSIVA
Caceres




ASICI

18 NOVIEMBRE

IIl ENCUENTRO NACIONAL DEL
|BER|CO. Aracena

ASICI expone la ‘Evolucién cuantitativa del sector Iberico en la ultima década”




