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LA CAMPANA

EL PROGRAMA DE PROMOCION EUROPEO MAS
IMPORTANTE REALIZADO POR EL SECTOR
IBERICO EN SU HISTORIA.

Necesitamos despertar en todo el mundo lo que ya muchos DESPIERTA fu >\ ,

sentimos con el Jamén |bérico: :
el “Sentido Ibérico”. SENTIDO
IBERICO

Ambassadors World Project

Campana Entorno IBERICOS bt t3pANA
emocional Aspiracional EMBAJADORES
bt EUROPA
EN ELMUNDO
Un concepto vivo que ASICI persigue estimular al
invita a probar, o mundo entero para que
descubrir, a disfrutar del despierte su “Sentido
Jamén Ibérico, y que Ibérico” y se deleite con el = ..
marca un nuevo sabor inconfundible del B Tl ¢ e LU
posicionamiento para el Jamén lbérico. .
sector.




Despierta tu SENTIDO IBERICO

P DESPIERTA
SENTID
IBERIC

Ambassadors World Project

EMBAJADORES
pE EUROPA
EN ELMUNDO

Sqnhdolbcﬂ:o-

ncia de lo que somos.

puede sentie y vivie

f @ » aronectersos e

vinhusodolbadco  waw jamones berkose.

CAMPARA FINANCIADA :
CONLAATUDA #EUAgripromo
DE LA LMION EUROPEA

ERWECKEN SIE
IHREN SINN FUR

IBERICO

DIE BOTSCHAFER
EUROPAS
IN DER WELT

Wir glauben, alles iiber uns zu wissen, aber... Was ist, wenn
wir noch etwas Neues zu entdecken haben? Etwas, das wir
alle, ohne es zu wissen, in uns tragen: iberischen Sinn.

Ein Sinn, der aus der mediterranen Kultur kommt,

aus der Verbindung von etwas so Einzigartigem wie dem
Jamén Ibérico und etwas so AuBergewdhnlichem

wie einer besonderen Lebensart

Das ist der iberische Sinn.
Du musst ihn nur erwecken.

f @ % jamonesiven

#erweckensielhrensinnfiiriberico

VON DER EUROPAISCHEN ) DIE EUROPAISCHE UNION UNTERSTUTZT
GEMEINSCHAFT #EUAgripromo KAMPAGNEN, DIE LANDWIRTSCHAFTLICHE
KOFINANZIERTE KAMPAGNE TRADITIONEN FORDERN.

Der Inhalt dieser Werbekampagne gibt lediglich die Ansichten des Autors wieder und liegt In seiner alleinigen Verantwortung. Die Europdische Kommission
und die Europdische Exekutivagentur fiir die Forschung (REA) keinerlei far g der d nf




Ambassadors World Project

Acciones

DESPIERTA TU SENTIDO 644.425.620 1.328.414,09€ 0,002€
IBERICO. MERCADO

INTERIOR (Francia,
Alemania y Espafia)

Inversion

DESPIERTA TU SENTIDO 38.131.176 = 553.712,75€ 0,014€
IBERICO. MEXICO
DESPIERTA TU SENTIDO 97.307.424 1.088.657,94€  0,011€
IBERICO. CHINA
OTRAS ACCIONES 7.550.334 58.980,09€ 0,0078€

2 0 2 ‘I PROMOCIONALES
NACIONALES

: TOTALES 789.931.866 3.029.764,87€  0,0038¢€
\ JAMONES IBERICOS
\_ DE ESPANA




MERCADO INTERIOR

Jamones Ibéricos de Espaiia

EMBAJADORES
DE EUROPA EN

EL MUNDDO ‘\\JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




1 GABINETE DE PRENSAy RR.PP

2 EVENTOS PARA PRENSA
2.1 Acto de presentacion

3 SITIO WEB
4 MEDIOS SOCIALES
5 Proyecto BIG DATA

6 PUBLICIDAD
« 6.1 Prensa

* 6.2 Publicidad Television (Nueva)
* 6.3 Publicidad Online

7 INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

8 VIDEOS PROMOCIONALES

Ambassadors World Project

9 TALLERES CAMARA DE COMERCIO

10 SPONSORIZACION DE EVENTOS:

10.1 Patrocinio Festival de Cine de Cannes (Cancelada)

10.2 Concurso Internacional “Mejor cocinero del Afio” (Nueva)

10.3 Concurso Internacional mejor cocinero ANUGA (Nueva)

10.4 Concurso Internacional de corte de Jamon Ibérico (en colaboracion
con el Congreso Mundial del Jamén Curado) (Nueva)

10.5 Concurso Internacional de corte de Jamon Ibérico en Escuela de
Hosteleria (Nueva)

10.6 Patrocinio Festival Internacional de Cine de San Sebastian

11 SESION FOTOGRAFICA

12 ARTES FINALES

13 CHEFS EMBAJADORES

14 ACCION INFORMATIVA TRADE y HORECA

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ajuste de Actividades.

ANO 1

EJECUTABLE ANO 1

ACTIVIDADES TRASPASADAS A
ARNO 2

‘ 1 Actividades Permanentes de Relaciones Publicas

‘ 2. Eventos para prensa |

‘ 2.1 Acto de Presentacion |

| 3.sitioWeb |

‘ 4. Medios Sociales |

‘ 5. Proyecto Big Data |

| 6.Publicidad |

‘ 6.1 Prensa |

‘ 6.2 Publicidad Television |

\ 6.3 Publicidad Online |

‘ 7. Instrumentos de comunicacién |

‘ 8. Videos Promocionales |

‘ 9. Talleres profesionales Camara de Comercio |

‘ 10. Sponsorizacién de eventos |

‘ 10.1 Patrocinio The Members Club del Festival de Cine de Cannes |

‘ 10.2 Concurso Internacional "Mejor Cocinero del Afio" |

‘ 10.3 Concurso Internacional mejor cocinero ANUGA |

‘ 10.4 Patrocinio Festival Internacional de Cine de San Sebastian |

‘ 10.5 Concurso Internacional de corte de Jamoén Ibérico |

10.6 Concurso Internacional de corte de Jamoén Ibérico en Hotel Escuela

‘ 11. Produccidn: artes finales, adaptaciones y envio de materiales. |

No ejecutable
Ejecutable ajustando actividad

‘ 12. Embajadores de los Jamones Ibéricos |

\ JAMONES IBERICOS

DE ESPANA

‘ 13. Accion Informativa de la Campaiia con Trade y HORECA |




Ambassadors World Project

GABINETE DE PRENSA Y RRPP

EVENTOS PARA PRENSA. Acto de presentacion

SITIO WEB
MEDIOS SOCIALES (alcance)

PROYECTO BIG DATA

PUBLICIDAD EN PRENSA (contactos profesionales)

PUBLICIDAD EN TELEVISION

PUBLICIDAD ONLINE (RRSS, branded content, TV on
demand, google search, , Youtube, programatica...)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION
VIDEOS PROMOCIONALES

TALLERES CAMARA DE COMERCIO (alumnos)

Acciones, resultados e inversion

528.126.749

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

38.677

Incuido en Publicidad
Online

880.832

28.822.000

86.555.037

43

103.315,87€

62.134,50€

20.700,00€
40.940,00€

34.500,00€

22.691,55€

54.600,00€

298.410,/00€

24.753,75€
161.825,69€

59.355,18€

JaMONES IBERICOS

\ DE ESPANA




Ambassadors World Project

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Mejor Cocinero del Afio (Semifinal en BONN)

SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Mejor Cocinero del Afio (Final en ANUGA)
SPONSORIZACION DE EVENTOS.
Festival Internacional de Cine de San Sebastian

SPONSORIZACION DE EVENTOS.

Concurso Internacional de Corte de Jamoén Ibérico (CMJC)
SPONSORIZACION DE EVENTOS.

Concurso Internacional de Corte en Escuelas de Hosteleria
ARTES FINALES (produccién, traducciones y envios)
CHEFS EMBAJADORES

ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES DIRECTOS (avales, auditoria y dietas)

COSTES INDIRECTOS * (4% de costes de personal, no
incluidos en costes total de inversion)

TOTAL

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluldo en Gabinete
de Prensa y RRPP

2.282 contactos

7.935,00€

13.020,30€
107.897,76€
21.926,49€
14.371,94€

48.244,42€

47.660,55€
31.957,44€

56.808,06€
5.475,00€
65.228,36€
22.053,08€
2.609,13€

644.425.620 1.328.414,09€

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Gabinete de
Prensa y RRPP

Gabinete de prensa siempre activo por pais para la
generacién de contenidos, organizacién de actividades,
convocatorias a eventos, contactos con medios y

seguimiento de las publicaciones.

Generacién de notas de prensa.
8 Notas de Prensa en Espafia
5 Notas de Prensa en Alemania

4 Nota de Prensa en Francia

Kick off meeting puesta en marcha.
Acuerdos con influencers y blogueros.

18 Clippings mensuales (9 en Espafa, 6 en Alemania y

en Francia)

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




Con el apoyo de la UE espera despertar el “Sentido Ibérico” en mas de 300 millones de
consumidores

ASICI LANZA LA CAMPANA DE PROMOCION
INTERNACIONAL MAS IMPORTANTE REALIZADA POR EL
SECTOR IBERICO EN SU HISTORIA

El acto de presentacion ha contado con la presencia del ministro de Agricultura, Pesca y
Alimentacién, Luis Planas; junto con Antonio Prieto, presidente de ASICI; y los chefs
embajadores mundiales de la campaiia: el espafiol Mario Sandoval, el alemédn Christian

Stvrm-Willms, la francesa Amandine Chaignot, el mexicano Carlos Gaytin o el chino Vicky
Cheng

“Jamones Ibéricos de Espaiia, Embajadores de
Europa en el Mundo” impulsa el primer Concurso
Internacional de Corte de Jamon Ibérico

La guia definitiva para despertar el “Sentido Ibérico” en Navidad|

Claves para elegir un auténtico Jamon

Ibérico sin ser un experto

Concurso “Cocinero del Afio”

EL JAMON IBERICO, PROTAGONISTA DE UNO DE LOS
EVENTOS GASTRONOMICOS CON MAYOR REPERCUSION
EN ALEMANIA DE LA MANO DEL CHEF CHRISTIAN
STURM-WILLMS

JAMONES IBERICOS DE ESPANA, EMBAJADORES DE
EUROPA EN EL MUNDO, CON LOS DEPORTISTAS

OLIMPICOS EN TOKIO 2020

JAMONES IBERICOS deEspaia

5"@4”{/07‘% /

’ DEEUROPA
EN EL MUNDO

INVITACION

Desde la Asociacién Interprofesional del Cerdo Ibérico
(ASICI) te animamos a asistir al

gran evento de presentacién del Programa
de Promocién Europeo mas importante realizado
por el sector Ibérico en su historia.

El acto contard con la presenciade |los maximos
representantes del Ministerio de Agricultura, Pesca
y Alimentacién, y del Sector Ibérico, asi como los
embajadores de los Jamones Ibérices de Espada:

Mario Sandoval
Chef Embajador Mundial,
con dos estrella

as Michelin

Christian Sturm-Willms
Chef sleman con una estrella Michelin

Amandine Chaignot
Jurado de Masterchef Francia

Carlos Gaytan
Primer chef mexicano en recibir una estrella Michelin

Vicky Cheng
Chef chino con una estrella Michelin
Puesto 16 en el Asia’'s 50 Best Restaurants 2021

¢:DONDE? ¢{CUANDO?

AUDITORIO
CASA DE AMERICA
Piaza Cibeles, s/n, 28014

MADRID 12:00 h

iTE ESPERAMOS!

RS

JAMONES|IBERICOS

DE ESPANA




1 Videonoticia Accion especial con influencer
[

martits14

1,167 publicaciones 165k seguidores 1,144 seguidos

Europa Press - ESPANA

MARTITA ORTEGA

J Professional Padel Player
4 Graduada en Medicina U. Complutense Madrid

martitaortega.com

POTS Y STORIES
PATROCINADOS

Cuentas alcanzadas: 356.011

DPA - FRANCIA DPA - ALEMANIA Impresiones: 201.905
Interacciones: 16.200
Actividad: 3350

Acceso a @jamonesibericos_eu: 627 NQ cptocos

DE ESPANA




| . RELACIONES PUBLICAS - Kick Off Meeting Point

IS

JAMONES IBERICOS
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Repercusion en Medios de Comunicacién

o
ESPANA ALEMANIA FRANCIA
651 articulos 101 articulos 25 articulos
76.071.000 impactos 397.112.357 impactos 94.943.392 impactos
Q EC El sector del ibérico inverticd 12 milones en promocionarse en Frandia, Alemania, China y México HOY Sociedad | Mario Sandoval, embajador de la nueva campana internacional del sector ibérico
El sector del ibérico invertirs 12 mill Mario Sandoval, embajador de la nueva campana
SECLON deLIDETICO InVettiia L2 MILohes en internacional del sector ibérico

promocionarse en Francia, Alemania, Chinay
La Asociacién Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) pone en marcha Jamones Ibéricos de Espaiia,

S o
MGX'CO Embajadores de Europa en el Mundo, una campana internacional impulsada por el sector Ibérico, con el
oyo decidido de la UE y el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Una manera de despertar el
ntido Ibérico de los consumidores a través de las elaboraciones de chefs conformada por la francesa
nandine Chaignot, el aleman Christian Sturm-Willms, el mexicano Carlos Gaytan o el chino Vicky
Mario Sandoval’ embajador de la nueva Campaﬁa 1eng. Todos ellos liderados por el chef Mario Sandoval como embajador mundial del Jamén Ibérico. Con
internacional del sector ibéI‘iCO ta campana internacional, el sector Ibérico espera despertar en todo el mundo lo que ya muchos

ntimos con el Jamon Ibérico: el Sentido Ibérico. Una iniciativa de lo mas sensitiva con la que se

pretende conquistar a mas de 300 millones de consumidores en Espana, Francia, Alemania y México,
ademds de llegar por primera vez a un mercado de enorme potencial como China.

Jamones lbéricos de Espaia, embajadores de Europa
“Las personas que aman comer siempre son las mejores personas”. Asi lo explica Christian Sturm-Willms, el nuevo

embajador aleman de la campafia de promocién “Jamones Ibéricos Ambassadors World Project. Embajadores de en el mu ndo, con Ios deportistas OI imp icos en TOkiO
Europa en el mundo' puesta en m... 2020

Buscar Q europapress

El jamén ibérico, protagonista de uno de los eventos
con mayor repercusion en Alemania

El chef Christian Sturm-Willms, nuevo embajador de la El Jamén Ibérico en el Festival de cine de San
= = . ¢ Se sabe qué tienen en comun el J Sebastian
Campana promOC|Ona| de ASICI en Alemanla Jamoén Ibérico y el espiritu olimpico
que el Jam...

El cocinero aleman Christian Sturm-Willms es el nuevc S = = 2 = 2 = El presidente de la Asociacion Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI), Antonio Prieto, ha hecho entrega de un Jamén Ibérico al
Ambassadors World Project. Embajadores de Europa ¢ ASK:I homenajea conun jamon Iberl co Ia carrera de actor Karra Elejalde en el marco de la 69° edicion del Festival Internacional de Cine de San Sebastian, como reconocimiento a una
Karra Elejalde sélida carrera repleta de éxitos. «Lo acepto encantado, orgulloso y agradecido. Hay que ser gilipollas para que no te guste el
Jamon |bérico. Cualquier momento es bueno para paladearlo. Soy un loco del Jamén Ibérico» ha declarado el actor vitoriano que
forma parte del elenco de La Fortuna, la serie de Alejandro Amenéabar presentada estos dias en el festival.

Como embajador de los Jamon...

El presidente de |a Asociacion Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI), Antonio Prieto, ha hecho entrega hoy de |

Jamon Ibérico al actor Karra Elejalde en el marco de la 63° edicion del Festival Internacional de Cine de San Sebas .
\ JAMONES IBERICOS

como rec...
DE ESPANA




Sentimiento

100% Positivo

. 528.126.749
0% Negativo

Impactos

Resultados

1.

VALORACION ECONOMICA

EEEEEEEE




6 DE OCTUBRE 2021

Acto de Presentacion Mundial

e de la campana

JAMONES IBERICOS or
EMBAJADORES or EUROPA £x £ MUNDO EMBAJAL

EMBAJADORES -;mon e

f
'
T

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



Acto de Presentacion Mundial de la Campana

6@“ jam 8

¥spiertatu
W.jamones

' {ONES IBERICOS 08 ESPARA 3
EMBAJADORES ot EUROPA N £L MUNDO

.-

DESPIERTA T
SENTIDC
IBERIC(
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ESPANA
30.201 Web Session

FRANCIA
5.600 Web Session

ALEMANIA
2.876 Web Session

EMBAJADORES: INFLUENCERS:
. https://jamonesibericoseu.eu/embajadores/ https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-

. HO ME : https://jamonesibericoseu.eu/

salut-hallo-ni-hao-ya/

EMBAJADORES
0t EUROPA Ex EL MUNDO

HOLA, HELLO, SALUT, HALLO, NI
HAO YA...
momanes biticas de lapade

SENTIDO /
IBERICO "

PRENSA:
https://iamonesibericoseu.eu/prensa

DOSSIER DE PRENSA

p DESCARGALO AQU

SEUAgripromo



https://jamonesibericoseu.eu/
https://jamonesibericoseu.eu/embajadores/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/prensa
https://jamonesibericoseu.eu/embajadores/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.eu/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/

 Estrategia anual de redes sociales adaptada a cada pais

* Adaptacién y mantenimiento de los perfiles de FB e IG,
comun para los 3 paises

» Creacién de contenidos propios

« Dinamizacién de RRSS

* Informes mensuales y medicién de impactos por mercado

2 PEFILES SOCIALES

1 Perfil GLOBAL Facebook
(ES, DE, Fr)

1 Perfil Global del Proyecto

en Instagram

288 CONTENIDOS EN
TOTAL PUBLICADOS




Perfil Global Proyecto

jamonesibericos_eu  Enviar mensaje = & ol

JAMONES ISERICOS #um Spase

AMBASSADORS

L~ S 449 publicaciones 5.934 seguidores 363 seguidos

==t M Jamones Ibéricos EU
&2 El Sentido Ibérico
11 Le Sens Ibérique
™ Der Iberische Sinn
1l E| Sentido Ibérico
jamonesibericoseu.eu
gordillo_rando, mesviri, reformabmesa y 57 personas mas siguen
esia cuenta

2
2 G 4 P
7\ o
TOPC.. Meat A... Concur... Sorteos Mexico Il México Presen...
@ PUBLICACIONES ELS VIDEOS ETIQUETADAS

Un sabor lleno da matices!

5

I e

1.‘\

@jamonesibericos_eu

Perfil Mercado Interior

LAMONES IBERCOS oot
AMBASSADORS

e
-« m p.

Inicio Opiniones

Albumes

MBASSADORS
ofF EUROPE

Fotos de portada
elementos

Todas las fotos

mone

Alimen

Videos Mas ~

AMBASSADORS
oF EUROPE

@ Editar

Ham Passion Tour EU

5 (87 opiniones)

# Editar "Enviar mensaje"

+ Crear album

Ver todos

JAMONES IBERICOS from Spain

AMBASSADORS
OF EUROPE

IN THE WORLD 5"T—‘
- = He

Fotos del perfil

7 elementos

Iberian Ham Tasting  Press Trips 2019

9 elementos

ementos

Agregar fotos

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://www.facebook.com/JamonesIbericosEU
https://www.instagram.com/jamonesibericos_eu/

CONTENIDOS: variedad de tematicas y formatos

100%#lamon Ibérico
aus Eichelmast




Estudio del comportamiento del consumidor de
Jamén Ibérico en entornos digitales y en los
mercados destinatarios (Espafia, Francia, Alemania,
México y China) con la intencién de mejorar la
Reputacién Online del producto, Notoriedad y

crear una Imagen potente a su alrededor

Huella Digital. Cudlificacién y cuantificacion de todas
referencias existentes en Internet alrededor del Jamén Ibérico y otras
variedades del producto(competencial).

Digital Constumer Intelligence. Comportamiento
de compra del consumidor online. Habitos y motivacién de compra.
Fechas clave de compra. Ticket medio, volumen de compra, dénde
compra el producto...

Keywo rd research. Andlisis de las palabras clave que estdan
en lao mente del usuario cuando realiza una bisqueda en Internet y
cuantificacién de la demanda en buscadores alrededor del Jamén lbérico
y su competencia.

Benchmark. Evolucion de mercado y tendencias de ventas.
Andlisis de los competidores. Productos sustitutivos. Precio medio del
producto vs producto sustitutivo.

E- strategy. Metodologia Business Intelligence que permite la
recogida y organizacién de los datos obtenidos en el estudio, con el
objetivo de elaborar conclusiones relevantes que ayuden a optimizar la
estrategia y a elaborar el plan de accién.

Social Listening. Andlisis de conversaciones y menciones en
todo Internet alrededor del Jamén Ibérico y su competencia.

\ JAMONES [BERICOS
DE ESPANA




ESPANA: JAMON IBERICO —

VOLUMEN D

TENDENCI

E BUSQUEDAS

AS DE BUSQUE

Top Questions

DA EN ESPANA

J AMON

1 BERICO

* Crecimiento exponencial en el volumen de
bisquedas de “Jamén Ibérico”

« Top Questions: “¢Cémo cortar Jamén lbérico2”

Evidencia la importancia de la Formacién en torno

&3 al Jamén Ibérico.

INTERES DE BUSQUEDA EN ESPANA




ALEMANIA: JAMON IBERICO —

VOLUMEN DE BUSQUEDAS TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN ALEMANIA

J AMON D E PARMA

FAMILIAS DE PALABRAS CLAVE
W\/\/\,-/
—_— s B D S -
jamon ibérico bellota jamon bellota iberico T P e P R e P T T PR
amon lbel ico de beuota blanco fber ICOjaIﬂOH =
_ iberico i schinken
,‘. ) INTERES DE BUSQUEDA EN ALEMANIA
« Crecimiento exponencial en el volumen de bidsquedas del término & —— 7 —
& e i
“Jamén Ibérico” s o —=
* Mayoria de las busquedas del término “Jamén Ibérico” las realizan ;

en espafiol.

« Fuerte presencia del Jamén de Parma en el sur del pais y del

Jamén Serrano en el mercado alemdn.



FRANCIA JAMON IBERICO
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FAMILIAS DE PALABRAS CLAVE

Jjambon pata secreto iberico de bellota

bellota jambon el pozo |berlco elpozo |beuco
p“m negra (‘OChOﬂ noir jambon cru espagnole cc

n
1€(

Uno de los paises con mayor demanda de bisquedas.

Incremento del volumen de biUsquedas en Internet de “Jamén
Ibérico “en 2021.

Fuerte presencia del Jamén de Bayona, junto al mercado alemdn
son los Onicos paises que realizan bUsquedas en Internet del

término “Jamén de Bayona”.

115

TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN FRANCIA

JAMON 1 BERICO

|
LA

INTERES DE BUSQUEDA EN FRANCIA

€ COmPLAtivG pos suke e o

«.?‘ 2 Lemos o — 7 wladeFrarcia fe— ]
" o — odia Pemee e ——
_adl
T s 4 T -
e =] £ e ea
Interés a lo largo del tiempo + O




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

Cabeceras Pagina a color

_Alimarket | | eUrocarne

Adaptarse a los nuevos tiempos DESP]ERTA Tu
- | SENTIDO ¥
utentificacién . o - '
mn B U RIUEN IBERICO'

.arnlca z:;f:‘:g‘x;zfn‘: LA REVISTADEL SABUR RURAL

Un futuro so!
| industria de Ia carnd
-
EMBAJADORES
Errrcirr Q) biesosos BlBlasau bt EUROPA
u & EN EL MUNDO
BYSCH =% -CEYGHT

Creemos que sabemos todo sobre nosotros, pero...
Y sinos quedara algo nuevo por descubrir? Algo que,
sin saberlo, todos levamos dentro: el Sentido Ibérico.
DIBAL @EZYY [RoNTMArec -

ettt LCISG  INTECH | Un sentido que nace de la cultura mediterrinea,
de unir aigo tan (nico como el Jamén Ibérico y algo tan
extraordinario como una forma especial de vivir Ia vida.

neicesa JARVIS Kide dimarel

Syegl we 5
5 : %
4 €5 mimasa FQ Pororss | L
o — e {\ DE LA CARNE
- STSTIN )

DE VACUNO'

Asies el Sentido Ibérico.
Solo tienes que despertario.

£ B %) proneswericos_ou UY
#cespertatusentidoiberico  wwwjamoneeibericoseu.su \
o, FROST SRESE "
&_ - thed rﬁ INAGON
D CAMPANA FINANGIADA LA UNION EUROPEA RESPALDA
CORLAAYLEA

B s e guiicia VALVER %CA'IA = [N SRS wammeseien ,
Taloner Lk Y G N, ; . -\\hJAMONESIBERICOS
N

DE ESPANA

IREFRIDA.  ===r=rmer=  (SERVINAD




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

ALIMARKE'T

o) I » ik
— _ Gran Consumo S

Pdgina a color
Inserciones: 1

Contactos estimados: 40.000

-~
*
DESPIERTA TU

SEHING W Periodo: Diciembre




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

CARNICA
@arnica

industria de la carne

YA BETTCHER thp:xx.l-:'z- =

Pdgina a color

u | Peens
BSSCH - .:‘:I‘CL\CW“

iveicesa  JARVIS' Kide cimaret . .
& o Inserciones: 1

B e e Contactos estimados: 11.000

; v‘ ° ° e o
SEHINS W Periodo: Especial Diciembre




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

ORIGEN

Pdgina a color
Inserciones: 1

Contactos estimados: 55.500

-
o
DESPIERTA TU

SETIDG W Periodo: Noviembre/Diciembre

IBERICO'




6. 1 Publicidad en Prensa

ESPANA

EUROCARNE

eurocarne

Pdgina a color
Inserciones: 1

Contactos estimados: 16.985

-
>/

DESPIERTA TU

SEHING W Periodo: Noviembre




6. 1 Publicidad en Prensa

QCOM

Formato: Entrevista + Articulo + Newsletter + Banner

Periodo: Noviembre/Diciembre

ENTREVISTA

qcom.es

i3 “h
:

"Tenemos un producto tinico en Europa y en el mundo, con una gran
historia detrds y estamos obligados a contarla’

Ver entrevista

ESPANA

PRINT/DIGITAL - ESPANA

CONTACTOS ALCANZADOS:

Reportaje: 12.994 vistas y 385 clicks

Entrevista: 20.084 vistas y 501 clicks

ARTICULO

) aremmrem—remem—— "' T L " | M sreamtos
- [— gcom.es
Despierta el 'sentido ibérico' que hay en ti

Rodeccian Seamas

®

Ver articulo

sgunc deestos cuatre

T e L I

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



http://www.qcom.es/alimentacion/entrevistas/tenemos-un-producto-unico-en-europa-y-en-el-mundo--con-una-gran-historia-detras-y-estamos-obligados-a-contarla_44499_5_52123_0_1_in.html
http://www.qcom.es/alimentacion/reportajes/despierta-el-sentido-iberico-que-hay-en-ti_44867_2_52343_0_1_in.html

6. 1 Publicidad en Prensa

QCOM

BANNER WEB

DESPIERTA TU
SENTIDO IBERICO

JAMONES IBERICOS DE FSPANA

MARTES 2, MOV EMBAE DL 2027

qcom.es

DONDE COMES ¢SABIASC? ENTREVISTAS NOTICIAS

PORTADA REFORTAIES

CONTACTOS ALCANZADOS:

Banner home: 14 clics

Banner newsletter: 177 clics

EMBAJADORES ot EUROPA £N £ MUNDO e g

E DE REDACCION ELPUNTO DE ENCUENTRO DF | A TADENS AGROAL IMENTAR A

ERCUENTRY

\\ s %‘Jﬂ
CAMPARA FIRANDIAO mﬂ

COMLA AL
OLLAUNONUROPEA

La semana agroalimentaria

en 5 minutos
NOTICIAS

Intercitrus alerta de que el
sector esta 'al limite'

Ukrocton ds Scutomdiiload Hetrekan Lapats

Vuéive la Smart Agrifood
Industry

qcom.es

£ LACA

=

La semana agroalimentana

en 5 minutos -
#PodcastAgrifood13

ESPANA

PRINT/DIGITAL - ESPANA

NEWSLETTER

S 0o code 10 enrevistatas ha probado &
menos o Pedro Xamenez, Manzanita y Fino

El consumo moderado de
vino podria reducir el riesgo
de menapausia natural
precoz

Sogan un estudic e la Joans Hopking
mors, 133 mujsess
walme s ving 6o ¥ blanco

Central Lechers Asturiana
refuerza su compromiso
ambiental lanzando al
mercado la primera botella
cero emisiones netas
centificada por AENCR

[N

St 2ol pramer cestille ade de prodectc
it wn carbono cactfieado por AFNOR

La camne y el sector
agroalimentario

protagonistas de la jornada
de Fora Interalimentario en

SEPOR

-\\ IAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

EUROGANADERIA

Formato: Entrevista + Articulo + Newsletter + Banner

Periodo: Noviembre/Diciembre

ENTREVISTA

Ver entrevista

ESPANA

PRINT/DIGITAL - ESPANA

CONTACTOS ALCANZADOS:

Reportaje: 96.949 visitas y 447 clicks

Entrevista: 260.678 visitas y 915 clicks

ARTICULO

Ver articulo

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA



http://www.euroganaderia.eu/ganaderia/entrevistas/tenemos-un-producto-unico-en-europa-y-en-el-mundo--con-una-gran-historia-detras-y-estamos-obligados-a-contarla_9492_7_12906_0_1_in.html
http://www.euroganaderia.eu/ganaderia/reportajes/despierta-el-sentido-iberico-que-hay-en-ti_9561_6_13003_0_1_in.html

6. 1 Publicidad en Prensa

EUROGANADERIA

CONTACTOS ALCANZADOS:

Banner home: 11 clics

Banner newsletter: 3.360 clics

BANNER WEB

Martes, 2 de Noviembre

de 2021 uroganaderia.eu

RANDO VALOR £3 LA PRODUCCION GAN.

MAS NOTICIAS

PORTADA + ACTUALIDAD REPORTAJES ENTREVISTAS OPINION

ULTIMAS NOTICIAS SALAMAQ SALON RAZAS

DESPIERTA TU
SENTIDO Il!l‘l’lCO

PORTADA

JAMONES IBERICOS pr £5.

we ¥4

ACTUALIDAD

EMBAJADORES or EUROPA tx 1L MUNDO b

NEWSLETTER

uroganaderia.eu

NUSva Serie & TTV w

{ ) Ver prediccién
N

DOCUMENTOS NEWSLETTER i

SALAMANCA 20 2020 SUSPENDIDO

T, wiwers de futse T8 prantos grandes pers coseches lomediotas

POI O i I

158

e por’ lnscrlp\:un
" Yaweth shiawes o periods
REPORTAJES Y ENTREVISTAS 0 ncrpekin parn o KM
PORTADA

75

ﬂvu arie

Ricardo Migusiodez, Cootinador del &5

PRODUCCION

ESPANA

PRINT/DIGITAL - ESPANA

Cofe T —
b ks ot ¢4 todo al ko 220

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

~
_ PERIODO #KPIS #KPIS #KPIS CIERRE
CAMPANA SOPORTE AL CAMPANA PROYECTO  ACTUALIZADOS CAMPANA

ALIMARKET P&gina a color Diciembre Impactos 40.000 40.000 40.000

CARNICA P&gina a color Diciembre Impactos 9.000 11.000 11.000

ESPANA
EUROCARNE P&gina a color Noviembre Impactos 16.985 16.985 16.985

QCOM+EUROGANADERIA P&gina a color Noviembre/Diciembre Impactos 60.000 60.000 394.267

+ REVISTA ORIGEN = 55.500 IMPACTOS

125.985 127.985

127.985 CONTACTOS 517.752 CONTACTOS +389.767 CONTACTOS
PREVISTOS ALCANZADOS (+304,54%)

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

ALEMANIA

24 STUNDEN

* Inserciones: 1
+ Contactos estimados: 72.800 rﬁ
Periodo: Diciembre w

Formato: 1 Pagina color s

STUNDEN
GASTLICHXEIT

GOUR MED w
Gour-med

Inserciones: 1 e
Contactos estimados: 140.000 :
Periodo: Diciembre

Formato: 1 Pagina color

Sven Wassmer

oy STARTMILFE | GRON GEDACHT | BRANCHE (M WANDEL
£ \ e avinaar S 68— -
<HE{ = > @AM

#KPIS CIERRE

CAMPANA PAIS SOPORTE FORMATO Pl S LGS

CAMPARNA PROYECTO  ACTUALIZADOS CAMPANA

24 STUNDEN GASTLICHKEIT P&gina a color Diciembre Impactos 140.000 140.000

PRINT ALEMANIA

GOUR MED P&gina a color Diciembre Impactos 72.800 72.800

117.800 212.800

212.800

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




6. 1 Publicidad en Prensa

FRANCIA

NE)

restauration

NEO RESTAURATION

* Inserciones: |

Contactos estimados: 150.280
Periodo: Noviembre/Diciembre
Formato: 1 Pagina color

Patisserie,

#KPIS CIERRE

~ . [ 45{[e]»]0] #KPIS #KPIS
CAMPANA PAIS SOPO FORMATO KPI —
FORTE CAMPANA

CAMPANA PROYECTO ACTUALIZADOS

SURSRORNR . ccs1ALRATION Novemre/Dicmbre s020 | 150280

TOTAL 150.280 150.280

150.280

150.280

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




2 Publicidad en TV DEL 24 AL 8 DE AGOSTO

Embajadores del deporte %

Patrocino de la retransmisién de los partidos de la

seleccién espaiola de waterpolo masculino en RTVE,
CANAL 24H y TELEDEPORTE.

47 Promos Patrocinadas

36 Pases caretas de Patrocinios de 10”
36 Pases de SPOTS de 20”

80 GRP'S

28.822.000 CONTACTOS (+45%)




. 3 Publ

jamonesibericos_eu  Enviar mensaie = 2- v

IAMONES ISERICOS v Spase

AMBASSADORS
R awond 449 publicaciones 5.934 seguidores 363 seguidos
s—m== gy Jamones Ibéricos EU

E2 El Sentido Ibérico
11 Le Sens Ibérique
™ Der Iberische Sinn
1l El Sentido Ibérico
jamonesibericoseu.eu

gordillo_rando, mesviri, reformabmesa

© 0 -

México Presen...

P ]

3

® > i
N\

TOPC... Meat A... Concur... Sorteos Mexico Il

@ PUBLICACIONES

S
(=)
3

g

al

icidad Online

AMBASSADORS
oF EUROPE
IN THE WORL

S

Ham Passion Tour EU
@Jamonesibe SEL 5 pinione

TTEmE=@  Alimentos y bebidas

# Editar "Enviar mensaje"

Inicio Opiniones  Videos Més « * Promocionar Q AR
Albumes + Crear dlbum  Ver todos

MBASSADORS
of EUROPE AMBASSADORS

IN THE WORLD N THE WORLD

Fotos de portada Fotos del perfil

Iberian Ham Tasting Press Trips 2019
emento elementos

Todas las fotos

@ Editar

1 Pertil en Facebook (ES,
DE, Fr)

1 Perfil Global Instagram

288 CONTENIDOS EN
TOTAL PUBLICADOS

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




6.3

ESPANA
' 7.772 Fans
38.374 Engagement
° ° ° » W‘@"f ‘ .
PubllCldad Onllne Culture - The Iberian Sense Dedlcalion-ThelberianSense,‘y 8.369.118 Vlews
3.498.794 Alcance
o FRANCIA
iSORTEO! { N , > N 4.971 Fans
Campana de Paid Media en Facebook + &~ N 18.688 Engagement
Instagram en cada pais: B \ @' 9.162.230 Views
3.672.586 Alcance
« Captacién de fans
® Engagemen’r pm— ALEMANIA
. - = B 3.989 Fans
¢ VleWS 13.226 Engagement
. AIccmce v 8.535.221 Views
rf Sgﬂ’%ﬁ

JAMONES IBERICOS

3.500.425 Alcance

7~ b ,

4 T iy Wh/
f Q .
-

% ‘\ R
| “ =N\ \
Sense Olympic Games - The Iberian k

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




gPublicidad Online

Descarga
GRATIS nuestra
APP IBERICO




' 3 Publicidad Online —

Periodo del 13 al 19 de Diciembre

CONTACTOS ESTIMADOS:
4.300.000
movistor+
secciones “Cine y Series” hf e mae — B ke 1.115.990
de Movistar+
2. Accién “Spot Directo”. Se SPOT ON DEMAND - IMPRESIONES ALCANZADAS: 300.207
lanzaran 300 pases del Spot
3. Banner de Cabecera en _ BANNER - IMPRESIONES ALCANZADAS: 2.916.432
las secciones “Cine” y
“Series” : CLICS: 2.339
'
CTR: 0,08%
é b TR ) ’ O TOTAL CONTACTOS ALCANZADOS
- 4.332.629

N LS BERICOS
DE ESPANA




IF:|

6 . 3 Publicidad Online

I 24 noviembre 21-7 enero 22

FORMATO: video pre-roll de 30”, impactando a IMPRESIONES ESTIMADAS

usuarios que cumplen con el target objetivo. ] 600 OOO
° [ ]

1.719.265 IMPRESIONES ALCANZADAS impresiones

1.719.265

(7,45%)

CLICS CRT

2.719 0,16%




If:I

. 3 Publicidad Online

24 noviembre — 20 Diciembre’21 Video pre-roll de 30"

VIEWS ALCANZADAS

LA INVERSION FUE DESTINADA A
] 2493] 2 LA LINEA PRE-ROLL 15” NO

YOUTUBE

1. Video Pre-roll (Saltable)
con duracion 30”

SALTABLE QUE FUNCIONABA
CLICS MEJOR, Y ASi SUPERAR LOS KPIS

2.594 DEL PROYECTO.

MEJORA VIEWS ESTIMADOS
YOUTUBE 2.500.000

2. Video Pre- Roll (No
saltable hasta los 15”)

MEJORA IMPRESIONES
ESTIMADAS YOUTUBE 3.000.000

IMPRESIONES ALCANZADAS
6.284 091 + 3.284.091
TOTAL ALCANZADO . .
7.533.403 : 7 3 ‘ impresiones
+37% DE IMPACTOS , " ) /; CLICS

12.886 (109,5%)



https://youtu.be/mqqh7JU5p50

Google Search

Jamones Ibéricos de Espaiia | Embajadores de o ¢

Europa | Despierta tu sentido ibérico Y 12 mas ] — 3 ] DICIembl’e 202 ]
www.jamonesibericosey.eu

Producto Gnico en el mundo vinculiado a un

territorio, 1a Peninsula Ibérica. Tan s0l0 necesita..

Ver detallas de 10s recursos

GOOGLE SEARCH

[Titulo generado de forma dinamica)

[URL visible generada dindmicamente]
Descubre como se produce ef Jamon [bérico, el
arte del corte, el emplatado y dequstacion. Arte,
cultura y tradicion detras de un producto Gnico @
irresistibie como el Jamén 1bérico

Presencia de la marca en la
principal puerta de acceso
al entorno digital a través

de la RED DE DISPLAY.

asici_300x250.gif

300250 + 4.740 clics

Jamones Ibéricos de Espafia | Embajadores de ( 4 7 4 %)
Europa | Desplerta tu sentido ibérico Y 12 mds /4
Www.jamonesibericoseu.eu

Producto Gnico en el mundo vinculado 3 un

territorio, 12 Peninsula Ibérica. Tan solo necesita.

Ver detalies de 1os recursos

MEJORA CLICS
ESTIMADOS +47,47

asici_160x600.gif

160 x 600

"

bl -
B -

asici_728x90.gif
728 x90

NN, Lo IBERICOS
DE ESPANA
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6 . 3 Publicidad Online

25— 31 Diciembre 2021

amazon

Formato en Video IN | g - + 8.299
BANNER _
Entorno Premium: Im pl"eSIoneS
Ernse gripofincd voCcento 0
By @ (14,5%)
e e A0l FOrbeS e
w o o @ .
VIEWS ESTIMADOS VIEWS ALCANZADAS
57.000 6 5 : 2 9 9

CRT CLICS

0,34% 161




6 . 3 Publicidad Online

24 noviembre'21-7 enero’'22

Presencia en sites que
sean afines a las
audiencias target a través
de Video Preroll 30”.

MEJORA VIEWS
ESTIMADAS 750.000
P oo.06/00:30

VIEWS ALCANZADAS

777.597

CLICS CRT

SN e 2.262 0,06%

I-‘-:I

+ 27.597 views

(3,6%)




If}I

. 3 Publicidad Online

1 — 31 Diciembre 2021

¢

Medio Digital Categoria

BRAND CONTENT:
PROGRAMATICA

Publicaremos en una
seleccion de sites articulo
redaccional para generar
interés a los lector de un
modo no intrusivo.

, Cocina UnComo Food

Recetas Gratis Food

CONTACTOS
: Gastronoming Food ALCANZAD OS

Diego Coquinat Food

- ocina con Arte Food

Cocina con poco Food
i [ J

BCN Cool Hunter Ocio

Estoy hecho un cocinillas Food

CONTACTOS C ) The Gourmet Journal Ocio
ESTIMADOS 23.000 = e : Secretos de Madrid Ocio

isitar Sevilla Ocio

Despierta tu sentido Ibérico

La Cocina de Enloqui Ocio

Madrid Diferente QOcio + 9 .45 9

Descubrir.com Ocio

| Viajero Feliz Viajes
I - N - N ° o
e Paginas vistas

o e Vive El Camino Viajes

Europa Press Turismo Viajes

Tourse Viajes (Publico) Viajes 4 ‘I 20/
Solo recetas Food Y o

Antojo en tu cocina Food

Yummy Barcelona Food

Cocinay aficiones Food

Cocinate el mundo Food

=N avoNesIBERICOS
DEESPANA

Atrapada en mi Cocina Food




3 Publicidad Online y

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

DIEGO COQUILLAT
Ver articulo

COCINA UNCOMO
Ver articulo RECETAS GRATIS CON MUCHA GULA

Ver articulo Ver articulo

2 Recetnsotc | o
" N WOCHA g/

Despierta tu Sentido Ibérico

®@Ovood
& e qust ol t3man b < musse
/} St e Eep i hace DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO
7\/& 20 7 2 ha ocuftado su pasién por &l
ecar que acud  Mobile World Congress pa POLONIA
; :visita Fspari. Sinuiere descu o » : Z Esamonbony o ok Rt
nCOMD ) despierta tu Sentido Ibévico & yisha Espania s do o, sigus leyende exte 3 de
despierta tu Sentido Ibérico.
También te puede interesar: Como cortar jaman ibérica ;
También te puede interesar: +30 aperitivos fix

o
=

El Jamon Ibérico, un producto gourmet tnico

icono gastrondmico europeo, = (=

emblema cultural de la Oulelarvrednlenar\ca .
Al Baron
Indice de Ley
e Reserva
3, EiSentido iherico no s pusne descrd 0 = paedo v i

l)l:sl'l;:k'l ATU
SENTIDO |
IBERICO

El Jamén Ibérico, un producto gourmet anico
rwerldo £0 icono gastrondmico europeo, &l |amon (e ha rasgasadc s fles de 3
Hediterranea. o

a convestirss en fodo un emblema cultural de la Di
B TR Mt de-vida y eomives



https://www.mundodeportivo.com/uncomo/comida/articulo/despierta-tu-sentido-iberico-51725.html
https://www.recetasgratis.net/articulo-despierta-tu-sentido-iberico-75644.html
https://www.conmuchagula.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.diegocoquillat.com/despierta-tu-sentido-iberico/

3 Publicidad Online

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

COCINA CON ARTE
Ver articulo COCINA CON POCO BCN COOL HUNTER
Ver articulo Ver articulo
CocimatanArle

Cocina Bon Cool Hunter

y “°"Poco

MCI  RECEAS.  GEDOAT - CSTEDALE . SHIUTDN - WOCZOCREZTAT AT

0o

DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO

—
&
|

ESTOY HECHO UN COCINILLAS
Ver articulo

;f‘ L coCii{As



https://cocinaconarte.net/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.cocinaconpoco.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://bcncoolhunter.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico/
https://estoyhechouncocinillas.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico.html

3 Publicidad Online

THE GOURMET JOURAL
Ver articulo

GOURME v,.—:-,'v
JOURNAL L~/

DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

SECRETOS DE MADRID VISITAR SEVILLA
Ver articulo Ver articulo
000 €3

Seue-tn\'_ Ao ‘%az.pmp

]
&
I

LA COCINA DE ENLOQUI
Ver articulo

Chuleton de
vaca. 100%
calidad



https://www.thegourmetjournal.com/noticias/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.thegourmetjournal.com/noticias/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.visitarsevilla.com/experiencias/despierta-sentido-iberico/
https://www.visitarsevilla.com/

Publicidad Onli BN
[ ) lciaa niine = -

o

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

MADRID DIFERENTE SALIR POR ESPANIA

Ver articulo ,

DESCUBRIR.COM EL VIAJERO FELIZ Ver articulo
Ver articulo Ver articulo OSalf .= e e

Despierta tu Sentido Ibérico

Despierta tu sentido ibérico - f)

LA ILUSIGN DE JUGAR
Ftes e O 5N i

Despierta tu sentido ibérico

Body Worlds. IFEMA
Madrid °

El Jaman Ibérico, un producto gourmet Gnico
2t 2 leono gaslrondmico eurepes, = j2man Ibéscn ha taspasade =
a ehse = emblema cultural de la Dieta Mediterranea

\\ AMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://madriddiferente.com/recomendaciones/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.descubrir.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://elviajerofeliz.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.salir.com/despierta-tu-sentido-iberico-430.html

I?‘I

3 Publicidad Online

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA
VIVE EL CAMINO SOLO RECETAS

Ver articulo EUROPA PRESS TURISMO TOURSE (Péblico) Ver articulo

Osalr | e

Ver articulo Ver articulo

Despierta tu Sentido Ibérico

&)

R [1 | J u E Despierta tu sentido ibérico =i
- Miblieo ¢

Despierta tu sentido ibérico

/\\ PTASSIMO <
l &
despierta tu Sentido Ibérico [t cam——] © S
Tambbén te puede nteresar:Jaman ibérico, Lm praducto europeo gaurmet iico e Despierta tu sentido ibérico ] el L ? =
el

Body Worlds. IFEMA
Madrid °

El Jamén Ibérico, un producto gourmet tinico

> £ leone gastrenamico eurapes =i izman (e aspasad
ara convertise = emblema cultural de la Dieta Mediterranea

\\ AMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://vivecamino.com/despierta-sentido-iberico-no-754/
https://www.europapress.es/turismo/destino-espana/noticia-despierta-sentido-iberico-20211130104742.html
https://www.publico.es/viajes/despierta-tu-sentido-iberico/
https://solorecetas.com/despierta-tu-sentido-iberico/

3 Publicidad Online y

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

ANTOJO EN TU COCINA COCINAY AFICIONES
Ver articulo Ver articulo
YUMMY BARCELONA
- ) 20000000 v
\ , Ver articulo

DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO OHOPOBO0O Voonang Oarcsivs - -8 .
= L L ST Y

NOC CULORO NS FEOMOCACOMS VIO APV QRUOTA 000 NOCIICMOMS  Ovia  fsOie

Despierta tu sentido ibérico y disfruta de la estrella de nuestra
gastronomia

Lig oph o y e i de Concha
Shemiad, Batara de =i

[ - [~ [<is]



https://yummybarcelona.com/despierta-tu-sentido-iberico/
https://www.cocinayaficiones.com/jamonesibericoseu-eu/
https://www.antojoentucocina.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico.html

3 Publicidad Online =

BRAND CONTENT: PROGRAMATICA

Despierta tu sentido ibérico

Ao

COCINATE EL MUNDO T —
Ver articulo

ATRAPADA EN MI COCINA
Ver articulo

9Sabadell Eotani



https://cocinateelmundo.com/curiosidades/despierta-tu-sentido-iberico/
http://www.atrapadaenmicocina.com/2021/11/despierta-tu-sentido-iberico.html

6 . 3 Publicidad Online —

j DIARIO ABC + Regionales

BRAND CONTENT —— Articulo -
VOCENTO ' : CONTACTOS ESTIMADOS
Publicaremos en ABC.es + las 703870000
12'(:'2?‘?55}2‘5}2?5;?:“?:' CONTACTOS ALCANZADOS
18.266.554
+10.879.734
. . CLICS
Impresiones 48 425
(147,3%)



https://www.abc.es/contentfactory/post/2021/11/29/jamon-iberico-consumir-comer-claves-navidades-sentido-iberico-trucos-para-cortar/

6 ‘ 3 Publicidad Online

29 nov. - 28 dic. 2021

BRAND CONTENT

ELLE + ESQUIRE

El grupo Hearts Magazine
crearan contenidos exclusivos
demandados por su audiencia

activa.

+ 388.135

contfactos
(24,4%)

= ELLE
LLLE =

Descubre tu'Sentido [beérico’ (es lo mejor que puede
pasarte estas Navidades)
ASICE b Asocsacsin futerprofesionid ded Cevido liv

I?‘}I

ELLE + ESQUIRE

Articulo

CONTACTOS ESTIMADOS

1.590.000

I Kaquabum Acueod W Unesy  Secakgs Sae

JSabes qué es el Sentido II)("ril('«)i' Apuntalo CONTACTOS ALCANZADOS
S porque te va a gustar... y mucho
PAGINAS VISTAS
14.385
CLICS

9.479




3 Publicidad Online

BRAND CONTENT: ELLE

REDES SOCIALES

IMPRESIONES 218.492
INTERACCIONES

I?'I

DESTACADOS EDITORIALES

=ELLE

e T

DESPIERTA TU
SENTIDO IBERICO
Y DISFRUTARAS

| MAS DF 1A VIDA



https://www.elle.com/es/living/a38345543/asici-jamon-iberico/

......

DESTACADOS EDITORIALES

BRAND CONTENT: ESQUIRE
P AR P [ ——
{Fl. _ , l" \ \f 2 }I' / " e e 3

REDES SOCIALES
f prado
Lasmooeootss ) ac.'.s;;;u;,n 3 keiiinae . 3 Bmondiadiiats -

IMPRESIONES 208.638 IMPRESIONES i S i S e e o

INTERACCIONES 10.369 INTERACCIONES

CLICKS e — DISPLAY CO-BRANDED

Encuira - Jamones ihéricos o
Espar

es el Sentido
lhérica? . - ” A

£aquine + N

¢Sabes lo que es el
Sentido Ibérico?

1 n
" - "4 . - g -
3 P E P N8 N f v i
st = ST N Te gustara descubrirlo
iSabes qué es el Sentido Ibérico? Apdntalo porgue te va a gustar... y mucho P e
ASICL 8 ASCCINIEN Iterorotesioni del Cendn hesico. Ha Scu0800 Fsis tECmin Gars Coner I=

‘\\ AMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://www.esquire.com/es/donde-comer-beber/a38337593/asici-jamon-iberico-sentido/

IfiI

3 Publicidad Online

PERIODO
CAMPANA

#KPIS
PROYECTO

#KPIS
ACTUALIZADOS

#KPIS CIERRE

SOPORTE FORMATO KPI

CAMPANA

MITELE Pre- Roll 22 nov -7 ene Impresiones 1.000.000 1.600.000 1.719.265
Spot Directo
MOVISTAR+ Spot On Demand Del 13 al 19 de Diciembre Contactos 9.180.000 4.300.000 4.332.629
Banner
GOOGLE Search Ads 24 nov - 31 dic Clics 2.000 10.000 14.740
_ ECOMMERCE Amazon Prime 25 nov - 31 dic Views - 57.000 65.299
ESPANA - )
PROGRAMATICA Spot 30" 24 nov -7 ene Views 500.000 750.000 777.597
True View 30" 24 nov - 20 dic Views 585.000 2.500.000 1.249.312
YOUTUBE
Spot 15" No saltable 24 nov -7 ene Impresiones 1.000.000 3.000.000 6.284.091
PROGRAMATICA 20 SITES Brand Content Del 1 al 31 diciembre Contactos 23.000 23.000 32.459
GRUPO VOCENTO Brand Content 02-dicy 16 ene Contactos 5.000.000 7.387.000 18.266.554
ELLE + ESQUIRE Brand Content 29 nov - 28 dic Contactos 1.590.000 1.590.000 1.978.135

18.880.000 21.217.000 34.720.081

21.217.000 CONTACTOS 34.720.081 CONTACTOS +13.503.081 CONTACTOS
PREVISTOS ALCANZADOS (+63,6%)

=N avoNesIBERICOS
DEESPANA




3 Publicidad Online p—
®

YOUTUBE PROGRAMATICA

Formato: video pre-roll de 30" Formato: video pre-roll de 30"

PERIODO #KPIS #KPIS #KPIS CIERRE

CAMPANA PAIs SOPORTE FORMATO CAMPARNA PROYECTO  ACTUALIZADOS CAMPARNA

YOUTUBE True View 30" 24 nov -7 ene 535.000 750.000 833.165
DIGITAL ALEMANIA

PROGRAMATICA Spot 30" 24 nov - 7 ene 535.000 535.000
TOTAL 1.070.000 1.285.000

1.285.000 CONTACTOS 1.440.662 CONTACTOS +115.662 views
PREVISTOS ALCANZADOS (+12,2%)



https://www.youtube.com/watch?v=uXUcCi8o20I&list=PLmoWAkwaICgEIWJpVH1Ft_-leYCklzNOl&index=19

3 Publicidad Online

YOUTUBE

1. Video Pre-roll (Saltable)
con duracion 30”

MEJORA VIEWS ESTIMADAS YOUTUBE
2.000.000

PROGRAMATICA

Lanzaremos la campanha en
sites afines a las
audiencias target.

Formato: Video Pre-roll con
duracion 30”

MEJORA VIEWS ESTIMADAS 2.900.000

24 noviembre'21-7 enero’'22

YOUTUBE

S ““l‘ oy VIEWS ALCANZADAS
| 88.790

‘WS ALCANZADAS: 2.412.41

cucs: 3.182

Video pre-roll de 30”

*NO ALCANZAMOS OBJETIVOS. POR
TANTO, LA INVERSION FUE DESTINADA A

LA LINEA DE PROGRAMATICA QUE
FUNCIONABA MEJOR, PARA
CONSEGUIR LOS KPIS DEL PROYECTO.

Video pre-roll de 30”

2.501.204

VIEWS
ALCANZADAS



https://youtu.be/aI-PjLhzARk
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https://www.youtube.com/watch?v=Uv9jJQND_uU

8 o Videos promocionales

Spot de 90”

il

Me llamo Leandro
de la Dehesa

https://youtu.be/9bMFXI30hko https://voutu.be/h4Q7ULz8BB4 https://youtu.be/-Pn8LmBOHOQ

Momentos
Ibéricos

v

https://youtu.be/heYVJCnRxtw

https://youtu.be/saCP2VNW9I3E

https://youtu.be/KPKdQ gtUlo

é¢Qué es el Sentido
Ibérico?

_N JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA

https://youtu.be/-huyY sfT-w

https://youtu.be/eHBYg-E_jCo



https://youtu.be/iCMZSTUKWnY
https://youtu.be/zVbq6bIkCL0
https://youtu.be/Ebd0eGjHuHc
https://youtu.be/9bMFXl3ohko
https://youtu.be/h4Q7ULz8BB4
https://youtu.be/-Pn8LmB0H0Q
https://youtu.be/KPKdQ_gtUlo
https://youtu.be/eHBYq-E_jCo
https://youtu.be/heYVJCnRxtw
https://youtu.be/saCP2VNW93E
https://youtu.be/QwZzsU1bOIc
https://youtu.be/-huyY_sfT-w

8 o Videos promocionales

"\ JAMON IBERICO NECESITA TIEMPO " JAMON IBERICO HECESITA TIEMPO "\ JAMON IBERICO MECESITA TIEMPO
Proceso de AUCHO TIEMBQIS S AUCHO TIEMBQISSSES AUCHO TIEMBGRSSE

Produccion : = ' = : A

https://youtu.be/xDPWoaASUIM https://youtu.be/hs3L jpt8YA https://youtu.be/RrOXKCgt-MI

Arte del Corte

https://youtu.be/KYOUEeR5uU8 https://youtu.be/oAkCeQZtt4M https://youtu.be/Igh9IReq7XA

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://youtu.be/xDPWoaA9U1M
https://youtu.be/hs3L_jpt8YA
https://youtu.be/Rr0XKCqt-MI
https://youtu.be/KY0UEeR5uU8
https://youtu.be/oAkCeQZtt4M
https://youtu.be/Iqh9lReq7XA

Ambassadors World Project

15 ALUMNOS

SENTIDO )

IBERICO

pales Barreras
mpra e ot 03 L w0

oo

277 de lor commmidares 1o comi ¢
Jamon bérco pordee ro e gutla

£l rosto d
™

Bamera de Compra: (o peccipaly
(ivca Lamera ot of precio.
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JAMONES |BERICOS
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9. Formaciones Camara de Comercio. FRANCI A
0B

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



DE ESPANA

\ JAMONES IBERICOS

R

8 Y 9 DE FEBRERO

9.F0rmaciones Camara de Comercio. ALEMANIA



Sponsorizacion

de eventos

Ambassadors World Project

ANUGA CULINARY STAGE
-

DIE FINALISTEN

_@@@@

-. emte bt _A""i— e

\ JAMONES IBERICOS




Ambassadors World Project

Patrocinio The
Members Club en el
Festival Internacional
de Cine de Cannes

EJECUTADA AJUSTANDO ACTIVIDAD

CERTAMEN SUSPENDIDO
debido a la crisis de la COVID 19

En su lugar, hemos realizado varios sponsors:

O

O

EVENTO COCINERO DEL ANO (semifinal)
FINAL COCINERO DEL ANO (ANUGA)

CONCURSO INTERNACIONAL DE CORTE DE
JAMON IBERICO (en colaboracién con el Congreso

Mundial del Jamén Curado)

CONCURSO INTERNACIONAL DE CORTE DE
JAMON IBERICO EN ESCUELAS DE HOSTELERIA




18, 19 Y 20 DE JULIO

Evento

Cocinero
Ano

1.950 ASISTENTES

103.000 CONTACTOS

RESULTADOS CONTEMPLADOS EN
CLIPPING

Presencia de nuestro chef embajador alemén Christian
Sturn-Willms, que elaboré algunas recetas con productos
Ibéricos.

Imagen de la campafia a través de instrumentos de
comunicacion expuestos durante los dos dias del evento
(19 y 20 de julio): 2 roll ups y 10 displays...

Degustaciones con la presencia de un maestro cortador
durante los 3 dias del evento (18, 19 y 20 de julio).

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




9 AL 13 DE OCTUBRE

70.000

Anuvga

asistentes

QNUQQ

Presencia en la feria mediante un cérner propio.

Exhibicién gastronémica donde el Jamén Ibérico y las Carnes Ibéricas ANUGA CULINARY STAGE 3
fueron los auténticos protagonistas. [ Y

DIE FINALISTEN
Exhibicién del arte del corte y degustaciones de Jamén Ibérico.

Los 6 finalistas del concurso “Koch Des Jahres” (cocinero del afio)
fueron galardonados con un Jamén Ibérico

JAMONES 1BERICOS
SBAIN

. Y| ﬁ:&

SADORS oF EUROPE
ORLD

Resultados incluidos en GABINETE DE
PRENSA Y RRPP

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




30 DE NOVIEMBRE

10 1 Concurso Internacional d

Corte de Jamon Ibérico

a7, 4 = gcom.es SEPTIEMBRE

El CM] y la ANC]J lanzan el primer concurso internacional especifico de
corte de remate de jamén ibérico

Redaccion Qeom.es

CONCURSO
INTERNACIONAL

DE CORTE DE JAMON IBERICO=

Resultados incluidos en GABINETE | T e [
DE PRENSA Y RRPP e -1 g e W
- EL CM}.y la ANC) lanzah gl primerjconcirso
internacidnal especifico dé corte de remate de jamon

ibérico

rarelly v o

“Jamones Ibéricos de Espaiia, Embajadores de

Europa en el Mundo” impulsa el primer Concurso
Internacional de Corte de Jamén Ibérico @ NATIONAL

Telecomunicaciones

Solidaridad ¥ Cooperation Industria Y Enerpia

La Asociacion Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) continiia realizando actividades maticasl . Madkinel  woiichd

de proyeccion mundial que permiten avanzar en la internacionalizacion del Ibérico

El ganador del certamen tendra la posibilidad de participar en alguna de las acciones

promocionales impulsadas por la Interprofesional, con el apoyo de la Unién Europea
El CMJ y la ANCJ lanzan el primer

ASICT, en el marco de la campana europea “Jamones Ibéricos de Espana, Embajadores

de Europa en el Mundo”, se ha marcado el objetivo de formar a mas de 1.000 cortadores > 2 N
concurso internacional especmco

por todo el mundo en los préximos tres anos

n Madrid, a 15 de septiembre de . El XI Congreso Mundial del Jamén y la Asociacion . - . s .
ki Dot s (AN gl s St e ot de corte de remate de jamén ibérico

Nacional de Cortadores de Jamon (ANCJ) organizan el primer Concurso Internacional de Corte

de Jamoén Ibérico, con el patrocinio oficial de la campaila europea de la Asociacion
Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) "Jamones Ibéricos de Espafa, Embajadores de
-\\ JAMONES IBERICOS

Europa en el Mundo".
DE ESPANA




Concurso Infernacional Corfe Jamon IbéricolO 1 4<
[ ) [ )

Newsletter y
lanzados en
EUROGANA

CONCURSO —

INTERNACIONAL ) o
OF CORTE OF JAMON (BERXCO - / ik fv‘:v:/"r:b
ENVIANOS TU VIDED e BTR —_—

FORMULARIO DE INSCRIPCION

Boletin

CONCURSO .
INTERNACIONAL == & "™

DE CORTE DE JAMON IBERICO ® i ~ u

Final presencial 30 Novnembre

Confir gresomundialdetjam s 1917217929

DESPIERTA Tu B

SP'lleu 1

—————)
e e——

-

URSO
m(r)ERNCAUONAL

i \ JAMONES |BERICOS
Ry DE ESPANA




Concurso Internacionafwwrarsrmm
de Corte en Escuelas

de Hosfeleria

Concurso Internacional de Corte de Jamén Ibérico, en colaboracién con el IES
Hotel Escuela para alumnos de escuelas de hosteleria de Espana, Alemania y
Francia.

“Jamones lbéricos de Espana, Embajadores de Europa en el Mundo” es el
patrocinador oficial y Unico del concurso.

Resultados incluidos en GABINETE DE
PRENSA'Y RRPP

. g ! | ! ‘, \JAMONESIBERICOS
L A DE ESPANA




. Media Pagina en el Diario oficial
Fe S 1/ Val O del Festival (5.000 ejemplares

, diarios)
Infernacional
de Cine de San
Sebastian

JAMONES IBERICOS de

5«/ daa/o'reg

DE EUROPA
EN ELMUNDO

EIJAMON IBERICO es

\ arte, cultura, tradicion y excelencia
Ademas, sido haces puisdes Bevarts un incridla

JAMON IBERICO \ Y desde Europa, queremos
compartirlo con el mundo.

Ambassadors World Project

H
il @ #YosoyembajadordelJaménibérico
1

Logotipo en todos los
soportes del Festival

JAMONES IBERICOS de Espaiia

Ginbajadres

DE EUROPA
EN EL MUNDO

N
I

EUR P[

sronesIBERICOS CAMPANA FINANCIADA
TEESPARA CON AYUDA

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://www.youtube.com/watch?v=Uv9jJQND_uU

Festival Internacional de CULINARY ZINEMA.
BASQUET CULINARY CENTER

20 AL 24 DE SEPTIEMBRE

Cine de San Sebastian

STAND DEGUSTACION

T (ReR Al L
. 8 \
g i 8\9
, [, <" N 1\
b d
B e N
s
- WitltEs
G
\
1 . )
X
\

ENTREGA DE JAMON IBERICO A UNA
CELEBRIDAD DEL MUNDO DEL CINE

31 ARTICULOS

9.380.000 1mpacToOS

PRENSA'Y RRPP

Resultados incluidos en GABINETE DE

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

11

Sesion Fotografica

\ JAMONES |BERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

12.

Produccion de
Artes Finales

Desarrollo creativo y realizaciéon de diseno
y artes finales de piezas.

Traducciones

Envios de materiales

DESPIERTA TU §
SENTIDO '

IBERICO

EMBAIADORES > DESPIERTA TU

EN EL MUNDO o <54 SENTIDO
IBERICO

O

DESPIERTA TU p & -~
SENT")O . EEST seusarprome B (UROPE

JAMONES
IBERICOS DE ESPANA

EMBAJADORES
pE EUROPA
EN EL MUNDO

s \ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Mario Sandoval

Chef Embajador Mundial

2 ESTRELLAS EN LA GUIA MICHELIN
3 M EN LA GUIA METROPOLI
3 SOLES EN LA GUIA REPSOL

RS

JAMONES [BERICOS

DE ESPANA




Christian Sturm-Willms

Chef Embajador de

Alemania

1 ESTRELLA EN LA GUIA MICHELIN

f‘;‘ christian.sturm.willms @
va 4

@jamonesibericos_eu @

stian.sturm.willms

neuer Sinn geboren!

geniefen yq

QY

1,041 reproducciones

» 0:00/1:30

Inicia sesién

Jotschafter fiir Deutschlan

Yoll
1a:

pe Mit dem iberischen Schinken wird ein

Der iberische Sinn. Und auch du hast ihn!
Du musst ihn nur aufwecken und

W

RS
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Amandine Chaignot

"y
Chef Embajador de
Francia

2012 BOCUSE DE BRONCE EN “BOCUSE
D’OR FRANCE"

2017 FINALISTA “UN DES MEILLEURS
OUVRIERS DE FRANCE"

RS

AHONES IBERICOS

DE ESPANA




A CC iO’ n I nfo rmat ifv a Programa de Captacién de contactos profesionales en

Alemania y Francia.

Plataforma de Call Center

\ 4

FRANCIA
I ; I 1.222 Ccontactos profesionales de Calidad
o ALEMANIA

1.060 contactos profesionales de Calidad

—
I
®
o
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Ambassadors World Project

EMBAJADORES
DE EUROPA EN

EL MUNDDO ‘\\JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




1 GABINETE DE PRENSA Yy RR.PP
2 EVENTOS PARA PRENSA
2.1 Acto de presentacion
2.2 Media Tasting Events
3 SITIO WEB
4 MEDIOS SOCIALES
5 Proyecto BIG DATA

6 PUBLICIDAD ONLINE
* 6.1 Paid MEDIA en redes

* 6.2 YouTube

7 INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

8 VIDEOS PROMOCIONALES

Ambassadors World Project

9 WORKSHOPS
« 9.1 Trade Workshop
* 9.2 Visita Comercial
9.2 Talleres Camara de Comercio
10 SEMANAS EN RESTAURANTES
11 VIAJE DE ESTUDIOS (Chef Ham Trip)
12 ACUERDOS LOCALES
« 12.1 Asociacion Mexicana de Restaurantes (AMR)
« 12.2 Festivales Gastrondmicos (aplazada)
13 DINAMIZACION EN PUNTOS DE VENTA (aplazada)
14 SESION FOTOGRAFICA
15 ARTES FINALES
16 CHEFS EMBAJADORES

17 ACCION INFORMATIVA TRADE y HORECA

R

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




Ejecutable
No ejecutable

B o i e d e A c t o o d d Ejecutable ajustando actividad
I I u I a e s [ ) EJECUTABLE ANO 1 ACTIVIDADES TRASPASADAS A
~

ANO 2

| 1. Actividades Permanentes de Relaciones Publicas
A N O 1 | 2. Eventos para Prensa ‘ ‘ |

| 2.1 Acto de Presentacién ‘ ‘ |

| 2.2 Media/Influencers Tasting Table Event ‘ ‘ |

[ 3.sitioweb \ | |

R )

| 4. Medios Sociales ‘ ‘ |

| 5. Proyecto Big Data ‘ ‘ |

| 6. Publicidad Online ‘ ‘ |

| 6.1 Paid Media en redes sociales ‘ ‘ |

| 6.2 YouTube ‘ ‘ |

| 7. Instrumentos de comunicacién ‘ ‘ |

| 8. Videos Promocionales ‘ ‘ |

| 9. Workshop ‘ ‘ |

| 9.1 Trade Workshop Experience

| 9.2 Visita Comercial

| 9.3 Talleres profesionales Camara de Comercio

| 10. Semanas en Restaurantes

[ 11. Viaje de Studio Chef Ham Trip

| 12. Acuerdos Locales

| 12.1 Acuerdo con la Asociacion Mexicana de Restaurantes

| 12.2 Festivales gastronémicos

| 13. Dinamizacién en punto de venta

| 14. Sesién fotogréfica

| 15. Artes finales

| 16. Chef Embajadores de los Jamones Ibéricos

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA

| 17. Accion Informativa Trade y HORECA
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Ambassadors World Project

GABINETE DE PRENSA Y RRPP
EVENTOS PARA PRENSA. Acto de presentacion

MEDIA TASTING EVENTS
SITIO WEB

MEDIOS SOCIALES (alcance)

PROYECTO BIG DATA
PUBLICIDAD ONLINE (Paid Media + YouTube)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

VIDEOS PROMOCIONALES

WORKSHOPS.
TRADE WORKSHOP
WORKSHOPS.
VISITA COMERCIAL

Acciones, resultados e inversion

22.829.140

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

7.202

Incluido en Publicidad
Online

15.294.470

Incluido en Gabinete
de Prensa y RRPP

34.500,00€

29.422,75€
9.545,00€
5.750,00€

20.240,00€

11.500,00€

32.550,00€

25.748,50€
50.965,70€

10.856,00€

1.610,00€

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA
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Ambassadors World Project

WORKSHOPS.
Talleres Cdmara de Comercio (alumnos)
SEMANAS EN RESTAURANTES

VIAJE DE ESTUDIOS (Chef Ham Trip)

ACUERDOS LOCALES.

Asociacion Mexicana de Restaurantes
DINAMIZACION PUNTOS DE VENTA (aplazado)
Formacion para profesionales de punto de venta
SESION FOTOGRAFICA

ARTES FINALES (produccidn, traducciones y envio)

CHEFS EMBAJADORES
ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS

COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES DIRECTOS (avales, auditoria y dietas)

COSTES INDIRECTOS * (4% de costes de personal, no
incluidos en costes total de inversion)

TOTAL

32 alumnos (incluido en
Gabinete de Prensa y RRPP)

Incluldo en Gabinete de Prensa
y RRPP

Incluldo en Gabinete de Prensa
vy RRPP

Incluldo en Gabinete de Prensa
y RRPP

24 asistentes a la formacion

38.131.176

39.509,40€

36.225,00€

50.222,14€

21.677,50€

6.037,50€
12.305,00€

32.403,70€

21.811,23€
7.476,12€

55.497,47€
2.650,00€
16.334,40€
18.221,97€
653,37€

553.712,75€



Gabinete de
prensay RRPP

« Gabinete de prensa siempre activo por pais para la
generacién de contenidos, organizacién de actividades,
convocatorias a eventos, contactos con medios y seguimiento

de las publicaciones.

« Generacién y envio de 4 notas de prensa en México.

 Kick off meeting para la puesta en marcha de las iniciativas
PR.

Realizadas las CONVOCATORIAS para:
Kick off meeting
Acto de presentacion
Media Tasting Table Event
Trade Workshop Experience
Formacion AMR

Formacién charcuteros

» 4 Clippings

\ JAMONES |BERICOS
DE ESPANA




H:B Repercusion en Medios de Comunicacion

m’
JAMONES

— [BERICOS

i v e
{'ﬁ]lll“h A

- ‘
( ](‘Illl(‘lllilkll,_(l: EXCELSIOR

www.excelsior.com.mx

El jamén ibérico, rey de los sabores

on el apoyu de fa Union Eurcpea y en una acadn sin pracedantes sa ha desarollado la campana *Jamones |benicos de Espana, Embajadores de Eurcg
ol MUndo Un Homenaje a Lno da 1os mal e

en ol M

Jamén ibérico quicre conquistar cl paladar de 10
millones de mexicanos en los proximos 3 anos

26 articulos

22.829.140 impactos

s ns‘o'éigl‘()n cuus ot suscaipronss RV 8IS
OPINION [STILOS SODIALES' ENCUESTAS (SOl S MRS {NacWURI) [ 0

Quieren 409 mas ventas de jamon
ibérico en el Pais

v

= m‘m;,:l[-‘l‘l‘hv.nlk\'}.RS.n\l Q [ suscaiseTe @ | m‘
Sobre el Jamon lbérico y su consumo en México =

Cada vez mas mexicanos comen Jamaon |bérico, pero como pasar de un consumo gourmet a
integrarlo a la dieta diaria

:
i ﬁu; Caen 4% ventas de

- £ axicar per contrabaado
La=sE {ecnico

Ven ganaderos retrocese
con nuevo régimen fiscal

Podran exportar, de nueve

h camardn mexicano a (U

o =N JAMONESIBERICOS
DE ESPANA




iR

Sentimiento

100% Positivo
0% Negativo 22.829.140

Impactos

Resultados

1.

VALORACION ECONOMICA

EEEEEEEE




2.1Acto de Presentacion en MX

41 asistentes:
— . entre los que se
+# # encuentran figuras
~__ institucionales y
las principales
cabeceras
mexicanas.

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




Evento con medios e influencers

11 DE NOVIEMBRE

Evento experiencial de degustacién
para medios de comunicacién e
influencers

20 asistentes, entre

ellos medios como:

GLAMOUR

VOGUE
GENTELMAN
0,
ROBB Repport
HOLA!

Resultados incluidos en
GABINETE DE PRENSA'Y
RRPP




EMBAJADORES:
| https://jamonesibericoseu.com/embajadores/

EMBAJADORES
o£ EUROPA N EL MUNDO

Web Session

7.202

CALIDAD DESDE EL ORIGEN:
B https://iamonesibericoseu.com/trazabilidad/

EMBAJADORES

v EUROPA EN L MUNDO

A L 1) TRAZABILIDAD
a1 ‘

13601366200 0

PRECINTOS

5o 103 Jemonus Ibaricos son igusles, pare

- H O ME : https://jamonesibericoseu.com/

EL ACTO DE PRESENTACION QUE
DESPERTO UN NUEVO SENTIDO EN
MEXICO MEXICANOS

EMBAJADORES
ot EUROPA ex el M

DESPIERTA TU

SENTIDO |
IBERICO « ¥ |

PRENSA:
B https://jamonesibericoseu.com/eventos/

EMBAJADORES
pE EUROPA eEN EL MUNDO

EVENTOS

EL SENTIDO IBERICO LLEGA A LOS
MEDIOS E INFLUENCERS

TRADE WORKSHOP EXPERIENCE



https://jamonesibericoseu.eu/
https://jamonesibericoseu.com/embajadores/
https://jamonesibericoseu.com/trazabilidad/
https://jamonesibericoseu.com/eventos/
https://jamonesibericoseu.com/
https://jamonesibericoseu.com/embajadores/
https://jamonesibericoseu.com/hola-hello-salut-hallo-ni-hao-ya/
https://jamonesibericoseu.com/prensa/

2 PEFILES
SOCIALES EMBAJADORES

DE EUROPA

: : jamonesibericos_...  Enviar mensaie &
AMBASSADORS EN EL MUND
T wens ' 455 publicaciones 5.937 seguidores 364 seguidos

'
v-ue I Jamones Ibéricos EU T —

O carkerads reanerale
e Apanin Gecatirs G de evirbgachin RN o vicpaue e

E2 El Sentido Ibérico ey prieee i
11 Le Sens Ibérique ]. Perﬁl €en FacebOOk - ! o . rpes el @ Editar
®= Der Iberische Sinn
'l El Sentido Ibérico JANONES IO oo . . e
jamonesibericoseu.eu M L2 sveancores  Despierta tu Sentido Ibérico
gordillo_rando, mesviri, reformabmesa echo XN ] MX

ha s >{18:0piniones regarunbotén

(<) @ & @ A gy e & Inicio Opiniones  Videos Més ~ =4 Promocionar Q Tt
Mexico Il México Presen... San Se... Tokio’21 Merida Berlin 1 Perl ll Global de

e Campana en
IR\ N

Albumes + Crear album  Ver todos

# PUBLICACIONES IALOREANDO 1L JAMOM |8
JAMONES 1BERICOS un Espaia

MBAJADORES X -
or tUROPA M THECHIM Rl ~

Instagram s

CHEF 2 ESTRELLAS =
"
Fotos de portada Fotos del perfil Saboreando el Jamén Viajes de prensa

ELIN
ementos 1 elementos Ibérico Ham Passion Tour
) elementos MX 2019
27 elementos
Todas las fotos Agregar fotos

DESCARGA DF FORMA

- 133 CONTENIDOS




B

. MEXICO: JAMON IBERICO
5 .Proyecto Big Data

* Crecimiento exponencial en el volumen de

VOLUMEN DE BUSQUEDAS Top Questions bdsquedas del término “Jamén Ibérico”

que es jamon iberico M 120 $0.25
cuanto cuesta un jamon iberico 80 $0.09 100

/\/\//\j\ cual e el jomon erico v » Fuerte presencia del Jamén serrano en México
:: donde comprar jamon iberico mx 20 $0.10 100 m .
/‘f tanto en las tendencias de busquedas como en el
PWPTVRTTUIN " s s o s e o g * ¢ 1B Interés de buUsqueda en todas las regiones
S e 8 B AR AN AANS S DSRS0 SRS NS como hacer jamon iberico m 10 $0.47 5

SISFLFTanaTS 11

$SIFTFEEIFIFISIFIFISEGFIFIEFTFE5E4349 - , - mexicanas.

como comer jamon iberico

TENDENCIAS DE BUSQUEDA EN MEXICO
INTERES DE BUSQUEDA EN MEXICO

9

. S e — dod de Ménke T —

JJ AMON S ERRANO == T —
e e— e s

L — S —

E— e —

,/\/\ Interés a lo largo del iempo s

JAMON 1 BERICO




Despierta tu Sentido Ibérico MX

Hoy nos encontramos en la Camara Espanola de Comercio en México
donde llevaremos a cabo una jornada de tres dias de formacién sobre el
arte del corte de un producto universal, el Jamén Ibérico

Publicidad

Online

IEMIPIEZAN LAS FORMACIONES!

Resultados alcanzados

MEXICO

iSLNAND alVL ONILSVL!

iTASTING TABIE EVENTS!
AAN HA OIRDATNOD A4 VIONVASH TV

SE=ARY ESPANOIN DE COMERCIO EN MEXNICO

Y

19.735 Fans

33.714 Engagement
Campana de Paid Media en Facebook +
Instagram:

11.395.776 Views

« Campana de captacién de fans
4.945.550 Alcance

« Campana de engagement

« Campana de views

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




6 ) Publicidad Online i:B

3 YouTube

1. Video Pre-roll (Saltable) con
duracion 20”

VIEWS ESTIMADOS YOUTUBE 4.500.000

2. Video Pre-Roll (No saltable
hasta los 15”)

IMPRESIONES ESTIMADAS YOUTUBE
5.500.000

=

10.348.920

+348.920

Contactos (3,5%)

Periodo del 24 nov 2021 — 7 ene 2022

Video pre-roll de 30”

VIEWS ALCANZADAS
157477
4.342.523 s
CLICS (-3,5%)
4.498

B IMPRESIONES ALCANZADAS
+ 506.397
6.006.397 -

(+9,2%)
CLICS

5.639



https://youtu.be/rs9HqNujwn8
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PRODUCCION DE KITS
« 210 maletines
« 220 bolsas
e 210 dossiers de campana
« 220 folletos de campana
» 220 carpetas
« 220 pinzas
« 660 blisters de jamén
« 130 USBs
« 210 delantales

INSTRUMENTOS

COMUNICACION

DELANTALES

{.

DESPIERTA TU
SENTIDO
IBERICO

DOSSIER ——————
FOLLETOS

SENTIDO
IBERICO

JAMONES
IBERICOS pE ESPANA

EMBAJADORES

pE EUROPA
EN EL MUNDO |

[ £ ]1] ~ Je——

DESPIERTA TU

»
SENTIDO &
G IBERICO

BLISTERS

ttttttttt

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA



https://www.youtube.com/watch?v=Uv9jJQND_uU

8 o Videos promocionales

. , E—
B "

Spot de 90”

https://youtu.be/PxZj3ytM5sc

Spot de 30”

https://youtu.be/rsO9HgNujwn8

Me llamo Leandro
de la Dehesa

https://youtu.be/c73HNb2TLNU Proceso de
elaboracion
https://youtu.be/rvBNzzn2tuE
Momentos
Ibéricos

https://youtu.be/k6IRhC3PVUO

El arte del corte

¢Que es el sentldo https://youtu.be/hrw5D6xnhBs

Ibérico?

https://youtu.be/ -NpF-XNclg \:“ b

| T ) \ N, /AMONESIBERICOS
\ JAMONES IBERICOS e DE ESPANA
DE ESPANA



https://youtu.be/PxZj3ytM5sc
https://youtu.be/c73Hnb2TLNU
https://youtu.be/k6IRhC3PVu0
https://youtu.be/_-NpF-XNcIg
https://youtu.be/rvBNzzn2tuE
https://youtu.be/rs9HqNujwn8
https://youtu.be/hrw5D6xnhBs

12 DE NOVIEMBRE

] WORKSHOPS B:-B

.. : , Resultados incluidos en
Evento experiencial, degustacion de producto y showcooking por parte de nuestros GABINETE DE PRENSA Y

Embajadores de los Jamones Ibéricos, Mario Sandoval y Carlos Gaytan, dirigido a top RRPP
chefs, importadores, distribuidores y profesionales de la industria alimentaria.

TR

[

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




v 9.2
WORKSHOPS

Visitas comerciales a IMPORTADORES,
DISTRIBUIDORES Y DIRECTORES DE COMPRA de
los principales centros de consumo,
acompanados por consejera comercial de la
Embajada de Espafia en México

MUNDO GOURMET
CITY MARKET
LA NAVAL
GRUPO NOVELDA

10 DE NOVIEMBRE

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

'3 WORKSHOPS

17,18 Y 19 DE NOVIEMBRE

12 CURSO
FORMACION

l ‘gl l

16 Asistentes

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

'3 WORKSHOPS

2° CURSO
FORMACION

( Seutacos ..,
1T &WADORES

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




25 NOVIEMBRE - 23 DICIEMBRE
Semanas en Restaurantes

Noviembre 2021
Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




l l 25 NOVIEMBRE - 23 DICIEMBRE

Diciembre 2021

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo

\ JAMONES IBERICOS
b DE ESPANA




JAMONES IBERICOS
or ESPANA
&MMJ\nrn[ o EUROPA
En ELMUN

DESPIERTA TU

SENTIDO '
IBERICO

25 NOVIEMBRE - 23 DICIEMBRE

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




VIAJE DE CHEFS Viaje de estudio

para 7 TOP Chefts de la
CcOoCiNO Mexicana

AN A % ) P

Resultados incluidos en GABINETE DE PRENSA Y RRPP

SPANA

EMBAJADORES nr FUROPA
EN EL MUNDO
-
>
-
>
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: g
DO ‘ l
| S : \ JAMONES IBERICOS
' DE ESPANA
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ACUERDOS

. LOCALES

i

Presencia de logo en la imagen corporativa de la
AMR.

1 Jornada de formacién
6 inserciones en la Revista “COMENSALES”

3 Colaboraciones con la embajada de Espaiia en

MX

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

»

2 ACUERDOS LOCALES

Presencia LOGO

JAMONES IBERICOS de Espaiia

EMBAJADORES

DE EUROPA
EN EL MUNDO

f ~
il noo MarcARTe
OPEnTablE" m ~ Mizieal iniem =
o m—l

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




JAMONES IBERICOS

R DE ESPANA
EMBAJADORES pe EUROPA
EN EL MUNDO

l&l 1 2 15 DE FEBRERO

ACUERDOS LOCALES

Exhibicién del arte del corte y degustacién

de Jamén Ibérico, como socio estratégico,

en la LXXIV Asamblea General Ordinaria

para la presentacion del nuevo presidente
de la AMR, Jorge Mijares.

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA
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®
ACUERDOS LOCALES —

DESPIERTA TU
SENTIDO
IBERICO

Evento de apertura del restaurante Ekilore del
Chef Pedro San Romadn, organizado por la AMR
y con la participaciéon de “Jamones Ibéricos de

Espana, Embajadores de Europa en el Mundo”.

La velada contd con la presencia de socios de
la AMR y duefios de restaurantes.

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




B 12. B

ACUERDOS LOCALES

ACTIVIDAD~ PREVISTA PARA EJECUTAR
EN ANO 2, DEBIDO A LAS
SABOR ES POLANCO (2 dias). "Ham truck" que ofrecerd RESTRICCIONES SANITARIAS DEL

degustaciones y showcoocking COVID19

SAN MIGUEL DE ALLENDE MERCADO DE ARTE Y GASTRONOMIA

(2 dias) “Ham truck" que ofrecerd degustaciones y showcoocking.

WINE AND FOOD FESTIVAL (3 dias). Punto de degustaciéon y

masterclass.

ARTE CAREYES (1 dia). MenU exclusivo para 40 comensales.
Degustaciones de producto \\mmwgmcos

DE ESPANA




13.

Dinamizacion
Punto de Venta

Curso de formacién dirigido a profesionales charcuteros de los

puntos de venta
(REALIZADO)

Promocién en 12 puntos de venta cada afio.
3 jornadas de activacién por punto de venta, con un total de 36
jornadas cada afo.

12 corner para activacién
12 kits trade
1.500 Merchan
12 azafatas

12 reporting

POSPUESTO A 2022

ACTIVIDAD PREVISTA PARA EJECUTAR
EN ANO 2, DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS DEL
COVID19

16 DE NOVIEMBRE

=2 \
. r; 4 —
l‘- 1%



Ambassadors World Project

14.

Sesion Fotografica

\ JAMONES |BERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

; )

g DESPIERTA TU -
~ SENTIDO .
EMBAJADORES & '
pE EUROPA R ;
EN EL MUNDO R A =~

el Sentido Ibérico.

Un sentido que te llevaa a esencia de los que s : .
apercibir un aroma, un color nico o un sabor in 3 / \

Porque el Sentido Ibérico no se puede d
solo se puede senti

RSN DESPIERTA TU

P ro d uccio’n d €= .. SENTIDO |
: IBERICO

EMBAJADORES
pE EUROPA
EN ELMUNDO

Creemos que sabemos todo sobre nosotros, pero...
£Y sinos quedara algo nuevo por descubrir? Algo que,
sin saberlo, todos llevamos dentro: el Sentido Ibérico.

Artes Finales

Un sentido que nace de la cultura mediterranea,
de unir algo tan Gnico como el Jamén Ibérico y algo tan
extraordinario como una forma especial de vivir la vida.

DESPIERTA TU

. . - SENTIDO &

Desarrollo creativo y realizacién de disefio IBERICO |
" @ jamonesibericos_eu
JAMONES N jamonesibericoseu.com

y artes finales de piezas. BERICOS or EePARA

EMBAJADORES

Asies el Sentido Ibérico.
Solo tienes que despertarlo.

#despiertatusentidoiberico

. B jamonesibericos_mx

CAMPARA FINANCIADA LAUNION EUROPEA RESPALDA

N s #EUAgripromo
DE EUROPA DE LAUNION EUROPEA LAS TRADICIONES AGRICOLAS. m
EN EL MUNDO ; s iy L

yla Agencia de Investigacion (RE por el uso que informacion que contiene.

iRealmente crees que solo tienes cinco sentidos?
Con el Jamén Ibérico nace una especie de poder que

TrG d UCC i ones S T

apercibir un aroma, un color tnico o un sabor increible.

Porque el Sentido Ibérico no se puede describir,
Solo se puede sentir y vivir

#despiertatusentidoiberico |

E anO d em ai'e ri a I es i °
5 | \\.

Jamonesibericoseu.com

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA

| [ 02850 sevagripromo




Mario Sandoval

Chef Embajador Mundial

2 ESTRELLAS EN LA GUIA MICHELIN
3 M EN LA GUIA METROPOLI
3 SOLES EN LA GUIA REPSOL

EMBAJADORES
ot EUROPA
£ EL MUNDO

Qv

497 Me gusta

msandovalcoque @ «

JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

EMBAJADORES

\

EN

£ EUROPA
£tL MUNDO

JAMONES IBER|
- DE ESPANA cQs

W \\.

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Carlos Gaytan

AN
Chef Embajador de México

PRIMER MEXICANO EN RECIBIR UNA ESTRELLA EN

LA GUIA MICHELIN

PREIMIO “CHEF DEL ANO"” POR LA AMERICAN
CULINARY FEDERATION

RS

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




Conceptualizacién de la Base de Datos de
profesionales en México.

Accion Informativa |-
TRADE y
HORECA

Gestién y mantenimiento

Plataforma de Call Center

Plataforma email marketing

17.

308 Contactos de Calidad

Ambassadors World Project

\ JAMONES |IBERICOS
\ DE ESPANA




Ambassadors World Project

EMBAJADORES
DE EUROPA EN
EL MUNDO

{REEFINE AR
RE B




1 GABINETE DE PRENSAy RR.PP

1.1 Gabinete de prensa

1.2 Media Partnership

1.3 Advertorials HORECA (Nueva)
1.4 Advertorials Lifestyle (Nueva)

1.5 Acuerdos con Influencers (Nueva)

2 EVENTOS PARA PRENSA

2.1 Acto de presentacion (Afo 2)
2.2 Media Tasting Events (Modificada)
2.3 Viaje de Prensa (Modificada)

3 SITIO WEB y MEDIOS SOCIALES

4 Proyecto BIG DATA

5 CHEF COMMUNITY PROGRAM

6 PUBLICIDAD

6.1 Prensa

6.2 Publicidad ONLINE (programatica, buscadores y RRSS)

Ambassadors World Project

7 INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

8 VIDEOS PROMOCIONALES

9 WORKSHOPS
« 9.1 Trade Workshop Experience (Ao 2)

« 9.2 Chef4Chef Table Events (Afio 2)

« 9.3 Talleres Camara de Comercio (Ao 2)

10 VIAJE DE ESTUDIOS:
* Chef Ham Trip (Modificada)

11 ACUERDOS LOCALES (Afio 2)

12 ARTES FINALES

13 CHEFS EMBAJADORES (Afio 2)

14 ACCION INFORMATIVA TRADE y HORECA

15 EVALUACION RESULTADOS (Momento 0)

{REEFIME A fiE

RS

VEA=Ti




Ajuste de Actividades.

ANO 1

EJECUTABLE ANO 1

ACTIVIDADES TRASPASADAS A
ARO 2

1. Gabinete de Prensa y RRPP

1.1 Gabinete de Prensa

1.2 Media Partnership

1.3 Advertorials HORECA (nueva)

1.4 Advertorials LIFESTYLE (nueva)

1.5 Acuerdos con Influencers (nueva)

2. Eventos para prensa

2.1 Acto de Presentacion (Afio 2)

2.2. Media/Influencers Tasting Table Event (modificada)

Ejecutable

_No ejecutable

Ejecutable ajustando actividad

Actividad sustituida por un Plan de Influencers (estrategia mixta de KOLs y KOCs)

2.3 Viaje de Prensa (modificada)

Actividad sustituida por colaboraciones de paid advertorial con medios de LIFESTYLE

3. Sitio Web y Medios Sociales

4. Publicidad

4.1 Prensa

4.2 Publicidad Digital

5. Articulos de promocion

6. Videos Promocionales

7. Workshops

7.1 Trade Workshop Experience (Afio 2)

7.2 ChefdChef Table Events (Afio 2)

7.3 Talleres profesionales Camara de Comercio (Afio 2)

8. Viajes de Estudios - Chef Ham/Fam Trip (modificada)

Actividad sustituida por colaboraciones de paid advertorial con medios de HORECA

9. Acuerdos locales

10. Artes Finales

11. Embajadores de los Jamones Ibéricos

12. Accion Informativa con Trade y HORECA

R

FPEEFUSE AR

RE R




Ambassadors World Project

GABINETE DE PRENSA

MEDIA PARTNERSHIP

ADVERTORIALS HORECA
ADVERTORIALES LIFESTYLE

ACUERDOS CON INFLUENCERS

SITIO WEB Y MEDIOS SOCIALES

Proyecto BIG DATA
CHEF COMMUNITY PROGRAM

PUBLICIDAD PRENSA

PUBLICIDAD ONLINE (Programatica, buscadores y RRSS)

INSTRUMENTOS DE COMUNICACION

VIDEOS PROMOCIONALES

10.509.470

1.621.000

3.026.470

5.865.500

55.866.980

592.688

1.846.461
5.361.292

12.617.063

Incluido en publicidad
online y medios sociales

Acciones, resultados e inversion

48.599,00€

100.326,00€

84.065,0€
76.705,00€

114.045,50€

24.150,00€

19.550,00€
53.429,00€

53.251,80€

124.687,50€

18.687,50€

203.591,40€

N, LRI
\_ e




Ambassadors World Project

TRADE WORKSHOP EXPERIENCE

CHEF4CHEF TABLE EVENTS

TALLERES PROFESIONALES CAMARA DE COMERCIO
CHEF HAM TRIP (Viaje de estudios)

ACUERDOS LOCALES

ARTES FINALES

CHEFS EMBAJADORES

ACCION INFORMATIVA TRADE Y HORECA

RESERVA DE PRODUCTO

EVALUACION DE RESULTADOS (Momento 0)
COSTES DE PERSONAL

OTROS COSTES DIRECTOS (avales, auditoria y dietas)

COSTES INDIRECTOS * (4% de costes de personal, no
incluidos en costes total de inversidn)

TOTAL

Previsto en Aino 2

Previsto en Ano 2
Previsto en Aino 2

Modificada

Previsto en Aino 2

97.307.424

23.892,85€

2.472,50€
17.250,00€

7.578,79€
11.825,00€
81.549,67€

19.739,45€

3.261,98€

1.088.657,94€



Gabinete de
Prensa y RRPP

Target media China Continental

~o0
Presentacién de la campaiia Ao nuevo chino

(video) (video & press kit) Food trade media

Foco en el origen,
ingredientes, la
produccién y calidad
de los alimentos.

Medios Gastro
Contenido centrado en
la historia y cultura de

los alimentos

MEE(REY |
RLEFIEERE

vegos Olimpicos de ia de la Mujer P—— 3‘3 5ﬂ\
1ues Inc\)rilernpo ; I:)(8 :e :naA:zc:) ,EI * [‘”‘\ LIFE niﬁ S8HU .COIﬁ
¢
19

OQS)

Mass media have
Gran influencia que
puede ayudar en el
posicionamiento del

Jamén lbérico.

Medios Lifestyle.
Foco en el estilo de
vida Europeo.
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Gabinete de
Prensa y RRPP

Target media en
Hong Kong

MASS MEDIA
MEDIOS LIFESTYLE
GASTRO MEDIOS

COMIDA Y CULTURA
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Gabinete de
Prensa vy

+50 MEDIOS
156 ARTICULOS
10.509.470 IMPACTOS ALCANZADOS

238.405€ VALORACION ECONOMICA

N, (PLLRIT A
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A asiasne LATEST ~ MNEWS - ENTERTAINMENT  LIFESTYLE
WARE L L] [T O 4 ) (P L R
BUSINESS
The Emotional Campaign That Aims
to Awaken "The Iberian Sense” of 111
Million Chinese Consumers

JAMOMES IBERICOS fram Spain

AMBASSADORS

OF EUROPE
IN THE WORLD
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MEDIA Partnership

Acuerdo de colaboracién con 3 de los principales medios

de estilo de vida/gastronomia.
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INHONLS IBIRICOS

“PRECFINIIERE”
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2 Gabinete de prensa y RRPP

BB YHER

UFE STYLE BIi4ES6

1 Insercién Full Page en Print

Edicién: Marzo 2022

IMPACTOS: 300.000

1 Insercién Full Page en la web

Publicacién: 22 de Marzo 2022

IMPACTOS: 256.000

http://www . lifestyle.com.cn/main/?l=

view& cate=6&i1d=6039

LEFIGARO
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556.000 IMPACTO TOTAL
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http://www.lifestyle.com.cn/main/?l=view&cate=6&id=6039
http://www.lifestyle.com.cn/main/?l=view&cate=6&id=6039

2 Gabinete de prensa y RRPP

2
;‘?. Global Gourmet
ﬂ <3

1 Insercién Full Page en Print
Edicién: Marzo 2022

IMPACTOS: 100.000

1 Articulo en la WeChat
Publicacién: 24 de Marzo 2022

IMPACTOS: 15.000

https://mp.weixin.qq.com/s/BQacd

mlIX-¢bOka R3LIuIQ

115.000 IMPACTOS TOTALES

Global Gourmet %%
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https://mp.weixin.qq.com/s/BQacdmIX-gb0ka_R3LluIQ
https://mp.weixin.qq.com/s/BQacdmIX-gb0ka_R3LluIQ

8 MEDIOS

. 3 Adve r'l'oriqls 9 PUBLICACIONES
HORECA

4 publicaciones de prensa

5 publicaciones digitales

3.026.470 IMPACTOS TOTALES
Colaboraciéon con 8 medios HORECA/

GOURMET - PRINT Y DIGITAL ﬁi-ng %E%ﬂt%

Ambassadors World Project

Food Industry & & 5% Culinary Arist = T 2

Plataforma: Magazine Plataforma: Magazine

Impacto estimado: 300.000 Impacto estimado: 200.000
srutsd | mMEER | ALK

: EUD Chinese Cuisine

Gran Chef & CN Food F[EE G China Food Chinese Cuisine 1 EZ 1T
Plataforma: WeChat Plataforma: Website Plataforma: Magazine Plataforma: Magazine
Impacto estimado: 100.000 Seguidores: 250.000 Impacto estimado: 150.000 Impacto estimado: 180.000

Gourmet World 8 X T

Catering World &1X 57
//e %g- i iﬁi-ﬁ Plataforma: Website
MW mwm “r\n

Plataforma: Website
WA R AR

Impacto estimado: 100.000 Impacto estimado: 200.000 N s
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Advertorials CULINARY ARTIST
HORECA

CHINA FOOD
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IMPACTOS: 130.000 IMPACTOS: 187.044

http://www.easteat.com/new/7069
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http://www.easteat.com/new/7069

Advertorials FOOD INDUSTRY
HORECA —
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IMPACTOS: 180.000
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Advertorials CATERING WORLD
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IMPACTOS:1.372.800
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https://www.meishichina.com/New

s/X1a0Fe1/202203/225149.shitml
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Articulo Web

IMPACTOS: 286.000
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https://www.canyinli.com/news/16059.html
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https://www.meishichina.com/News/XiaoFei/202203/225149.shtml
https://www.meishichina.com/News/XiaoFei/202203/225149.shtml
https://www.canyinj.com/news/16059.html

Advertorials

HORECA

GREAT CHEF

FRE-BREESN"PHNESHE KE

Ao Y
i

IMPACTOS: 137.226

https://mp.weixin.qq.com/s/WdzdZv
JaSQH8eGHartHErNw
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Articulo web

IMPACTOS: 283.400

http://www.cpes.top/news/12291.html
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https://mp.weixin.qq.com/s/WdzdZvJaSQH8eG5giHErNw
https://mp.weixin.qq.com/s/WdzdZvJaSQH8eG5giHErNw
http://www.cpes.top/news/12291.html

8 MEDIOS
8 PUBLICACIONES

4 Advertorials
LIFESTYLE

COLABORACION CON
8 MEDIOS LIFESTYLE — PRINT Y DIGITAL

5.865.500 IMPACTOS TOTALES

VOGUE China

\K() Gl E Plataforma: Website

Impacto estimado: 350.000
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JOHAS #3STYLE
E L L E T$7 LOHAS ‘RE4E Style {1k 4 JF
\s / P|C1’rc1form0: WebSH'e P|01‘0form0: WeChat
v .
Impacto estimado: 120.000 Impacto estimado: 350.000

ELLE Life £78& Cosmo Life
Plataforma: Website Plataforma: WeChat ﬁ]ﬁfj@ q
Impacto estimado: 250.000 Impacto estimado: 350.000 = EVO LI FE 1: N

GQ.com:

RS

FPEERITE AR

RREYEF

GQ China
Plataforma: Website

Impacto estimado: 220.000

TimeOut ;B & ST
Plataforma: Weibo

Impacto estimado: 800.000

Evolife Z A
Plataforma: Website
Impacto estimado: 60.000




Advertorials

LIFESTYLE

VOGUE CHINA

REPLEFIER ABFES

39 yijlezhang # 1ihl 2022/F3A15H (iRl VOGUERRMM 180 £00- WM
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Articulo WEB

IMPACTOS: 418.000

http://www.vogue.com.cn/living/ne

ws/news 12113554dc930e3a.html

ELLE CHINA
(RHAITTKEE: BUHEREISRIE
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KIPFETZ—, BEFHRIGERNRAIE FirtT.
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Articulo WEB

IMPACTOS: 459.800

https://www.ellechina.com/fashio

n/news/a39404120/1646988428/
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http://www.vogue.com.cn/living/news/news_12113554dc930e3a.html
http://www.vogue.com.cn/living/news/news_12113554dc930e3a.html
https://www.ellechina.com/fashion/news/a39404120/1646988428/
https://www.ellechina.com/fashion/news/a39404120/1646988428/

Advertorials

LIFESTYLE
GQ CHINA

Articulo WEB

IMPACTOS: 425.600

http://www.gq.com.cn/living/news  1442db0519
83b4c7.html

EVOLIFE

Articulo WEB

IMPACTOS: 132.600

https://www.evolife.cn/consumption/2966 1 3.html

“HEHEHO

RS

FPEEFINE G

REET



http://www.gq.com.cn/living/news_1442db05f983b4c7.html
http://www.gq.com.cn/living/news_1442db05f983b4c7.html
https://www.evolife.cn/consumption/296613.html

Advertorials COSMO LIFE
LI F E S T Y L E ¥eﬂ% B85 T HPHRITEXEE?

SHIM: TR, EHRNRESRY Z—, FHRANDRERHFNNP SRR
I SIE, HRERES, JEYR, SR —ReR, BSENRIELZURESER
BUIREA, LERSERRIZARS

FHEREEIMTUMNARRA, ASSnXBEMPESER. R ERLEE ESRMARS
B %, FUEEATES X EENMHBTRMNMSHTE. BR. 20, EASE, Tt

L o H A S R, FREANE,

PECFITE K B —4E B P — 304 Kbk
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HIFA, ShBkR, ARUAANWEEREX, REMLRETARMSRN—82, PLUE Arl'lculo WEB

MEIBOMETRRE—F R,

IMPACTOS: 214.500

http://www.lohas-

china.com/a/taste/food/2022/0317/4
008.html IMPACTOS: 1.750.000

Articulo WeChat

BIS60FE, FLLHTABMENLERFNLPERRRCHRTESLME, WSECTR—
BERRS, RENTRRNILERE, HERZGOANFRUET OO SER0MFES,

EANERENFLATLS . ABORERFRREUR. RS RS RAARS httI)S://Hlp.WCiXin.qq .C()II]/S/-
IR, MPLAEE SRR ARRENR ST EAGRAR, LENAN, AR, EA . )
HURRENENE S OABE, 7Se4JuO0KTZI71] 2w]icA

MERSILNTFE DRI, PHNTHREQEEENTAREESAOEG, TH&
BHRERAUMSISEEL, RRANEERAT TN RARNES, FHATHRPIRR0
SARMAUERBGOaNRERE (02, RISAROEKEH) | MERBOICRRO~S, P
HEROURDTHIMOFP. BRI RRERENENER!
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http://www.lohas-china.com/a/taste/food/2022/0317/4008.html
http://www.lohas-china.com/a/taste/food/2022/0317/4008.html
http://www.lohas-china.com/a/taste/food/2022/0317/4008.html
https://mp.weixin.qq.com/s/-7Se4JuO0kTzl7iJ2wJicA
https://mp.weixin.qq.com/s/-7Se4JuO0kTzl7iJ2wJicA

Advertorials STYLE
L I F E S T Y L E fﬁtt#uirlxm RO

FFBM! STYLE erfI MFRA\UORFL. WRIFRHAARUE, BIIAFELFIEERRE
SR, IEERINPARERY. BRENES, PILREKERKBT.

TIMEOUT SHANGHAI

Q TimeOut L%
o

SO B AN GRS, AFQEHTLARRLRE- PN
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IMPACTOS: 1.350.000

https://mp.weixin.qq.com/s/L.B6m
AxSHksTRWEpz-UgRLA
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https://m.weibo.cn/status/4748318934306735?
https://m.weibo.cn/status/4748318934306735?
https://mp.weixin.qq.com/s/LB6m4xS5ksTRWEpz-UqRLA
https://mp.weixin.qq.com/s/LB6m4xS5ksTRWEpz-UqRLA

Acuerdo con INFLUENCERS ‘

corasoCwegas

)

Construir imagen de marca y
’Q maximizar su alcance.

Incrementar la visibilidad de la

Total Followers: +10M
Estimacion Total colaboraciones: 42 Influencer
Total estimacion impresiones: +1.5M
Total estimacion engagement: +50K
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Ambassadors World Project

1 5 Gabinete de prensa y RRPP

_ 3.110.000
Y;;/J\ };][7 Gastiro Influencer: IMPACTO TOTAL
Abi Cooker Amy 3. /)\[iFAmy

J A L EAmy -
Awy

KR, SRABELRE? BRBEAR—EBHEHP, AOTABHIE,
EFBHLRESRAOMETSERY, SKKRNEOBT. MARNBREFH
Colaboracién con 1 TOP Gourmet con mds de 8,9 M AT SHPLRIT AR, CHRNBRMRIESHERZ—,
! MEIRREREFENAS LN, REATFRRNEH FLEER".
d id S, FPHATARERREGE REATFANSNETRES,
€ seguidores. RARTRE-BETRE S AT PLLATKRIOKTIL? FRBRRIE!

Plataforma: Weibo

Formato: Video original

IMPACTOS CONSEGUIDOS

1.010.000 VISUALIZACIONS DE VIDEO

1.092 VECES DE COMPARTIDOS

R ke hitps:// 1b0.cn/6870254063/4749804917230028
6.166 LIKES ttps://m.weibo.cn 5 08()4¢
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https://m.weibo.cn/6870254063/4749804917230028

Ambassadors World Project

1 5 Gabinete de prensa y RRPP

Hemos colaborado con KOCs (influencers
micros) de Gastronomia y Lifestyle en las
sedes sociales principales de China donde
han publicado contenidos formato tanto
imdgenes como en video.

N° de publicacién: 41 publicaciones
* 40 publicaciones
* 1 publicacién sin coste adicional

N° de plataformas: 3 plataformas cubiertas
* Weibo
* Red book
* Douyin

52.756.980
IMPACTO TOTAL

1:43 9 I VT . 11:41
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Acuerdo con INFLUENCERS

TS fJoe wn

3-2512:00 ¥ & R¥ weibo.com

HRFIBNERN, RRBHHA? ERUBBIFLEAT AR, FHRITEARERTR
RE—HMAY, ER-TERNT, BEMRAXAHRIE. NRABEEHDRRN
RS RS, B—2FEELE. PLERTAR-BRHRTES, FRELT
AW SOMTRM, FPLHERTREIESEFP LT XREFS L0, ENG
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2 . 1 Eventos de PRENSA

Acto de Presentacidon
de campana

Acto de Presentacién de la campana
“Despierta tu Sentido Ibérico” dirigido a 50
asistentes, personalidades institucionales y

otros actores de interés, ademds de los
principales medios de comunicacioén.

ACTIVIDAD PREVISTA PARA EJECUTAR EN
ANO 2, DEBIDO A LAS RESTRICCIONES
SANITARIAS DEL COVID19
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2 . 2 Eventos de PRENSA

Media Tasting Event

Se ha sustituido por un plan de influencers con
estrategia mixta de KOLs y KOCs para apoyar la
campana de lanzamiento en el mercado local.

Ejecucién de 4 eventos por ano, constando Con.’rcmos con 1 KOLs top con una comunidad de
de presenchién y Showcooking a ]O/] 7 9 mI"OneS. Ademés, contaremos con 41 KOC
medios-influencers. (micro influencers) para tener una cobertura en

diferentes plataformas durante la campana.

Contaremos con un total de 42 influencers de
EJECTUABLE AJUSTANDO ACTIVIDAD gastronomia, |ifes’ry|e, viaje, luxury.
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. 3 Eventos de PRENSA

Viaje de Prensa

Nos dirigiremos a 8 periodistas de los

principales medios gastronémicos y lifestyle Se ha sustituido el viaje de prensa por 8
de China para viajar a Espafa a conocer el colaboraciones de PAID ADVERTORIAL con los
Universo del Ibérico y el proceso de medios de LIFESTYLE.

elaboracién del Jamén lbérico.

EJECTUABLE AJUSTANDO ACTIVIDAD
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Sitio Web y Medios Sociales
Perfil en WECHAT

Hemos abierto la cuenta oficial de Jamones Ibéricos
en WeChat, la plataforma de redes sociales mds

usada en China en febrero.

N° de publicaciones: 32 publicaciones

RESULTADOS:

592.688 Alcance
668 seguidores de alta calidad

840 Engagement

25.401 Views

18:34 all T .
< NS Q e
.

{BEEFITEABECH 2B 2

RREMOELATAE, PLATAR, BEHE
WF, REEON, EEER.

AU RIE
I 3RS (BEEFTE A BE CH

e ! S

BT W'

P EE T T2 K BB ST IO

RREM, RMITAOFPLERIT
! B > 2
7lims 3

PEEFIIL A BEHIVEL 2

17:06 7

<

romen {PLERITLABE
S CH

fPEEF KRR, ...

¢ 4G
nRS Q e
RHER 2
3 TN R
RS AR5

4. 5, 6, 7.EWAER..

RS

FPEEFINE G

REET




Sitio Web y Medios Sociales
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Estudio del comportamiento del consumidor de
Jamén Ibérico en entornos digitales y en los
mercados destinatarios (Espafia, Francia, Alemania,
México y China) con la intencién de mejorar la
Reputacién Online del producto, Notoriedad y

crear una imagen potente a su alrededor

Huella Digital. Cudlificacién y cuantificacion de todas
referencias existentes en Internet alrededor del Jamén Ibérico y otras
variedades del producto(competencial).

Digital Constumer Intelligence. Comportamiento
de compra del consumidor online. Habitos y motivacién de compra.
Fechas clave de compra. Ticket medio, volumen de compra, dénde
compra el producto...

Keywo rd research. Andlisis de las palabras clave que estdan
en lao mente del usuario cuando realiza una bisqueda en Internet y
cuantificacién de la demanda en buscadores alrededor del Jamén lbérico
y su competencia.

Benchmark. Evolucion de mercado y tendencias de ventas.
Andlisis de los competidores. Productos sustitutivos. Precio medio del
producto vs producto sustitutivo.

E- strategy. Metodologia Business Intelligence que permite la
recogida y organizacién de los datos obtenidos en el estudio, con el
objetivo de elaborar conclusiones relevantes que ayuden a optimizar la
estrategia y a elaborar el plan de accién.

Social Listening. Andlisis de conversaciones y menciones en
todo Internet alrededor del Jamén Ibérico y su competencia.
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CHINA: JAMON IBERICO

®
FAMILIA DE PALABRAS CLAVE
VOLUMEN DE BUSQUEDAS EN CHINA
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TEMATICAS ALREDEDOR DEL JAMON EN BUSCADORES

« China es el pais donde se genera mas volumen de
busquedas de Jamones Ibéricos entre los 5 mercados. e, online:
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« “Espanol” o “Espana” es la palabra clave mas destacada /«/‘% aW"“maS
en la familia de palabras clave con el Jamoén Ibérico. Se r ra n O

« “Serrano” es una tematica muy destacada alrededor del e |benco
Jamon en buscadores en China. caro @/”m%(, ess
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CHEF COMMUNITY

PROGRAM
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Disefio pdgina de campana
con informacién relativa a
los atributos del Jamén
Ibérico.

Integracién del concurso de

Q&A

© o

Inicio del Concurso Q&A

Publicacién de las respuestas
de los Chefs en la
plataforma. LAS MEJORES
RESPUESTAS GANARAN EL
CONCURSO.
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CHEF COMMUNITY
PROGRAM

183 PARTICIPACIONES VALIDAS

P4agina de competicién en
Mingchu APP

https://m.mingchu.co/newsview?1d=7315

&lang 1d=3&fr=3&sharefrom=copylink

1.846.461 IMPACTO TOTAL

31.018 TOTAL CLICKS EN
PUBLICACIONES PROMOCIONALES

360.478 VIEWS
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https://m.mingchu.co/newsview?id=7315&lang_id=3&fr=3&sharefrom=copylink
https://m.mingchu.co/newsview?id=7315&lang_id=3&fr=3&sharefrom=copylink

CHEF COMMUNITY
PROGRAM
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ANUNCIO DEL GANADOR
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Campana en MEDIOS

OBJETIVOS

-

FASE 1: Alcanzar efectivamente el objetivo

«  EL ANUNCIO SE MOSTRARA SOLO
EN LOS MEDIOS DE TEMATICA
LIFSTYLE/ GOURMET.

FASE 2 : Construir la comprensién de la marca
LLEGAR A AUDIENCIAS RELEVANTES DE
TODAS LAS EDADES Y GRUPOS SOCIALES
EN CALANES ONLINE Y OFFLINE.

FASE 3 : Retnir una base de fans duradera

CREAR UNA COMUNIDAD PROPIA
ACTIVA, PARTICULARMENTE
PERTENECIENTE A INDUSTRIAS
HORECA.

ESTRATEGIA

Impactar a las audiencias afines de

Gourmet y del estilo premium de vida.

Enfoque hibrido de anuncios impresos y

online de los principales medios.

Chef/ Gourmet

Creacién de la imagen

de la marca

> KPIS PREVISTOS

« IMPACTOS
 ALCANCE

* VIEWS
 IMPACTOS

« SEGUIDORES
¢ INTERACCIONES
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Campana en MEDIOS

MINGCHU

5.361.292

= MINGCHU IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN
Revista H APP
svista Horeco
Online
ffs(l)l’z(l)r(i)(())s '- i T g)r’gz(t)r?izaciones 70% Restaurantes/ Catering
7 ' @ Hoteles

EEApp
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® Hoteles 5-Estrellas

¥ 70% Profesionales del sector
10,000 2000 de restauracién y catering.

Usuarlos Proveedores
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Campana en MEDIOS

MINGCHU

25

El 100% del trafico son profesionales

HORECA en China

3 Inserciones de contenido digital durante 4

semanas.

Formato imagen y video.

5.361.292

IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN
PRENSA
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6 1 PUBLICIDAD

%2 TRAVELt
#“LEISURE

Revista Lifestyle-Print

Impactar a mdas de 700 000 de lectores con alto poder
adquisitivo: Ingreso anual promedio del lector principal es de

80.000€ (6 veces mds que el ingreso promedio anual de

China).

1 Insercién de la grdfica de campafia en print.

1 Articulo redaccional en print sin coste adicional

5.361.292
IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN

\\. PLERUTE )5 PRENSA
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6 1 PUBLICIDAD

Global Gourmet 4%

Revista Horeca Online y Offline

El 68% de los lectores de Global Gourmet residen en las

DRRE{REY

regiones objetivo de la campana. Y T PR e
El 85% de los lectores trabajan en Industrias HORECA. ‘ |
El 6% de los lectores emprendedores iy tommmn

1 insercién del articulo en print
Edicion: Marzo 2022

https://mp.weixin.qq.com/s/erPxz-—-kPaNy88zEhd BQw

1 insercién del articulo con video de campafia en WeChat

Fecha publicacion: 24 Marzo 2022 5.361.292

IMPACTO TOTAL EN PUBLICIDAD EN
PRENSA
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\_ BT



https://mp.weixin.qq.com/s/erPxz---kPaNy88zEhdBQw

° Programatica

ORIENTACION DE BIG DATA PARA PROGRAMATICA

Orientacién basada en la ubicaciéon

d¥i::

GeTu?

Interés y poder adquisitivo

@ f-=-rr.- 3 TalkingData

LX)
Bai ™ mE

Palabras clave contextuales Orientacién mévil
T
.0 ©
Baid®EE gropeshot e OX'O g'é
unicomPEkiE HUAWEI
Intenciones de viaje Intenciones de gasto

GDS cdfz O m Dz -

CHINA DUTY FREE
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¢ Programatica

PLATAFORMAS

PERFILES DE AUDIENCIAS PROGRAMATICAS

Buscadores
Estilo de vida premium
Interesados en productos de lujo.

Alto poder adquisitivo.

Clase alta
Gourmets
Alto poder adquisitivo.
Restaurantes famosos/productos
alimenticios/recetas de lujo online

buscadas.

Profesional HORECA

o Profesionales senior del sector

HORECA

o BUsqueda de cursos/empleos

relacionados con la industria

HORECA

o Interesados en los temas de

HORECA

R
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2.757.876
TOTAL IMPACTOS

. Programatica

UBICACIONES DE VIDEO NATIVO DISPONIBLES A TRAVES DE PROGRAMATICA
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0.2

_ .. 0.
BaichBE
760 Millones

Usuarios activos
mensuales

(Mévil + PC)

1.807.621
TOTAL IMPACTOS

N, PLLRIT e
\_ RE T

El motor de bUsqueda lider de

China con mds del 75% de la cuota

de mercado.

3 formatos de videos de campafia

Video campana 15’
Video campana 20’

Video campana 30’

Publicidad en Buscadores
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6.2

Publicidad en RRSS

0,

WeChat Weibo
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8.051.566

TOTAL IMPACTOS EN
PUBLICIDAD EN RRSS
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Publicidad Online ]
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20179

2020

2021

Weibo

Usuarios Weibo

Publicidad en RRSS i’ f -’“‘

Plataforma lider de redes sociales de
tweets instantdneos en China que funciona
para impulsar la imagen de la marca con
un mayor alcance y difundir los mensajes

de la marcao.

3 formatos de videos de campafa

Video campana 15’
Video campana 20’
Video campana 30’
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e Publicidad en RRSS

Plataforma de transmisién de video que

podria ofrecer contenido de marca a
consumidores premium en China

continental.

Usuarios Youku
2019
2020

2021

3 formatos de videos de campafia

Video campana 15’
Video campana 20’

Video campana 30’
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Instrumentos de
e Comunicacion

PRODUCCION DE 130 KITS DE PRENSA

« 130 maletines
* 130 dossiers de campana

« 130 pinzas

390 blisters de Jamén e
o ] 30 USBS RFTERM R
130 delantales

130 bolsas

« 81 blisters adicionales Chef Community
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Instrumentos de
o Comunicacién

BOLSA

R N
LA I s

DOSSIER DE PRENSA BLISTER

DELANTAL
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Videos

SPOT EN CHINO CANTONES

e Promocionales

PROCESO
DE
ELABORACION
EN CHINO

ARTE DEL CORTE EN CHINO

R
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ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ANO 2,
O DEBIDO A LAS

RESTRICCIONES SANITARIAS

TRADE Workshop S

Evento experiencial, degustacién de producto
y showcooking dirigido a top chefs,
importadores, distribuidores y profesionales
de la industria alimentaria.

Visita Comercial

Visitas comerciales con importadores,
distribuidores y directores de compra de los
principales centros de consumo.
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Chef4Chef

T b l ACTIVIDAD PREVISTA PARA
a e EJECUTAR EN ANO 2,
DEBIDO A LAS

RESTRICCIONES SANITARIAS
DEL COVID19
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Talleres
profesionales
Cdmara de Comercio

Acuerdo de colaboracién con la Cdmara de Comercio en

CHINA para la realizacién de 4 curso de formacién sobre el ACTIVIDAD PREVISTA PARA
Arte del Corte de Jamén |bérico de 12H cada uno. EJECUTAR EN ANO 2,

DEBIDO A LAS
Sesiones de capacitacidon que promueven el conocimiento y RESTRICCIONES SANITARIAS
la valorizacién de los productos Ibéricos a través DEL COVID19

formaciones prdcticas en el arte del corte de Jamén Ibérico.
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10.

Viaje de estudio
para 8 TOP Chefs de
China.

Se ha sustituido el viaje de prensa por 8
colaboraciones de PAID ADVERTORIAL con
medios HORECA.

EJECTUABLE AJUSTANDO ACTIVIDAD




Acuerdos Locales

ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ANO 2,
DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS
DEL COVID19
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Artes
Finales

Desarrollo creativo y adaptaciones

: DESPIERTA TU SENTIDO IBERICO
de artes finales.

Traducciones _, JAMONES IBERICOS DE ESPARA

EMBAJADORES DE EUROPA
EN EL MUNDO

V —> Perfil de WeChat: Jamones Ibéricos

- L?gofi.pos de Jamén, UE y I?nioy y
disclaimer adaptados al chino.

DREE(RAY

oL e
_______, JAMONES IBERICOS
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Artes
Finales
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Sinergias entre el Chef Embajador Mundial y los Chef
Locales de los paises destino.

Estos Chefs se convertirdn en prescriptores y en
Embajadores de los Jamones Ibéricos de Europa,
dando a conocer el producto a través de la
formacién, el arte del corte y su integracién en la
gastronomia local.

ACTIVIDAD PREVISTA PARA
EJECUTAR EN ANO 2,
DEBIDO A LAS
RESTRICCIONES SANITARIAS
DEL COVID19
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Ambassadors World Project

Accion Informativa

TRADE vy
HORECA

14.

Conceptualizacién de la Base de Datos de
profesionales en China.

Programa de Captacién de contactos
profesionales en China.

Gestién y mantenimiento
Plataforma de Call Center

Plataforma email marketing

500 contactos de Calidad
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Estudio Momento 0
e Primeras conclusiones

ENTREVISTA ONLINE

UNIVERSO DE ESTUDIO: Responsables de la compra de alimentacién en el hogar, conocedores
de otras culturas, cosmopolitas preocupados por la alimentacién, asi como por la sostenibilidad
medioambiental. Foodies, interesados en los productos gourmet internacionales, y conocedores

de las Ultimas tendencias gastronémicas.

1.799 TOTAL DE ENTREVISTAS.

NO
CIUDAD ENTREVISTAS

BEJIN 422
SHANGAI e ZONA 1: BEUJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU
HONG KONG 458
SHENZHEN 228 ZONA 2 : HONG KONG
GUANGZHOU 289
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ZONA 1: BEIIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU

Estudio Momento 0

e Primeras conclusiones

ZONA 2 : HONG KONG

CONOCIMIENTO CO!\ISUMO =\ A,LGUI\!A
DEL JAMON IBERICO OCASION DEL JAMON IBERICO
v v

ZONA 1

ZONA 2

MAS DE SIETE DE CADA DIEZ
ENTREVISTADOS RECONOCEN LA
CATEGORIA DEL JAMON IBERICO EN
AMBAS ZONAS ANALIZADAS

SEIS DE CADA DIEZ ENTREVISTADOS HAN
CONSUMIDO JAMON IBERICO EN ALGUNA
OCASION.

ZIONA 1

ZONA 2

Necesidad de realizar una campana de
activacién de la categoria del Jamén
Ibérico, teniendo en cuenta que
estamos hablando de un mercado
tremendamente abierto al consumo de
productos gourmet, especialmente en
Hong Kong
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Estudio Momento 0 S

e Primeras conclusiones

ZONA 1: BEUIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU ZONA 2 : HONG KONG

COMPRA ACTUAL
DEL JAMON IBERICO

N

CONSUMO ACTUAL

DEL JAMON IBERICO

ZONA 1 ZONA 2 ZIONA 1 ZONA 2
Solo lo he consumido en una . 13% I 1100 No lo he comprado nunca [N 32% B 4%
., 0 0
ocasion puntual Lo he comprado en alguna W v .
ocasion 0 Bl 17%
. Lo compro esporadicamente 33% 9
Lo consumo esporadicamente _ 63% -75% P P I ° B 37%
Lo compro habitualmente [l 13% I 5%
Lo consumo (restauracion) 0 o
Lo consumo habitualmente - 24% I 14% pero no lo compro W 9% 0 7%

Ns/nc | 1%

En Beijin, Shangai, Shénzhen y Guangzhou una cuarta parte de

A ' ) Un tercio de los entrevistados dice haber comprado
los entrevistados declaran consumirlo habitualmente.

la categoria esporddicamente.




Estudio Momento 0 S

e Primeras conclusiones

ZONA 1: BEUIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU ZONA 2 : HONG KONG

ZONA 1 ZONA 2

‘ .

Ns/Nc

7%

TIPOS DE JAMON

DIFERENCIACION DEL
JAMON IBERICO VS OTROS

7%

Seis de cada diez entrevistados de las ciudades de Beijin, Shangai, Shénzhen y Guangzhou
dicen saber diferenciar el Jamén Ibérico de otros tipos de jamén,

este indice es de un 47% entre los entrevistados de la ciudad de Hong Kong
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ZONA 1: BELJIN, SHANGAI, SHENZHEN, GUANGZHOU

% 9-10+ 7-8
m9-10 7-8 n5-6 m0-4 = Ns/Nc

87%

Primer nivel p
Que sigue los estandares de seguridad alimentarias europeos, que son uno de

. . ; . . ; I 43% 42% 0

los més exigentes del mundo en materia de seguridad alimentaria y trazabilidad 86%

Segundo nivel sano/sacanie | 79%

_ Versatil / que se adapta a nuestra cultura gastrondémica _ 44% 69%




5 Estudio Momento 0 R =
e Primeras conclusiones

ZONA 2 : HONG KONG

=9-10 7-8 "5-6 "0-4 # Ns/Nc % 9-10+7-8
Gourmet/premium 28% 52% 29 80%

De calidad 24% 53% - 77%

T
| ame
Para ocasiones especiales 49% 74%
Con un sabor atractivo/especial 50% 2%
Con un olor y textura inconfundible 51% - 67%
Que §igue' los estandares de seguridaq alimentar!as europeos, gque son uno de _ - 67%
los mas exigentes del mundo en materia de seguridad alimentaria y trazabilidad
Diferente a otros productos/inconfundible 44% 58%
Versatil / que se adapta a nuestra cultura gastronémica 29% 41%
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1 EL RESTAURANTE IBERICO

2 ACUERDOS CON LA GRAN DISTRIBUCION
2.1 Acuerdo colaboracion ALCAMPO
2.2 Acuerdo colaboracion CARREFOUR

3 FIRMA CONVENIO CON EDUCARNE

» Taller Arte del Corte (charcuteros franceses)

4 PARTICIPACION EN JORNADAS TECNICAS
4.1 XIV Jornada Ganadera. CorSevilla
4.2 1l Encuentro Nacional del Ibérico. Jabugo
4.3 Jornada FIG

ASICI

5 FORO NACIONAL DE HOSTELERIA

6 PROYECTO ‘NO NUTRI-SCOREFE’

7 PREMIOS NACIONALES ‘SEPOR DE ORO’

8 PREMIOS ‘PORC D’OR IBERICO’

9 PRESENCIA EN MEDIOS

9.1 Programa RTVE ‘LA RUTA DE AMBROSIO’
9.2 Entrevista ‘LA COCTELERA’

r_/

ASIC]



Acciones,
resultados e
inversion

I/

ASIC]

EL RESTAURANTE IBERICO (producto para contenidos)

ACUERDO ALCAMPO (Formacion + Folleto)
ACUERDO CARREFOUR (Formaciones)
ACUERDO EDUCARNE (Taller Arte del Corte)

XIV JORNADA GANADERA. CorSevilla

Il ENCUENTRO NACIONAL DEL IBERICO (Jabugo)
FERIA INTERNACIONAL GANADERA (FIG ZAFRA)

FORO NACIONAL DE HOSTELERIA

PROYECTO ‘NO NUTRI-SCORF’
PREMIOS NACIONALES ‘SEPOR DE ORO’
PREMIOS ‘PORC D’OR IBERICO’

Programa RTVE ‘LA RUTA DE AMBROSIO’ (19/02/2022)
Programa QCOM.es ‘LA COCTELERA’

TOTAL

6.648.010

300.119
190

15

280.000

Clipping evento

322.000

7.550.334

2.025,50€

32.671,00€
5.255,07€

1.260,77€

710,06€

2.938,65€
8.000€

6.000€

119,04€
58.980,09€
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ASICI

Look&Feel

Insiagram

elrestauranteiberico  eniarmensae

l l)( 308 publicaciones 16,3k seguidores 248 sequido
rico ico

solomill.,

- ».nlonull()
z ||u||<n -

|)(ll(()
Wale

sl'('r(‘ln secrelo
I|)( mn ibérico
I
ihéFivn

RESULTADOS ANO 2021
8.945 nuevos seguidores
15.600 fans totales
108 contenidos publicados
12.431 likes
1.096.117 video views
5.043.238 impresiones

27.688 visitas al perfil

ASICI



ASICI

_Instagram

Formato post
a  pluma
» ibérica =
ibéfico AT i

3.691 personas alcanzadas

Video receta

« 65.252 reproducciones

» 279.124 impresiones

« 15.582 impresiones

« 1.050 likes « 58.590 reproducciones @
* 66 comentarios * 255.052 impresiones ASICI



ASICI

Look&Feel

Facebook

W RESULTADOS ANO 2021

Fntra en b ;,..
/7 #cllestaurante A

“‘\ lbeg iCO X | 3.644 nuevos seguidores

;Eduav‘
| N 48.085 fans totales
o= Elige tulbérico - ASICI
a 4‘»5:?!: -J berico 4.9 (220 opiniones) - Sin fines 2 Editar "Ver video"
&= e 74 contenidos publicados
?m’mmmm R Al T Aenindg Crear publicacién en Greator Studio
s | @ e r— 1.604.772 alcance total
et | el | e e @

T 768.349 video views

e Anuncios sutomatizados
r 0 1l - nak 1l

Herramientas empresariales de .

iesto, can
: = e
Facebook gratuitas e : -
- * o

3 Vender tus productos v g -
ContksJra una tienda en tu pdgina FELIZ AND P PR
para emeezar a vender productos. N0 iberico &4
—

ASICI



ASICI

Facebook
CONTENIDOS

Video receta

Elige tu Ibérico - ASICI
19 de octubre de 2021-

Pizza Ibérica, si, si, has leido bien. Nuestra invitada La Cocina de! Sur ha
preparado para @elrestauranteiberico esta fantdstica receta con la que
sorprederas a grande y pequefos. jCorre a nuestro perfil de Instagram
de @elrestauranteiberico para ver el paso a paso!

so[mp illo
ibérico

by: @lacocinadelsur

= ibéTico

INSTAGRAM.COM

2 T s Ver mas
Pizza Ibérica - El Restaurante Ibérico

* 102.908 impresiones
* 65.467 reproducciones

17 interacciones

Elige tu Ibérico - ASICI s
28 de octubre de 2021

Que fantasia de receta, ;verdad? Se trata de una #Presalbérica ahumada
con salsa latina, puré de batata, cebolla y setas encurtidas, manzana
verde y flores, elaborada por la chef @ferfuentescardenas en exclusiva
para @elrestauranteiberico. jEntra en nuestro perfil de Instagram para
descubrir el paso a paso! ;Te la vas a perder?

presa v
ibérica

by: @lerfuentescardenas

ibéTico

INSTAGRAM.COM

Presa Ibérica ahumada con salsa latina, puré de Ver mas
batata, cebollas y setas - El Restaurante Ibérico

» 209.469 impresiones
« 109.332 reproducciones

15 interacciones

Elige tu Ibérico - ASICI
8 de octubre de 2021 - @

Para muchos de nosotros el arroz es un plato muy versatil gue nunca
falla, y como sabéis hay millones de ingredientes para elaborarlo. Entra
en nuestro perfil de Instagram para descubrir la maravillosa versién
Ibérica de Cristina Ferrer Garcia. jQué pintén!

presa v
ibérica

by: @eristinalerrer

INSTAGRAM.COM
Arroz con Ibéricos - El Restaurante Ibérico

Ver mds

* 101.982 impresiones
« 69.211 reproducciones
» 25 interacciones

ASICI



ASICI viene trabajando en estrategias que
aporten valor al consumidor y promuevan el
conocimiento y la valorizacién de los productos
Ibéricos en los diferentes canales de
comercializacién. La gran distribucién, junto a la
exportacion, la restauracién y los detallistas de la
carne, se han convertido en las principales
palancas de crecimiento del sector por su gran

poder de prescripcién.

74




) | Acuerdo colaboracién con ﬁlcampo

12 DE MAYO 2021

Formacién online en el “Dia D la carne”

Vo N

“DEL CERDO HASTA LOS ANDARES® (%) /(")
Sy - ASICI l

—-_—
“»'7_. IR

79 conexiones

Los productos Ibéricos se encuentran an rangos de conocimiento universal (miés cel 98%)
CARNES IBERICAS: E! 90% conoce ¢! Lomo, Solomillo o Secreto lbérico.
Aun hay grandes desconocidos como son la Presa (65%), la Pluma (56%), o el Lagarto (34%).

20 centros de toda e — Alcampo

Esparna

119 profesionales

charcuteros y
carniceros



Folleto CARNES IBERICAS Zlcampo

Caings. gy
Ibencas

U n producto gourme t

y.
on mucho por desc //
/

300 000

folletos repartidos

en Navidades en
172 centros de
Alcampo

repartidos en la
Peninsula e Islas




2.2

Acuerdo con la

GRAN
DISTRIBUCION

Sesiones formativas e informativas con el
objetivo de afianzar y fortalecer la figura de

los profesionales charcuteros como
prescriptores de los Jamones y Paletas
Ibéricos.

OCTUBRE - NOVIEMBRE

®

Carrefour

8 Ciudades

15 Formaciones

190 profesionales

charcuteros y
carniceros



2.2

- Ismael Delgado Lara - ter
= f Gerente Nacional Charcuteria y Quesos
T © 3horas - ®

Para Carrefour Espafia el jamdn ibérico es un producto muy
importante y al que damos un espacio y un trato especial. Por
eso, estamos muy contentos de iniciar una serie de sesiones
formativas que hemos impulsado junto con ASICI (Asociacion
Interprofesional del Cerdo |bérico) en las que vamos a formar
tanto tedrica como de forma practica a nuestros
profesionales charcuteros.

En el programa, ademas de incidir en los valores diferenciales
del jamon ibérico (raza, alimentacion, trazabilidad...) los
maestros cortadores de ASICI forman en las diferentes fases
del corte de jamdn, desde la preparacion de |a pieza al
emplatado.

OCTUBRE — NOVIEMBRE 2021

Seguimos!

#Jamonlberico #Carrefour

Estoy aqui
Para atenderte

siig comp#v‘lamlcntcs ¥ sus preferencias,
€5 1a primera de nuestras ob 4

aciones,
&)

|

2

Estoy aqui
para atenderte

ASICI



ASICI

- .T’

JAMONES
DE ESPARA 18ERICOS

EMBAIADORES
ENELMUNDD . CURORA

ASICl y el centro de formacién, innovaciéon y
desarrollo del sector cdrnico, EDUCARNE,
han firmado un acuerdo de colaboracién

estratégico, con el objetivo de poner en valor

los productos Ibéricos y propiciar la
capacitacién de profesionales carniceros y
charcuteros a través de formaciones carné
especializadas en torno a los productos
Ibéricos, curados y carnes frescas

Asici y Educarne firman -
un acuerdo de
colaboracion
estratégico para

reforzar el poderde,
prescripcién de los
carniceros y

charcuteros

e u especializados
‘ q r 30 / Noviembre / 2021
Madrid

CENTRO DE FORMACION
CARNICO

TODO SOBRE
LA CARNE
Y DERIVADOS

www.educarne.es

£ /v\zl‘\

La Asociacién Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) y el centro de formacién,
lnnavaclén y desarrollo del sector cérnico, EDUCARNE, han firmado un acuerdo
de b estraté con el obj de poner en valor los productos
Ibéricos y propiciar la capacitacién de profesionales carniceros y charcuteros a
través de formaciones especializadas en torno a los productos Ibéricos, curados
y carnes frescas

Al acto de firma han dido A io Prieto, presid de ASICI, y Carlos
Rodriguez, presidente de CARNIMAD, organizacion a la que pertenece el centro
de formacién EDUCARNE

La Asociacion Interprofesional del Cerdo Ibérico {ASICI) y el centro de formacidn,
innovacidn y desarrollo del sector camico, EDUCARNE, han firmado esta mafana
un acuerdo de colaboracién a través del cual ponen en marcha acciones
formativas, informativas y promocionales con el objetivo de afianzar y fortalecer
la figura de los profesionales carniceros y charcuteros como prescriptores de los
productos Ibéricos, asl como poner en valor la calidad del producto, incrementar
su conocimiento diferencial y el de sus atributos y caracteristicas.

El presidente de ASICI, Antonio Prieto, ha sefialado que “los productos Ibéricos
necesitan prescriptores profesionales que transmitan al consumidor qué hay
detras de ellos. Porgue hablamos de algo mas que un alimento, hablamos de
cultura, patrimonio gastrondmico, origen, calidad, pero también de mundo rural,
del paisaje que lo proporciona, de sostenibilidad, bienestar animal o trazabilidad.

30 DE NOVIEMBRE

2021

ASICI



ASICI

edu
car

CENTRO DE FORMACION
CARNICO

Taller sobre el arte del corte del Jamén
Ibérico para 10 alumnos del Méster de

Cualificacién de Charcuteros del Campus de

Oficios y Artesania del Pays de Loire
(Francia)

E DESPIERTA TU %
SN SENTIDO
IBERICO

DE
BAJADOHRES
Bt pE EUROPA
(s 81 MUNDO

ASICI



44 1 4 ' 2 II Encuentro Nacional

del Iberico en JABUGO

X1V Jornada Tecnica
Ganadera de la Sierra.

CorSevilla




4.3

Jornada Tecnica en la Feria

Internacional Ganadera

FIG

Jornadas técnicas enmarcadas dentro de
la Feria de Zafra. ASICI colabora en la
jornada "Retos y desafios del sector
porcino", organizada por la Junta de
Extremadura y Anprogapor.

1 DE OCTUBRE 2021

B JUNTA DE Q[} i )

] EXTREMADURA  axprocaror ASICI

Jornada Presencial / on line:
“Retos y Desafios del sector porcino”
Zafra 2021

Viernes 1 de octubre. 10:30 a 13:30. Edificio Banesto. Feria Zafra

10:30 — 11:00 Recepcion asistentes e Inauguracion:

- Dna. Begofia Garcia Bernal, Consejera de Agricultura, Desarrollo Rural, Poblacién y
Territorio de |a Junta de Extremadura
D. Antonio Cabezas Garcia. Director General de Agricultura y Ganaderia. Junta de
Extremadura
D. Manuel Garcia Lorenzo, Presidente de INTERPORC
D. Antonio Prieto Risco. Presidente de ASICI

11:00 - 11:30. “Nuevas adaptaciones del sector porcino: SIGE y MTDs".
Fernando Martinez-Pereda. Director de patologias porcinas. Servicio de Sanidad. Junta de
Extremadura

11:30 - 12:00. “Sistema informatizado ECOGAN para notificaciones de MTD y célculo de
emisiones de ganaderia”.
Javier Piquer Vidal. Subdirector Adjunto Medios de Produccion Ganadera. MAPA

12:00 - 12:30, “Situacion de la PPA, Bioseguridad como mejor herramienta preventiva y
de control”

German Caceres Garrido. Jefe de drea de epidemiologia. Subdireccién Sanidad Higiene
animal y trazabilidad. MAPA

12:30 - 13:00. “El ganadero ante el desafio ambiental. {Qué tengo que hacer en mi
granja”
Miguel Angel Higuera Pascual. Director ANPROGAPOR

Modera: Cristina Sanz Jiménez, Jefa de Servicio de Sanidad Animal. Direccién General de
Agricultura y Ganaderia. Junta de Extremadura

Al finalizar se ofrecerd un vino espaficl a los asistentes

Para asistir tanto en presencial como on line, es preciso registro previo

Registro para asistencia presencial: Registro para on line:
https://form.jotform.com/212633482628054 https://form.jotform.com/212667026624354

ASICI



Foro Nacional de

® HOStelerla El sector Ibérico participa en el Foro

Nacional de Hosteleria para apoyar a la
Hosteleria y la Restauraciéon como sector

Promotores Institucionales

pais.

Ayuntamiento

COSTA DEL SOL
de Malaga

£ A | HOSTELER'A generador de riqueza y empleo en nuestro
“ | | DE ESPANA®

Patrocinadores

OSabadell B

m:so—
2y HORECA
@”&Z @energia FOODSERVEE

“® H &m

ASICl ‘e

Los asistentes del

En el | Foro Nacional de Hosteleria #ForoNacionaldeHosteleria
@cehehosteleria
vvvv No pOd ia faltar el estan degustando nuestro

maravilloso Jamaén Ibérico de la

Jamon Ibérico ot
mano de @luzyjamon

@cehehosteleria

ASICI
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ASICI se une a la Alianza No-
Nutriscore para defender un
etiquetado frontal armonizado y
comun atodos los paises de
Europa, basado en las evidencias
cientificas existentes

LA GRAN MENTIRA DE

Una herramienta al servicio de las grandes
multinacionales de la alimentacién procesada

Reunidn con Junta de

Extremadura

etiguetado frontal obligatorio.

ASICI se reune con el presidente de la
Junta de Extremadura, Guillermo
Fernandez Vara, para trasladarle la
preocupacion del sector Ibérico por la
iniciativa del ministerio de Consumo de
imponer Nutriscore como sistema de

74

ASICI
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Premios

Nacionales
SEPOR DE
ORO

ASICI colabora en la V Edicién de los
Premios Nacionales Sepor de Oro con
los que se reconoce la excelencia del
sector agroalimentario, poniendo en
valor el trabajo de todos los actores que
forman parte de un sector esencial para
nuestro pais.

ASICI entrega el Premio Nacional Sepor
de Oro a la categoria de Exportacién e
Internacionalizacién al ICEX.

sepr

=Oro

28 DE OCTUBRE 2021

Comité de Honor v Ecicion SEDER
< Oro




Premios PORC D°’OR

Ibeéerico

19 DE NOVIEMBRE 2021




9 1 19 DE MARZO 2022
O

Gonzalo D'Ambrosio recorre Espana descubriendo los
placeres de nuestra gastronomia.

En esta ocasidn, se sumerge en el Ibérico para conocer el
proceso de elaboracién del Jamoén.

Participacion en el
programa

‘LA COCTELERA’

20 DE MAYO 2021

ASICI
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