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Comportamiento de compra dentro del hogar

¢,Cémo ha evolucionado los

Productos Ibéricos?

* Gran Consumo cierra el 2024 con estabilidad, con un
1,8% del incremento del gasto. Donde los precios
siguen siendo importantes pero menos.

* En este contexto, Jamdn presenta estabilidad en
compradores y por otro lado la Paleta pierde presencia
en los hogares. Sin embargo el Lomo curado y la carne
fresca consiguen atraer nuevos compradores.

* Por formato de venta, tanto el mostrador como el libre
servicio dinamizan las dos categorias que mas crecen,
el jamon y la carne fresca.

* En el tipo de corte, la loncha es el formato que marca la
dinamica de los curados, para jamén y lomo es el
formato que aporta el crecimiento gracias a la
incorporacion de compradores. Y en la paleta es el
formato a través del cual abandonan la categoria.

» La Carne Fresca, incorpora hogares a través de los
principales cortes, costillas, lomo y presa.
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El 2024 nos deja estabilidad en Valor en el total Gran Consumo

Ventas FMCG dentro y fuera del hogar 2024
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Un contexto donde el precio sigue siendo importante, pero menos

Inflacion Kantar_Evolucién Precio a Referencia constante : Cuota Valor Marca Distribuidor en Gran Consumo sin Frescos

2021 +/- pts Cuota MDD (2024 vs 2023)
;2022 2023 : 2024 44,1 (2024)
: ‘ f : 43,0 (2023)

41,2 (2022)

+2,2 pp

Surtido Corto

+0,1 pp
Distribucién Organizada
s/ Surtido Corto

(*)Total FMCG Envasado dentro del hogar
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Jamon cierra el ano con estabilidad en compradores, sin embargo paleta
pierde compradores. Y lomo curado y carne fresca logran captar mas hogares

_T.ESPANA | .T.FORMATO | 52w

% Penetracion Frecuencia Compra (Actos) Volumen x Acto (Kgs) Gasto x Acto (€)

JAMON IBERIC CURADO
PALETA IBERIC CURADO
LOMO IBERICO

CARNE FR CERDO IB
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Los curados han conseguido incrementar los hogares que recompran la
categoria, sin embargo la carne fresca no

%Hogares que han comprado al menos 2 veces

JAMON IBERIC CURADO PALETA IBERIC CURADO LOMO IBERICO CARNE FR CERDO IB

m 31-dic-23 m 29-dic-24
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Jamon lbérico y Paleta Ibérica las categorias que mas han crecido desde 2018

% Penetracion | Total | _T.ESPANA | .T.FORMATO | 52 w/e
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El libre servicio y el mostrador, ambos, dinamizan el crecimiento de jamén vy la
carne fresca. Sin embargo en el lomo es el mostrador

%Distribucién Valor segun formato de venta | Total Afio

Jamon Paleta Lomo Carne Fresca
Ibérico Ibérica Ibérico Cerdo Ibérico
Mostrador
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%Contribucién Valor del formato de venta | Total Afio 2024
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Lomo y carne fresca que incorporan hogares lo hacen a través de las dos vias,
mostrador y libre servicio

Jamoén lbérico
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En jamoén y lomo la loncha es el formato que aporta mas crecimiento, sin
embargo en la paleta es el formato que peor evolucién presenta

%Distribucién Valor segun formato de venta | Total Afio

Jamoén
Ibérico
Tiras+
Otros
Taco
Hm Pieza
m Lonchas

2023 2024

Paleta Lomo
Ibérica Ibérico
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22,4
23,2
72,0
535 58,3
2023 2024 2023 2024

%Contribucién Valor del formato de venta | Total Afio 2024
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ICANTAR

13



En jamoén y lomo captan hogares a través de la loncha, sin embargo la paleta
no consigue retenerlos en este formato

%Penetracion Cestas / Ao Kgs / Cesta €/ Cesta
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Los principales cortes, costillas, lomo, y presa los cortes que mas crecimiento

aportan a la carne fresca

%Distribucién Valor segun formato de venta | Total Afio

Carne Fresca Cerdo Ibérico
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Costillas, lomo y presa, los cortes que atraen nuevos compradores

%Penetracion Cestas / Aho Kgs / Cesta €/ Cesta
Cerdo Ibérico 23,2 2,5 0,9 10,2
Costila 7
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Panceta 2:3 1?2'3 0'50,6 348,2
Tocino m
Presa % 1?56 0'60,7 o 11,8
Otros Cortes

2023 m2024

ICANTAR



Comportamiento de compra dentro del hogar

¢ Como evolucionan las regiones?

Jamoén Ibérico incorpora hogares en Barcelona
metropolitana, Andalucia, en el norte-centro y noroeste
y también en Canarias.

La Paleta Ibérica pierde hogares a través de Barcelona
metropolitana, Levante, resto Catalufa Aragén y el
noroeste.

Lomo ibérico consigue atraer hogares en resto
Catalufia Aragon, Levante, Andalucia, norte-centro y
noroeste.

Barcelona metropolitana, resto Cataluna Aragon,
Levante, Andalucia y Madrid metropolitana las areas
donde se incorporan nuevos compradores para carne
fresca.

ICANTAR
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Con un comportamiento diferencial entre las distintas regiones y categorias

%Distribucién Valor segun formato de venta | Total Afio 2023

®  CANARIAS

®  NOROESTE

®  NORTE-CENTRO
®  RTO CENTRO

= MDD AM 19 1 17.6
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%Contribucién Valor del formato de venta | Total Afio 2024
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Jamon incorpora hogares en Barcelona metropolitana, Andalucia, en el norte-

centro y noroeste y tambiéen en Canarias Jamén
Ibérico
JAMON IBERIC CURADO | .T.FORMATO | 52 w/e
% Penetracion Frecuencia Compra (Actos) Volumen x Acto (Kgs) Gasto x Acto (€)
m31-dic-23 m29-dic-24
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La Paleta pierde hogares a través de Barcelona metropolitana, Levante, resto

Cataluna Aragon y el noroeste

PALETA IBERIC CURADO | .T.FORMATO | 52 w/e
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Lomo ibérico consigue atraer hogares en resto Cataluna Aragon, Levante,

Andalucia, norte-centro y noroeste

LOMO IBERICO | . T.FORMATO | 52 w/e
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Barcelona metropolitana, resto cataluna aragon, Levante, Andalucia y Madrid

metropolitana las areas que incorporan nuevos compradores

Carne Fresca
Cerdo Ibérico

CARNE FR CERDO IB | . TOTAL FORMATO | 52 w/e
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Comportamiento de compra dentro del hogar

¢, Cémo evolucionan las cadenas?

En total Alimentacion, continua el trasvase de negocio
del canal detallista hacia la distribucion organizada.

La distribucion organizada gana relevancia dentro de
los curados de Cerdo Ibérico. Sin embargo, en la carne
fresca los detallistas se mantienen.

Los hipermercados junto con Mercadona las
superficies que incorporan nuevos compradores para
jamon ibérico.

Carrefour y Lidl trasladan el crecimiento que tienen en

Gran Consumo a la paleta ibérica.

Carrefour y El Corte Inglés las ensenas donde el lomo
ibérico atrae hogares

Sin embargo, la carne fresca de c. ibérico no consigue
atraer compradores en la distribucion moderna y se ve
lastrada por la pérdida de los detallistas

ICANTAR
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Comportamiento de compra dentro del hogar

¢, Cémo evolucionan las cadenas?

En total Alimentacioén, con una demanda estable la
distribucion organizada continua creciendo a costa de
los especialistas/detallistas. Y dentro de la organizada
son el surtido corto y los regionales los que mejor
evolucién presentan.

Trasvase de los detallistas hacia la organizada, que
también observamos en las categorias de curados
ibérico y carne fresca de c. ibérico.

En jamén Mercadona y los detallistas los lugares donde
mejor evolucion presenta la categoria en compradores.

Sin embargo, la paleta pierde compradores
principalmente a través de Mercadona, Dia y El Corte
Inglés.

Mercadona y Carrefour las ensefias que captan hogares
en lomo Ibérico. Sin embargo, los detallistas no
consiguen retener a los compradores.

Mercadona junto con Carrefour y los detallistas las
ensefias que captan nuevos compradores para carne
fresca.

ICANTAR
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Con una demanda estable, la distribucion organizada crece a costa de la
tradicional

Volumen FMCG dentro del Hogar % Evolucién Volumen FMCG por Canal | 2024 vs 2023

-0,3%

2024 vs 2023
e 2023 ) (024
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*Total FMCG: Alimentacion (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby + Pet Food

KANTAR Fuente: Panel de Consumidores KANTAR

Fuente: Panel de Consumidores KANTAR
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El Surtido Corto y los regionales son las cadenas
que mas crecen

T. Espana| Cuota Mercado Valor FMCG in Home_ CUM P13

3r.1 37,7 m 2023 m 2024
25,325,8

Cadenas de +0.6

c )
Surtido Corto 14.6 14 5 16,0156
Cadenas

' +0,7 27 2,7
Regionales 72,
{TO ORI N e ) Surtido Corto Super Sin Mercadona Grandes Superficies Especialistas Internet

*Total FMCG: Alimentacion (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby + Pet Food

KANTAR Fuente: Panel de Consumidores KANTAR < gj[@

Fuente: Panel de Consumidores KANTAR




Mercadona es la cadena que mas crece en 2024 seguido de las opciones
regionales como IFA

Total FMCG CUM P13 2024

Dif. Puntos Dif. Puntos Dif. Puntos

% Cuota Mercado Valor vs 2023 % Compradores vs 2023 % Gasto Retenido vs 2023

Mercadona 26,6 0,5 — 03,1 0,6 — 287 0,4

G. Carrefour — O 8 0,0 —— G50 -0,9 —— 14,4 0,2
T —5 02 | oooe————6 05 | oe—94 03
G.Eroski —_— 01 —_—r2 43 —_— 03
GnweDia() =35 02  e—sz 27 =72 01

Consum w34 0,1 m— 22,0 1,0 —— 14,8 -0,3
TAcampo =30 01 o—1 04 | =75 04

Aldi - 1,7 0,1 — 39,6 2.2 == 42 0,1
CGUFA(Y)  — 05 05 o—75 12 | o—49 04

(*) Grupo Dia no incluye Clarel
(**) Grupo IFA incluye Condis

Total FMCG: Alimentacion (con frescos perecederos) + Drogueria + Perfumeria + Baby + Pet Food

KANTAR Fuente: Panel de Consumidores KANTAR




La distribucion organizada gana relevancia Jamoén, lomo y la carne fresca

% Cuota Valor | Total Afo

Jamon Ibérico

54
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DETALLISTAS

2023

2024

Paleta Ibérica

2023

2024

Lomo Ibérico
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En jamoén Mercadona y los detallistas los lugares donde mejor evolucion
presenta la categoria en compradores

JAMON IBERIC CURADO | .T.FORMATO | 52w
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Sin embargo, la paleta pierde compradores principalmente a través de

Mercadona, Dia y El Corte Inglés oo
PALETA IBERIC CURADO | .T.FORMATO | 52w Ibérico
% Penetracion Frecuencia Compra (Actos) Volumen x Acto (Kgs) Gasto x Acto (€)
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GRUPO DIA l'):g

GRUPO EROSK| l?
TOTAL ALCAMPO B:g

LIDL .

GRUPO EL CORTE INGLES 'g

DETALLISTAS -

0,5
INTERNET I0,5

m 31-dic-23 m 29-dic-24

ICANTAR



Mercadona y Carrefour las enseinas que captan hogares en lomo Ibérico. Sin

embargo los detallistas no consiguen retener a los compradores romo
LOMO IBERICO | .T.FORMATO | YTD
% Penetracion Frecuencia Compra (Actos) Volumen x Acto (Kgs) Gasto x Acto (€)
B L I —
vercaons. [l D S S— 0
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o 88 Y Ton o gy
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cerartisTas [ —— S
INTERNET .
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Mercadona junto con Carrefour y los detallistas las ensenas que captan

nuevos compradores para carne fresca Carne Fresca

Cerdo Ibérico

CARNE FR CERDO IB | .TOTAL FORMATO | 52w

% Penetracion Frecuencia Compra (Actos) Volumen x Acto (Kgs) Gasto x Acto (€)
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